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As maneiras mais habituais de pensar sao, geralmente,contra
rias ao estudo sistematico e ao compromlsso cientifico. P;
risso, em relacao aos fenomenos sociais & necessirio desco;
fiar sempre das primeiras impressdes e nao decidir de acor
do com o mero senso comum. Também ndo se deve fugir &do p;
radoxo, quando éle & estabelecido pelos fatos, ja que quase
toda descoberta desconcerta as opinices correntes.

Explicita ou n3o, foi esta a proposigao basica que orientou
a equipe técnica da Secretaria de Servigos Publicos no pro
cesso de estudo da Feira de Sao Joaquim. Julgou-se insufi
ciente glerer intervir na area sem conhecé-la desprovida de
preconcepgoes, sem observar uma certa atitude mental capaz
de conduzir a um grau indispensavel de concreticidade e de
penetrar, objetivamente, na natureza da Feira.

Apesar disso, nao se intentou negar toda a producgdo tedrica
j3 existente sobre Sao Joaquim. A Feira ja era objeto de
estudo parcialmente conhecido. Em especial pelo que reve
lou o Diagndstico do Orgao Central de Planejamento da Pre
feitura do Salvador, sob o angulo do feirante (Ver anexo I).
Foi assumida, pois, a natureza complementar do trabalho.Per
seguiu-se também um sentido utilitario, visando respaldar a



intervengao do Qoder publico na area, sem se comprometer,
todavia, com o tipo de intervencao que poderia ocorrer. Par
tiu-se para um trabalho que pudesse oferecer a compreensgg
e a interpretagdao do que representa o fendmeno na sua com
plexidade, globalidade e naquilo que ele tem de mais espeéi
fico e fundamental. SO apds, entao, colocou-se o objetivo
pragmatico, com indicagGes operativas fundamentadas.

Teve-se em mente ainda a certeza de que estaria em destaque
assuntos relativos a diversos setores do conhecimento, re
querendo uma postura interdisciplinar para chegar a result;
dos generalizaveis, passando por etapas mensurativas, explz
cativas e interpretativas.

A nivel de resultados esperados, buscou-se ainda tragar di
retrizes gerais de intervencao e afastar todas as dﬁvida;
que afloram ao se pensar em inteérvir na area, produzindo in
decisdo executiva e elevando a i‘esponsa.bilidade técnica. So;
comprovagao empirica, perseguiu-se respostas para indagagdes
comuns a todos que pensam a realidade de Sao Joaquim.

A Feira deve permanecer no local que ocupa hoje? Ha prejui
zos na sua transferéncia para outro local? Como relocali
za-la de forma a preservar o seu carater popular? Seu me
lhoramento é questio pui;amente normativa e de disciplinamen
to fisico-espacial? Comporta na area um grande projeto ar
quitetonico? E a Feira de Sao Joaquim realmente o lugar
onde se compra mais barato em Salvador? A dificuldade de
aplicar impostos e taxas em Sao Joaquim nao seria um fator
de barateamento a ser preservado? Esta série de perguntas
orientou a linha de estudo e, ao lado do problema central e
da hipotese formulados, deu substancia a conducao deste tra
balho.

Assim, o Perfil Sécio-Economico dos Usuarios da Feira de Sao
Joaguim, o Estudo Comparativo de Precgos, O Estudo Fisico-Ur
banistico e o Estudo dos Custos de Comercializagdo dos Pro-
dutos Basicos nos Setores Atacadistas, componentes fundamen



tais de todo o txabalho, constituiram os insumos para res
postas ao problema central (HA FATORES QUE FAZEM DA FEIRA DE SAO
JOAQUIM UM CENTRO DE ABASTECIMENTO COM UM SIGNIF1CADO SOCIAL MAIOR DO
QUE AS OUTRAS FEIRAS, SUPERMERCADOS E CENTRAIS DE ABASTEC IMENTO DE SAL
VADOR?) e 3 hipétese formulados (A FEIRA, PELA SUA LOCALIZAGAO, PE
LOS SEUS MECANISMOS PROPRIOS DE COMERCIALIZAGAO E PELA SUA ESTRUTURA
FISICO-ESPACIAL, QUE SAO FATORES DE BARATEAMENTO DOS PRODUTOS ALI  cO

MERCIALIZADOS, E O MAIOR CENTRO DE ABASTECIMENTO DAS POPULAGUES DE BAI
XA RENDA DE SALVADOR).

Finalizando, convém frisar ainda que permanece a possibili

dade de novas incursoces tedricas sobre a Feira de Sio Joa
quim. Isto até mesmo como uma consequéncia do cariter emi
nentemente cumulativo do processo de produgao cientifica, on

de o esforgo para explicar questdes obscuras conduzem, natu

ralmente, a formulagao e reformulagao de novos problemas
serem explorados. ' '

a
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II - PERFIL SOCIO-ECONOMICO E SONDAGEM DOS
USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM



1. ANALISE DOS RESULTADOS MAIS-
SIGNIFICATIVOS ' r

A renda per capita mensal & considerada, aqui, como o
indicador mais forte dos niveis de consumo das familias en
trevistadas. Conjugada a variaveis como profissao, local
de residéncia, escolaridade, transporte utilizado para ir a
feira e finalidade das compras, pode-se tragar contornos a
ceitaveis do que se considera uma familia de Dbaixa renda.
Deste modo, as conclusces extraidas sobre renda nao deixam
qualquer'dﬁvida de que a amostra de usuarios indica ser a
Feira de S3o Joaquim um dindmico centro de abastecimento

das camadas pobres, como se pode constatar pela Tabela I.

Considerando-se Cr$ 5.000,00 (cinco mil cruzeiros) de renda
per capita como indicador de uma familia que se situa nos
limites da classe meédia baixa a baixa renda, foram encontra
das, al, cerca de 896 casos, representando 89,6% dos entre
vistados. Apenas 10,3% dos usuiarios declararam renda peT

capita superior aos cr$ 5.000,00 (cinco mil cruzeiros) .



DEPARTAMENTO DE SERVIQOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA
FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA I

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR FAIXAS DE
RENDA PER CAPITA MENSAL

—-1—_-——————'——__—_—'——"—__——'7

RENDA FREQUENCIA
(Crs$)

ABSOLUTA RELATIVA ACUMULADA
Atd 500 44 4,4 4,4
500 — 1000 178 17,8 22,2
1000 — 1500 169 16,9 39,1
1500 — 2000 177 17,7 56,8
2000 — 2500 109 10,9 77,7
2500 — 3000 73 7,3 75,0
3000 — 3500 64 6,4 81,4
3500 — 4000 42 4,2 85,6
4000 — 4500 23 2,3 87,9
4500 — 5000 17 1,7 89,6
Mais de 5000 103 10,3 99,9
Nao declarado 1 0,1 100,0
TOTAL 100,0 100,0 100,0

FONTE: Levantamento de campo - Jjulho/outubro/1980



Para que nao haja qualquer poséibilidade de duvidas, relati
vas ao poder aquisitivo dos que fazem compras em Sao Joa
guim, pode-se verificar ainda que 22,2% possuem renda, por
cabegca, na familia, até Cr$ 1.000,00(hum mil cruzeiros) men
sals, guantia absolutamente insignificante para conferir as
minimas possibilidades de vida sob padroes aceitaveis.

Subindo um pouco mais, sem significar alteragao substancial
nas possibilidades de consumo, constata-se que, mesmo na
faixa de ate Cr$ 3.000,00 (tres mil cruzeiros) de renda per
capita mensal, est3o 75% dos usuirios entrevistados, confir
mando assim, empiricamente, todos os pressupostos levanta-
dos sobre a composigSo sdcio-econdmica da populagao cliente
da Feira de Sao Joaquim.



Seguindo as indicagdes fornecidas pela renda per capita men
sal dos usuarios de Sao Joaquim, a distribuigao dos entf;
vistados por ocupagao principal, remunerada ou nao, & mais
um importante indicador de comprovagao da hipotese formula
da. A maior parte das pessoas ouvidas tinham, como ativid;
de basica, as tarefas domésticas de donas de casa (32,7%)7
seguidas de costureiras e lavadeiras, 6,3% e 6,0%, respecti
vamente.‘ Mas, a informac;éo mais significativa que se pode
extrair da relagao que se segue & o fato de, num rol de qua
se cem atividades e profissoes, apenas cerca de vinte podem
ser consideradas proprias das camadas de renda média. Este
dado e ainda mais significativo se considerarmos que, estas
atividades e profissoes de status social relativamente mais
valorizado (professora primaria, comerciante,  funcionario
publico, comercidrio, industrilirio, contador, militar, ana
lista quimico, artista plastico, marinheiro mercante, proté
tice, banclrio, fisioperador, rédio-telegraﬁista, secreta-
ria, enfermeiro, bombeiro e corretor) aparecem com uma fre
quéncia quase insignificante - 2,7% a maior incidéncia ob
servada. = Sem ser rigoroso na classificagao, & absolutamen
te seguro admitir que mais de 80% das pessoas entrevistadas
ocupam-se de atividades com niveis de remuneragao compati-
veis com as camadas de baixa renda.

A comproyagao do que se afirma acima pode ser vista pela
distribuigdo por ocupagao e renda pessoal mensal. Dos usua
rios ouvidos, 753 declararam ganhar, mensalmente, ate Cr$.
10.350,00 (dez mil, trezentos e cinquenta cruzeiros). Ape
nas 8 pessoas, das mil entrevistadas, disseram perceber sa
lario acima de Cr$ 31.000,00 (trinta e um mil cruzeiros)men

sais.



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

TABELA II

USUARIOS ENTREVISTADOS POR OCUPAGAO PRINCIPAL

OCUPAGEO FREQUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
Dona de casa 327 32,7
Costureira 63 6,3
Lavadeira 60 6,0
Vendedora de acarajé 39 3,9
Empregada doméstica 32 3,2
Servente 30 3,0
Ambulante 27 2,7
Professora primaria 27 2,7
Estudante 26 2,6
Pedreiro ' 23 2,3
Quitandeiro 21 2,1
Comerciante 20 2,0
Funcionario publico 19 1,9
Aposentado 17 1,7
Motorista 17 1,7
Comerciario 16 1,6
Industriario 14 1,4
Lavrador 13 1,3
Carpinteiro 12 1,2
Auxiliar de Enfermagem 10 1,0




continuagao

B

FREQUENCIA
OCUPACAO
ABSOLUTA RELATIVA
Vigilante 09 0,9
Eletricista 08 0,8
Cabelereira 06 0,6
Padeiro 06 0,6
Operador de guindaste 06 0,6
Cozinheira : 06 0,6
Militar 06 0,6
Faxineira 05 0,5
Manicure 05 '
Prendas domésticas . a5 .
Sapateiro 05 ’
Tecelao 05 ,
Biscateiro 05 ’
Contador 04 '
Feirante 04 ’
Ferroviario 04 ,
Doceira 04 0,4
Ajudante de pedreiro 04 0,4
Analista quimico 03 0,3
Artista plastico 03 0,3
| Magariqueiro 03 0,3
Marinheiro mercante 03 0,3
Mecanico 03 0,3
Pintor 03 0,3
Revendedor 03 0,3
Pescador 02 0,2
Protético 02 0,2
Barraqueiro 02 0,2

Operario 02 0,2




continuagao

FREQUENCIA
OCUPAGAO
ABSOLUTA RELATIVA
Empilhador 02 0,2
Balconista 02 0,2
Porteiro 02 0,2
Jardineiro 02 0,2
Consultora espirita 02 0,
Bancario 02 0,
Carregador 02 0,
Armador 02 0,
Arrumadeira 02 0,
Ascensorista 02 i
OUTROS
Auxiliar de disciplina ,
auxiliar de cozinha, au -
xiliar de operador, borda
deira, cobrador de Onibus,
capoteiro, capoeira s €n
gomadeira, fisioperador ,
gari, mae de santo, monta-
dor, musico, operador de
computador, peixeiro, ra -
dio telegrafista, recepcio
nista, secretaria, enfer -
meiro, bombeiro, supervi -
sor de segurancga, estiva -
dor, auxiliar de escrito -
rio, corretor, guardador
de automoveis, tipografo 27 2,7
Nao declarado 11 1,1
TOTAL 1.000 100,0




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

USUARIOS ENTREVIST?DOS POR OCUPAGAO E FAIXAS DE
RENDA PESSOAL MENSAL

RENDA MENSAL DO
ENTREVISTADO

=

OCUPAGAO FREQUENCIA

Ate 6.900,00

Arrumadeira
Ascensorista

Auxiliar de enfermagem
Auxiliar de cozinha
Auxiliar de disciplina
Balconista

Bombeiro

Bordadeira

Carregador

Cobrador de oOnibus
Copeira ;
Corretor

Cozinheira

Doceira

Engomadeira

Faxineira

Feirante I

Gari

H H W WU HE & O K KHNHFEKFEDNDKFERFEO®O©NDD

Guardador de automoveis

(=)
o

Lavadeiras
Mae de Santo
Manicure
Masico
Peixeiro
Pescador

Recepcionista

W N H O

Revendedor
Servente 30
Tecelao 5

SUBTOTAL

153
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS
1)

(continuagao)

RENDA MENSAL DO

ENTREVISTADO OCUPAGARO FREQUENCIA
Ate 10.350,00 Ajudante de pedreiro 4
Ambulante I 26
Armador 2
Auxiliar de escritorio 1
Auxiliar de operador 1
Biscateiro 5
Borracheiro 1
Cabeleireiro 6
Carpinteiro I 9
Costureira 63
Dona de casa I 325
Empilhador ( 2
Empregada doméstica 32
Enfermeiro 1
Estivador 1
Estudante 26
Ferreiro 1
Jardineiro
Lavrador 13
. Magariqueiro 2
Operador de computador 1
Pedreiro 1 20
Prendas domésticas 5
Professora 1 23
Protetico
Porteiro 1
Quitandeiro 1 18
Sapateiro 5
Tipografo 1
SUBTOTAL 600




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

(continuagao)

RENDA MENSAL DO

ENTREV I STADO OCUPAGAO FREQUENCIA
Ate 13.800,00 Auxiliar de enfermagem II 2
Consultora espirita 2
Mecanico 3
Militar I 3
Montador 1
Operador de guindaste I 4
Padeiro 6
Secretaria 1
Vigilante 9
SUBTOTAL 31
Até 17.250,00 Ambulante II 1
Capoteiro . 1
Carpinteiro II . 2
Ferroviario 4
Funcionario Publico I 17
Magariqueiro 1
Vendedora de acarajé e
outros produtos 39
Professora II 1
Quitandeiro 2
SUBTOTAL 57
Até 20.700,00 Analise quimico I 2
Barraqueiro 2
Contador 4
Dona de casa II -2
Feirante II 1
Industriario 14
Marinheiro mercante 2
Motorista 17
Pedreiro II
Pintor 3
Supervisor de seguranga 1
SUBTOTAL 51




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

(continuagao)

RENDA MENSAL DO

——————

ENTREVISTADO OCUPAGAO FREQUENCIA
Até 24.150,00 Aposentado 17
Bancario 2
Comerciario I 15
Eletricista 8
Ferreiro II1 1
Militar II 1
Operario 2
Professora II1 1
Quitandeiro III 1
SUBTOTAL 48
Ate 31.000,00 Artista plastico 3
Carpinteiro III 1
Comerciario ‘ 1
Comerciante 20
Funcionario publico II 2
Operador de guindaste II 2
Radio-Telegrafista 1
SUBTOTAL 40
Acima de Analista quimico 1
31.000,00 Fisioperador 1
Marinheiro mercante 1
Militar III 2
Professor III 2
Porteiro II1 1
Nao declarado 11
TOTAL 1.000




Outra variavel fundamental para tracar o perfil dos usua
rios da Feira &, sem duvida, o local de residencia. Parti£
do-se da classificagao de bairros populares estabelecida pe
la Coordenagao de Desenvolvimento Social-CDS - da Prefeitura
Municipal do Salvador, ampliou-se a relagao com algumas 1lo
calidades, caracterizadamente de baixa renda, que extrap;
lam os limites legais do municibio de Salvador. Deste modoj
obteve-se mais de 85% dos entrevistados (86,4%) residindo nes
tas localidades. Curiosamente, este resultado & semelhante
3 distribuicdo dos usuarios que tinham renda per capita ate
Ccr$ 4.000,00 (guatro mil cruzeiros), cujo percentual encon
trado foi 85,6%. (Tabela III)

Apenas 13,5% das pessoas ouvidas moravam em bairros e loca
lidades que nao se pode vincular diretamente as camadas de
baixa renda. Entretanto, nao se pode tambéem excluir delas
a possibilidade de existéncia deste segmento da populagao.
Exemplos dessa situagdao sao bairros de classe media, como
Chame-Chame, Bonfim, Costa Azul, Itapagipe e Barris. Neles,
& comum a existéencia de locais habitados por contingentes
de baixa renda, a exemplo do Calabar, Roga das Sabinas, Pe

dra Furada e outras localidades semelhantes.



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS
PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SX0 JAOQUIM

TABELA III
DISTRIBUIGCAO DOS ENTREVISTADOS SEGUNDO O LOCAL DE RESIDENCIA

FREQUENCIA
LOCALIDADES
ABSOLUTA RELATIVA ACUMULADA
De baixa renda 864 86,4 86,4
De rendas méedia e alta 135 . 13,5 . 99,9
Nao declarada 1. 0,1 ' 100,0

TOTAL , 1000 100,0 100,0

FONTE: Levantamento de campo - Jjulho/outubro/1980



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

LOCALIDADES CONSIDERADAS DE CLASSES MEDIA E ALTA N® DE USUARIOS
. ENTREVISTADOS
0l1. Itapagipe; Ribeira - 33
02. Catu; Candeias; Mata de Sao Joao 25
03. Barris; Torord; Nazaré; Santo Antonio; Saude; Soledade;
Lapinha; Carmo 18 -
04. Camagari; Dias D'Avila 15
05. Roma; Luiz Tarquinio; Boa Viagem A 11
—06. BAIA DE TODOS OS SANTOS
. Itaparica; Mar Grande; Ilha de Maré; Madre de Deus;
Vera Cruz, Encarnagao de Salinas; Ilha Amarela 09
07. Rio Vermelho; Ondina; Avenida Garibaldi 07
08. Chame-Chame; Centendrio; Graga; Vitdria 06
09. Costa Azul; STIEP; Pituba 04
10. Bomfim; Monte Serrat 04
~ 11. RECONCAVO
. Nazaré das Farinhas; Sao Roque do Paraguassu | 03
TOTAL 135

M



DEPARTAMENTO DE SERVIGCOS ESPECIAIS

B e e e e e s e s e = -

LOCALIDADES CONSIDERADAS DE BAIXA RENDA

]}

NQ DE USUARIOS

ENTREVISTADOS
0l. SUBORBIOS FERROVIARIOS
. Paripe; Coutos; Periperi; Alto do Cruzeiro; Praia Grande;
Plataforma; Itacaranha; Alto de Santa Terezinha; Lobato;
Santa Luzia; Alto da Boa Vista; Escada; Avenida Suburbana;
Sao Bartolomeu .. i 174.
02. Massaranduba; Jardim Cruzeiro; Uruguai; Bairro do Machado 104
03. Sdo Caetano; Capelinha; Boa Vista; Baixa do Cacau; Alto do
| Peru; Baixa do Camurugipe; Baixa do Fiscal; Sussunga 58
04. Quintas; Cidade Nova; Caixa DlAgua; Queimadinho; Mandchuria;
Pau Mitdo; Baixa do Santo Antonio; IAPI; Santa Monica;
Sertanejo; Pero Vaz 43
05. Calgada; Frederico Pontes; Caminho de Areia; Mares;
Agua de Meninos 47
06. LITORAL NORTE
Sao Caetano; Ipitanga; Portao; Lauro de Freitas; Barroquinha;
Jaua; Abrantes; Arembepe; Jaculpe; Itacimirim; Aeroporto; Guarajuba 46
07. Fazenda Grande do Retiro; Jaqueira do Carneiro; Bom Jua;
Fonte do Capim; Areial do Retiro 37

—_— e T e



(continuagao)

LOCALIDADES CONSIDERADAS DE BAIXA RENDA N@ DE USUARIOS
ENTREVISTADOS
08. Barbalho; Liberdade; Curuzu; Bairro Guarani 36
09. Brotas; Campinas; Alto do Saldanha; Candeal Pequeno;
Baixa do Acupe; Bela Vista; Baixa de Campinas, Matatu;
Vale do Bonoco 27
10. Narandiba; Cabula; Pernambués _ 27
11. Piraji, Piraja Velho; Piraja Novo; Campinas; Cabrito 29
12. Sete de Abril; Castelo Branco; Aguas Claras, Nogueira;
D. Avelar; Vila Canaria; Nova Esperanga 24
13. Engomadeira; Beiru; Saboeiro; Barreiro; Sao Gongalo;
Baixinho de Sao Gongalo 20
14. -Nordeste de Amaralina; Alto de Santa Cruz; Chapada do
Rio Vermelho 20
15. San Martin 17
16. Largo do Tanque 16
17. Mata Escura; Calabetdo; Areal de Cima 14
18. Cosme de Farias; Engenho Velho de Brotas 14
19. Federagao; Alto das Pombas; Sobradinho; Engenho Velho da
Federagao; Cardeal da Silva 14

-



(continuagao)

— I -
LOCALIDADES CONSIDERADAS DE BAIXA RENDA %%TDR]’?EVUISSUT%IO%S
20. Pau da Lima; Sao Marcos; Novo Marotinho; Canabrava - 13
21. CIA; Simoes Filho 13
22. Aratu; Sao Tomé; Mapele . . 07
23. Itapua; Olhos D'Agua; Nova Brasilia; Mussurunga 12
24. Vasco da Gama; Fazenda Garcia; Vila América 08
25. Marechal Rondon 07
26. Boca do Rio; Caxunde ’ ‘ 06
27. Retiro; Barros Reis ' | 06
28. Régis Pacheco 05
29. Valéria; Palestina L 03
30. Engenho Velho da Federagao; Sao Gongalo 03
31. Sussuarana v 02
32. Areia Branca 06
33. OUTROS
(Bonocd; Baixa dos Sapateiros; Canta Galo; Cajazeira;
Saramandaia; Calabar) ' 06
TOTAL 864

e




Segundo o grau de escolaridade declarado, 31,8% dos entre
vistados disseram que possuem o primeiro grau incompleto e
85,4% afirmaram possuir o primeiro grau completo. Destes,
12,6% sao amalfabetos, 13,2% sabem assinar apenas o nome e
13,0% conseguem ler e assinar o nome. A frequéncia dos que
possuem segundoc grau e curso superior foi de 13,4% dos en
trevistados. Destes, 12,3% declararam ter estudado ate o
segundo grau. Apenas 1,1% dos entrevistados disseram ter
conseguido entrar na universidade e o percentual dos que
concluiram o curso superior foi de apenas 0,7%. (Tabela IV)

0 perfil de escolaridade dos usuarios de Sao Joaquim & per
feitamente harmonizado aos baixos niveis de renda por cabe
ca constatados, conduzindo, mais uma vez, a conclusao de

que a clientela da Feira &, predominantemente, pobre.
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SEO JOAQUIM

TABELA IV

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR GRAU DE ESCOLARIDADE

FREQUENCIA
" RENDA

(Cr$) ABSOLUTA RELATIVA ACUMULADA
Analfabeto 126 12,6 12,6
Assina o nome 132 1342 25,8
Sabe ler e assina O nome 130 13,0 38,8
Primeiro grau incompleto 318 31;8 70,6
Primeiro grau completo 148 14,8 85,4
Segundo grau incompleto 54 5,4 90,8
Segundo grau completo 69 6,9 87 ;7
Superior incompleto 04 0,4 28,1
Superior comp}eto 07 0,7 98,8
Nao declarado 12 1,2 100,0
TOTAL 1000 100,0 100,0

FONTE: Levantamento de campo = julho/outubro/1980



A guase totalidade das pessoas que fazem compras em Sao Joa
guim utilizam Onibus como transporte regular (89,3%). De;
tas, 84,5% tém no onibus o Gnico meio de transporte, enquanto
0,2% alternam com o uso do carro proprio; 1,4% usam Onibus
ou trem, enquanto 0,3% utilizam Onibus e taxi e 0,2% onibus

e ferry-boat.

Estas combinacSes de uso de diferentes transportes estao vin
culadas diretamente ao local de residéncia dos usuarios e
ao volume de mercadorias adgquiridas, sem deixar de lado a
possibilidade financeira, em alguns casos, mais elastica.As
sim & que, entre os residentes do Suburbio Ferroviario, es
tao pessoas que tomam onibus ou trem, pelas facilidades exis
tentes. Os usuarios que moram na ilha de Itaparica e adja
céncias sao obrigados a tomar 6nibus, até o terminal de
Bom Despacho, para dal seguirem em ferry-boat, até S. Joa
quim. Houve dois casos de usuarios que vinham a Feira de
S6nibus ou de carro proprio, enguanto 30 entrevistados decla
raram ir a S.Joaquim de Onibus e retornar de taxi,pelo volu

me de bagagem que carregam Sempre.

Isoladamente, numa proporgao consideravelmente inferior a
preferéncia pelo Onibus, o carro proprio para ir a Feira
aparece com a maior frequéncia de usuarios (3,8%). Em segui

da aparecem as pessoas que nao tomam qualquer transporte pa



-y

ra fazer compra§ em S. Joaguim (3,0%), porgque moram a uma
distancia que podem fazer o percurso a pé. O trem teve a
preferéncia de apenas 1,8% dos entrevistados e o taxi 1,4%.
Navio e lancha sao meios de transporte sem qgualquer signifi

cado para guem compra em S. Joaquim (0,1%).

Do angulo de uma classificagao mais geral, a preferéncia pe
lo transporte de massa foi de 91,7% dos entrevistados, con
ferindo assim coeréncia & conclusado basica do estudo, segun
do a qual a Feira & um centro de abastecimento das popula
goes de baixa renda - assertiva constatavel por todos os re

sultados até aqui analisados. (Tabela V)
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DEPARTRAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA V

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR TIPO DE TRANSPORTE

UTILIZADO PARA IR A FEIRA

TRANSPORTE FREQUENCIA
(Cr$)

ABSOLUTA RELATIVA
Onibus 845 84,5
Carro proprio 38 3,8
Taxi 14 1,4
Trem 18 1,8
Ferry-boat 4 0,4
Lancha 1 0,1
Navio 1 0,1
Onibus ou carro proprio 2 0,2
Onibus e taxi 30 3,0
Onibus ou trem 14 1,4
Onibus e ferry-boat 2 0,2
Taxi ou carro proprio 1 0,1
Nenhum 30 3,0
TOTAL 1000 100,0
FONTE: Levantamento de campo julho/outubro/1980



A guase totalidade das pessoas que fazem compras em S.

Joaquim tem como objetivo o consumo da propria familia.Mais
de 90,0% dos entrevistados (90,4%) alegaram esta finalidade
isoladamente. Este percentual atinge 98,6% de usuarios que,
além desta razao, apontaram também a finalidade da revenda
em diversos tipos de equipamentos comerciais (barracas, ta
buleiros e quitandas, geralmente instalados nos 1locais de
residéncia) . Menos de 10%, entretanto, fazem compras na Fei
ra visando revender os produtos (9,4%), mesmo considerando-
se este objetivo associado ao do consumo da propria familia.
Como finalidade isolada, a revenda & o objetivo de apenas

1,2% dos entrevistados. (Tabela VI)
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS
PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SXO JOAQUIM
TABELA VI

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR FINALIDADE DAS
COMPRAS QUE REALIZAM NA FEIRA

FREQUENCIA
FINALIDADE

ABSOLUTA RELATIVA
Consumo da familia . 5 904 . 90,4
Consumo da familia e revenda 82 8,2
Revenda 12 1,2
Consumo de outra familia 1 0,1
Nao declarado 1 0,1
TOTAL 1000 100,0

FONTE: Levantamento de campo - 3julho/outubro/1980

L}

B - £ - N




A distribuigao por sexo indicou que 72,9% dos entrevistados
s3o mulheres e 27,1% sdo homens. (Tabela VII). Com relagao
5 idade, mais de 75,0% dos usuarios ouvidos situam-se entre
20 e 50 anos (76,7%), seguidos daqueles que estao entre 51
e 60 anos de idade, num total de 12,7% da amostra considera
da. Acima dos 60 anos foram encontrados apenas 6,03 e 3,6%

tinham até 19 anos de idade. (Tabela VIIT)




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA VII

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR SEXO

SEXO FREQUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
MASCULINO 271 27,1
FEMININO 729 72,9
TOTAL 1.000 100,0

FONTE: Levantamento de campo

- julho/outubro/1980



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA VIII

DISTRIBUIGAO DOS ENTREVISTADOS POR IDADE

IDADE

FREQUENCIA

ABSCLUTA

RELATIVA

Até 19 anos 36 3,6
20 — 30 anos é42 24,2
30 — 40 anos 296 29,6
40 — 50 anos 229 22,9
50 — 60 anos 127 12,7
Mais de 60 anos 60 6,0
Nao declarado 10 1,0

1.000 100,0

TOTAL '

FONTE: Levantamento de campo - julho/outubro/1980




Como categoria de analise, a renda mensal do entrevistado

€ de alcance limitado para as finalidades deste estudo. Nao
fornece, com seguranga, uma visao da composig3o sdcio-econd
mica dos usuarios, por excluir o nimero de dependentes na
familia. Mesmo assim, considerando-se que a média de depen
dentes encontrada foi de 5,8 pessoas por familia, conclui-se
que 66,6% dos entrevistados que ganham até Cr$27.000,00 (vin
te e sete mil cruzeiros)mensais, aparentemente um rendimen-
to significativo, possuem renda per capita mensal de apenas
4.144,00 (quatro mil, cento e quarenta e quatro cruzeiros).

A analise isolada da Tabela IX demonstra que quase a metade
dos entrevistados (47,3%) recebeu menos de Cr$ 7.000,00 (se
te mil cruzeiros) mensais, elevando-se esse percentual para
64,8% dos que ganham até Cr$ 20.700,00 (vinte mil e setecen

tos cruzeiros).

Ao contrario do que pode parecer numa observagao apressada,
a distribuicdo dos entrevistados por faixas de renda nao in
dica conclusoes diferentes do que ficou evidenciado com re
lagdo a renda per capita, levando-se em conta, evidentemen

te, o nimero de pessoas por familia.

A incidéncia significativa na categoria de nao tem renda re
fere-se aos entrevistados sem ocupagao remunerada - na maio

ria donas de casa.
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA IX

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR FAIXAS DE

RENDA PESSOAL MENSAL

FREQUENCIA
RENDA
(Cr$) ABSOLUTA RELATIVA ACUMULADA
Ate 3450 236 23,6 23,6
3450 — 7000 237 23 ;7 47,3
7000 — 10350 95 9.5 56,8
10350 — 13800 25 2,5 59,3
13800 — 17250 28 2,8 62,1
17250 — 20700 27 2,7 64,8
20700 — 24150 12 1,2 66,0
24150 — 27600 0,6 66,6
27600 — 31050 0,7 67,3
31050 ey 34500 0,0 67,3
Mais de 34500 0,8 68,1
Nao tem renda 317 31,7 99,8
Nao declarado 2 0,2 100,0
TOTAL 1000 100,0 100,0
FONTE: Levantamento de campo = julho/outubro/1980




Também as inferéncias a partir da distribuigao dos entrevis
tados por faixas de renda familiar mensal conduzem as mes
mas conclusCes até aqui extraidas. Se a renda per capita
funciona como um indicador mais confidvel da condigao sd
cio-econdmica da populagdo usudria de Sao Joaquim, nem por
isso se deve desprezar as indicagoes da renda familiar, se
gundo as quais 90,3%‘dos entrevistados possuiam até Cr$....
25.000,00 (vinte e cinco mil cruzeiros) de renda familiar
mensal. Dividindc -se este total pela média de pessoas por
familia (5,8%), obtém-se menos de Cr$ 4.500,00 (quatro mil
e quinhentos cruzeiros)por cabega - exatamente Cr$ 4.310,00
(quatro mil, trezentos e dez cruzeiros). (Tabela X)




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA X

DISTRIBUIGCAO DOS ENTREVISTADOS POR FAIXAS DE
RENDA FAMILIAR MENSAL

FREQUENCIA

RENDA
(Cr$) ABSOLUTA RELATIVA ACUMULADA
Menos de 5000 148 14,8 14,8
5000 — 10000 361 36,1 50,9
10000 — 15000 209 20,9 71,8
15000 — 20000 114 11,4 83,2
20000 — 25000 71 7,1 90,3
25000 — 30000 36 3,6 93,9
30000 — 35000 16 1,6 95,5
35000 — 40000 16 1,6 97,1
40000 — 45000 7 0,7 97,8
45000 — 50000 4 0,4 98,2
Mais de 50000 15 1,5 99,7
Nao se aplica 2 0,2 99,9
Nao declarado 1 0,1 100,0
TOTAL 1000 100,0 100,0

FONTE: Levantamento de campo - julho/outubro/1980




O habito de comprar em S. Joaquim & suficientemente estrati
ficado para demonstrar que a Feira constitui um fenémen;
cuja importancia para as camadas de baixa renda ainda nao
foi devidamente explorada. Mais de 30% dos entrévistados -
(30,4%) fazem suas compras desde o tempo em que a Feira era
localizada em Agua de Meninos - ha mais de 15 anos. Dos que
disseram ter habito de fazer compras em Sao Joaquim, 62,2%
estimam que fazem isso ha, no minimo 5 anos. Quase 8,0% fa

zem compras por 1a ha menos de um ano.

Estes dados indicam, sobretudo, a existéncia de uma cliente
la regular e inteiramente ajustada 3 estrutura e dinamica
da Feiral malgrado todas as restricoes contundentes que, nor
malmente, s3o emitidas pelos consumidores de rendas média e

alta. (Tabela XI)

A clientela que ja estd acostumada a comprar em Sdao Joaquim
consegue, com clareza, verbalizar as razoes das suas prefe
réencias e, na sua maioria, indica um fator basico: os pre
gos. Cerca de 76 ,6% disseram que preferem Sao Joaquim por
que & mais barato. Esta razdo, isolada, chegou a constituir
resposta de 47,5% das pessoas ouvidas. Ela aparece ainda as

sociada a outros motivos, como proximidade de casa, possibi




lidade de escolhér melhor os produtos, pela boa qualidade
dos produtos vendidos, por simples habito, pela facilidade

de tramsporte existente e porque encontram de tudo que pro
curam na Feira.

Isoladamente ou combinada a outras razoes, quase 30,0% dos
usuarios justificaram suas preferéncias pelo fato da Feira
ter de tudo que se procura. Cerca de 25,6% responderam gue
13 se pode escolher melhor os produtos e 5,6% apontaram a
vantagem de estarem mais perto de casa. (Tabela XII)
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DEPARTAMENTO DE SERVIQOS ESPECIAIS
PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SXO JOAQUIM
TABELA XI

DISTRIBUIGAO DOS ENTREVISTADOS SEGUNDO O TEMPO DE
COMPRA EM SAO JOAQUIM

FREQUENCIA
PERIODOS
ABSOLUTA RELATIVA
Até 01 ano : 54 . 5,4
01 — 05 anos ' 178 17,8
05 — 10 anos 194 19,4
10 — 15 anos 202 20,2
15 — 20 anos 102 10,2
20 4 25 anos 124 12,4
25 — 30 anos 16 1,6
Mais de 29 anos 62 6,2
Nao sabe 9 0,9
Nao declarado | 59 5,9
TOTAL 1000 100,0

FONTE: Levantamento de campo - Jjulho/outubro/1980



DEPARTAMENTO DE SERVIGOS ESPECIAIS

PERFIL sSOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XII

DISTRIBUIGAO DOS ENTREVISTADOS SEGUNDO AS RAZOES DA

PREFERENCIA POR SA0 JOAQUIM

FREQUENCIA
RAZOES

ABSOLUTA RELATIVA
£ mais barato 475 47,5
Tem de tudo 83 8,3
Pode escolher melhor os produtos 59 5,9
£ perto de casa 27 2,7
Por habito 3 0,3
Por facilidade de transporte 2 0,2
Porque nao tem feira no bairro 5 0,5
£ mais barato e tem de tudo 104 10,4
£ mais barato e 2 perto de casa 12 1,2
£ mais barato e pode escolher melhor
os produtos 92 9,2
£ mais barato e pela qgualidade dos
produtos 2 0,2
£ mais barato e por habito 4 0,4
£ mais barato e pela facilidade de
transporte 2 0,2
£ perto de casa e pode escolher melhor
os produtos 3 0,3
Tem de tudo e pode escolher melhor os
produtos 35 3,5
£ mais barato, tem de tudo e & perto de
casa 8 0,8
£ mais barato, tem de tudo e pode
escolher melhor OS produtos 61 6,1
£ mais barato, tem de duto, & perto de
casa e pode escolher melhor os produtos 6 0,6
Outras 11 1,1
Nao declarado 6 0,6
TOTAL 1000 100,0

FONTE: Levantamento de campo -~ julho/outubro/1980



Dos usuarios entrevistados, 63,8% declararam nao possuir
qualquer dificuldade para fazer compras em Sao Joaquim. Dos
que disseram o contrario (34,7%), a maioria indicou defici
éncia no transporte coletivo (22,4%). Esta dificuldade g
apontada isoladamente (19,9%) ou associada a outras, como
sujeira, distancia, falta de seguranga, congestionamento de
pessoas no interior da Feira e razoes pessoais (falta de di
pheiro, falta de tempo e ndo ter com quem deixar as crian-
cas em casa).

Apenas 65 usuarios (6,5%) queixaram-se da falta de higiene
em S3o Joaquim,sendo que, destes, 3,4 fizeram asso-
ciando-a' a outras razoes (transporte, falta de seguranga,
congestionamento de pessoas e desorganizagdo interna da Fei

ra) .

Esta constatagcdo contraria todas as expectativas corriquei
ras sobre a opinido e a aceitagdo que o0s usuarios teriam
das condicoes de higiene e saneamento na area. Conclui-se,
portanto, que tais gquestoes incomodam muito mais e assumem
uma maior relevancia para a clientela de renda mais elevada,

cuja exigéncia de conforto e higiene &, necessariamente,
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maior. A populagao pobre nao gosta de sujeira e desconfor
to, como apressadamente se poderia depreender dos dados c;
letados. Entretanto, ela nao enxerga tais fatores como aI
go muito diferente dos seus padroes normais de vida. A ins;
jubridade da Feira & componente de uma geografia humana co;

a qual as camadas carentes ja estao suficientemente familia
rizadas.

Outra gquestao que merece destaque e a falta de seguranga na
area. Apenas 6 pessoas entrevistadas (0,6%) queixaram-se
embora esta insatisfacdo esteja presente em todas as consi
deracSes das pessoas que nao fazem compras na Feira- consta
tacao feita através das entrevistas de qualidade realizadas.
A explicacdo para este fato também nao seria admitir que
n3o ha motivos para se sentir inseguro na area, mas buscar
compreender a situagdo pelos tragos culturais da "clientela
especifica, que consegue conviver e incorporar aos seus pa
droes de vida, com bastante naturalidade, certa dose de
agressividade e violéncia.

Na categoria de Outros, que aparece com uma frequéncia de
0,8% dos entrevistados, estao incluidas dificuldades que sur
giram com um finico evento, isoladamente e combinadas entre
si (inexistenclia de estacionamento para carros particulares,
imprecisdo no peso das mercadorias, inabilidade dos feiran

tes no trato com os clientes e falta de seguranga) . (Tabe-
la XIII)



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XIII

DIFICULDADES DECLARADAS PELOS ENTREVISTADOS PARA

COMPRAR EM SAO JOAQUIM

FREQUENCIA
DIFICULDADES

ABSOLUTA RELATIVA
Nenhuma 638 63,8
Transporte 199 19,9
Sujeira 31 3,1
Razoes 18 1,8
Distancia 12 1,2
Congestionamento de pessoas 11 1,1
Dificuldade para carregar as compras 7 0,7
Pregos elevados dos produtos 6 0,6
Desorganizacao da Feira 5 0,5
Falta de precisao na pesagem da
mercadoria 4 ,
Transporte e sujeira 13 ,
Sujeira e desorganizagao da Feira 10 ,
Transporte e distancia 8 ,
Transporte e razoes pessoais 4 ,
Sujeira e congestionamento de pessoas 4 ’
Sujeira e falta de seguranga 3 '
Transporte, sujeira e congestionamento
de pessoas ,
Transporte, sujeira e falta de seguranga 2 ’
Outras 8 ’
Nao declarado 15 ’
TOTAL 1000 100,0

FONTE: Levantamento de campo = julho/outubro/l980




A existéncia ou nao de feira livre nos bairros onde residem
os usuarios entrevistados & um indicador a mais da forga de
atracao que S. Joaquim exerce sobre a populagao pobre. Mais
de 50,0% das pessoas ouvidas moram em locais gque nao dis
poem de feira (58,5%), contra 40,9% dos que declararam a
existéncia desse tipo de equipamento nos seus bairros. (Ta
bela XIV)

A seguir, verifica-se que, destes que indicaram haver fei
ra livre nas proximidades do local onde moram, apenas pouco
mais da metade (25,5%) disseram que a utilizam (Tabela XV)
e apontaram, principalmente, as sequintes razoes: proximo
de casa (18,4%) e alguma necessidade eventual (4,7%). Tabe-
la XVI)



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XIV
DISTRIBUIGCAO DOS ENTREVISTADOS PELA EXISTENCIA OU
NEO DE FEIRA LIVRE NOS BAIRROS ONDE RESIDEM

FREQUENCIA
EXISTENCIA

ABSOLUTA RELATIVA
Sim . 409 : 40,9
Nao 585 58,5
Nao sabe 2 0,2
Nao declarado 4 0,4
TOTAL 1.000 100,0

FONTE: Levantamento de campo = julho/outubro/1980
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XV

DISTRIBUIGAO DOS ENTREVISTADOS QUE DECLARAM UTILIZAR OU

NAO A FEIRA DO BAIRRO

FREQUENCIA
UTILIZAGAO

ABSOLUTA RELATIVA
Sim 255 25,5
Nao 152 15,2
Nao possuem feira no bairro 585 58,5
Nao declarado 8 0,8
TOTAL 1.000 100,0
FONTE: Levantamento de campo = julho/outubro/1980



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XVI

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS SEGUNDO AS RAZOES POR
QUE UTILIZAM A FEIRA DO BAIRRO

FREQUENCIA
RAZOES

ABSOLUTA RELATIVA
Porque & mais proximo : 184 18,4
Porque & mais barato ' : | 0,1
Quando hd necessidade eventual 47 4,7
Para comprar peixe e carne 1 0,1
Para comprar O que nao tem em
Sao Joaguim 1 i I |
Porque & mais proximo e gquando ha
necessidade eventual 10 1,0
Por razoes pessoais 3 03
Porque & mais proximo e mais barato 6 0,6
Nao possuem ou nao usam feira no bairro 737 13,7
Nao declarado 10 1,0
TOTAL 1000 100,0

FONTE: Levantamento de campo - julho/outubro/1980



Hortalicas, verduras e legumes sao os produtos mais procura
dos na Feira de S3o Joaquim, constituindo a preferéncia d;
932 das mil pessoas entrevistadas. Em seguida aparecem as
frutas, acompanhadas da farinha e das carnes, COm OS percen
tuais de frequéncia de 81,1%; 80,4%; 78,3% e 76,6%, reSpé;
tivamente. Os cereais sao também produtos que aparecem co;
um elevado indice de preferéncia (51,1%), alem da procura
por aves e ovos, que atinge 41,3% dos entrevistados. (Tabe
la XVII) -

Das pessoas que disseram complementar suas compras fora da
Feira de Sao Joaquim, a maior parte (66,0%) dos entrevista
dos utiliza, normalmente, O supermercado. A Cesta do Povo e
também outro local preferido por 22,7% dos usuarios ouvidos.

(Tabela XVIII)

Os produtos mais procurados fora de S3o Joaquim sao cereais,
agticar, Oleo, lacticinios, ovos e produtos de limpeza, massas

em geral e café. (Tabela IXX)
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XVII

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS SEGUNDO A RELAGAO DOS
PRODUTOS MAIS COMPRADOS EM SAO JOAQUIM

PRODUTOS

FREQUENCIA

ABSOLUTA RELATIVA

01. Hortalicas, verduras e legumes . 932 , 93,2
02. Frutas 811 81,1
03. Farinha 804 80,4
04. Feijao 783 78,3
05. Carnes 766 76,6
06. Cereais 515 51,5
07. Aves e OVOS 413 41,3
08. Pescados 398 39,8
09. Lacticinios 173 17,3
10. Vestuario 101 10,1
11. Amendoim, dend&, camarao e outros 62 6,2
FONTE: Levantamento de campo - julho/outubro/1980



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XVIII

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS SEGUNDO OS LOCAIS ONDE OS
USUARIOS DE SAO JOAQUIM COMPLEMENTAM SUAS COMPRAS ‘

FREQUENCIA
LOCAIS
ABSOLUTA RELATIVA

Supermercado 660 66,0
Cesta do Povo 227 22,7
Mercadinho 74 7,4
Armazem 50 5,0
Venda 25 2,5
Feira do bairro 22 2,2
Quitanda/barraca/banca 17 1,7
Padaria 11 1,1
CEASA 8 0,8
Matadouro 5 0,5
COBAL 3 0,3
Sete Portas 2 0,2
Horta 2 0,2
Acougue 2 0,2
Granja 2 0,2
Verdureiro 1 0,1
Tudo em Sao Joagquim 41 4,1
Nao declarado 78 7,8
FONTE: Levantamento de campo julho/outubro/1980
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DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA IXX
DISTRIBUIGCAO DOS ENT

REVISTADOS SEGUNDO A RELAGAO DOS

PRODUTOS QUE COMPRAM FORA DE SAO JOAQUIM

FREQUENCIA
PRODUTOS

ABSOLUTA RELATIVA
Cereais, agucar, oleo ' 597 59,7
Lacticinios e ovos 416 41,6
Produtos de limpeza 357 35,7
Massas 233 23,3
cafe 226 22,6
Farinha 115 11,5
Carnes, peixes, aves 109 10,9
Produtos de usoO pessoal 82 8,2
Enlatados 45 4,5
Frutas e verduras 35 3,5
Temperos 32 3,2
Todos os alimentos, menos frutas e
verduras 20 2,0
Bebidas 19 1,9
Todos os produtos 11 1,1
Vestuario 4 0,4
N3o compram fora de S3ao Joaquim 43 4,3
Nao declarado 107 10,7

FONTE: Levantamento de campo -~ julho/outubro/1980



Os resultados obtidos tornam-se ainda mais coerentes e indi
cativos no momento em gue se consegue cruzar alguns dos i;
dicadores expressivos. O cruzamento das faixas de renda
per capita mensal com os locais de residéncia dos entrevis
tados (Tabela XX) demonstra claramente que, das pessoas ou
vidas com até Cr$ 3.500,00 (trés mil, e quinhentos cruzei-
ros) de renda per capita mensal, 721 residem em localidades
consideradas pobres, contra apenas 92 que moram em bairros
admitidos como de classes média e alta, mesmo levando em
conta a relatividade dessa Tltima classificagdo. Ha ainda
outras ilustracoes revelativas: de 44 pessoas que tém ren
da per capita mensal inferior a Cr$ 500,00 (guinhentos cru
zeiros), 38 delas moram em locais de baixa renda; de 178
pessoas gue tém renda per capita mensal entre Cr$500,00 (qui
nhentos cruzeiros) e Cr$ 1.000,00 (hum mil cruzeiros), 152
delas moram em locais de baixa renda; 67,7% dos entrevista
dos tém renda per capita mensal até Cr$ 2.500,00(dois mil e
guinhentos cruzieros) e, destes, 59,8% sao moradores de bair
ros pobres - atestando, irrefutavelmente, que a composigéo
da populacgdo usuaria de S3o Joaquim & tipicamente baixa ren

da.



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SXO JOAQUIM

TABELA XX
DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR FAIXAS DE RENDA PER CAPITA MENSAL E LOCAL DE RESIDENCIA

LOCALIDADE
RENDA
PER CAPITA MENSAL DE DE CLASSES NXO TOTAL
BAIXA RENDA MEDIA E ALTA DECLARADA
(Cr$)
Ne % N@ % Ne % Ne %
Menos de 500 38 3,8 06 0,6 0 0,0 44 4,4
500 1000 152 15,2 25 2,5 1 0,1 178 17,8
1000 1500 144 14,4 25 2,5 0 0,0 169 16,9
1500 2000 164 16,4 13 1,3 0 0,0 177 17,7
2000 2500 ' 100 10,0 09 0,9 0 0,0 109 10,9
2500 3000 64 6,4 09 0,9 0 0,0 73 7,3
3000 3500 59 5,9 05 0,5 0 0,0 64 6,4
3500 4000 35 3,5 07 0,7 0 0,0 42 4,2
4000 4500 20 2,0 03 0,3 .0 0,0 23 2,3
4500 5000 15 1,5 02 0,2 0 0,0 17 1,7
Acima de 5000 73 7,3 30 3,0 0 0,0 103 10,3
Nao declarado 0 0,0 01 0,1 0 0,0 01 0,1
TOTAL 864 86,4 135 13,5 1l 0,1 1000 100,0

—

FONTE: Levantamento de campo = julho/outubro/1980



Se o uso do transporte coletivo & indicativo, por si so, da
posigao sdcio-econdmica dos usudrios, mais elucidativo ain-
da se torna ao cruza-lo com a renda per capita mensal. De
44 pessoas com renda ate Cr$ 500,00 (quinhentos ciuzeiros),
40 delas vao a Feira de S. Joaquim de onibus, 2 vao de trem,
uma de navio e uma vai a pé. De 178 na faixa de Cr$ 500,00
(quinhentos cruzeiros) a Cr$ 1.000,00 (hum mil cruzeiros),
156 utilizam Onibus. De 169 na faixa de Cr$ 1.000,00 (hum
mil cruzeiros) a Cr$ 1.500,00 (hum mil e quinhentos cruzei

ros), 149 preferem onibus.

A utilizggéo do transporte coletivo permanece elevada em to
das as faixas de renda. E mesmo entre aqueles que ganha;
mais de Cr$ 5.000,00 (cinco mil cruzeiros) o Onibus aparece
como o meio de transporte principal: de 103 pessoas, 65 fa
zem uso dele. Isto pode significar que oS usuarios da ulti
ma faixa estabelecida (mais de Cr$ 5.000,00) nao se distan
ciam do limite minimo, aproximando-se, em consequéncia, dos
critérios admitidos para caracterizar o usuario baixa renda
(Tabela XXI). Excluido o onibus, apenas‘o carro proprio
surge com certo destaque de uso, especialmente para 0OS usua
rios de renda mais elevada. E também relativamente signifi
cativa a quantidade de pessoas, sem distincao de renda, que

v3o a Feira a pé.



Prevalece a declaragao da maiorié dos usuarios de gue nao
encontram qualquer dificuldade para comprar na Feira de
S. Joaguim, independente da faixa de renda em que eles es
tejam enguadrados (Tabela XXI). Dagueles gque disseram e;
contrar dificuldades para fazer suas compras, transporte f&l
a queixa que predominou em todas as faixas de renda (Tabela
XXII). Quanto ao aspecto do tempo de compra relacionado com
a distribuicdo por renda per capita, observa-se, na Tabela
XXIII, que ha muita gente que passou a fazer feira em S.Joa

quim, a éartir da sua mudancga de Agua de Meninos, ha 16 anos

Considerando todas as faixas de renda, a frequéncia dos que
compram em S. Joaquim hi menos de 14 anos chega a 62,8%
dos entrevistados, embora o restante seja suficientemente
indicativo para demonstrar que uma parcela consideravel da
populacdo usuaria vem fazendo da Feira o seu centro princi
pal de abastecimento, durante todo o tempo de suas vidas. O
cruzamento de renda com a finalidade das compras também nao
oferece qualguer revelagao nova. O consumo da propria fami
1ia & a destinacgao gque todos declaram, independente das fai

vas estabelecidas. (Tabela XXIV)




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

PERFTL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XXI

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR RENDA PER CAPITA MENSAL E EXISTENCIA DE

DIFICULDADES PARA COMPRAR EM SAO JOAQUIM

EXISTENCIA DE DIFICULDADES

RENDA
PER CAPITA MENSAL NAO
NAO
(Cr$) SL DECLARADO R
NQ % N@ % N@ % N@ %
Até 500 21 2,4 23 2:3 0 0,0 44 4,4
500 == 1000 71 il 105 10,5 2 0452 178 17,8
1000 =] 1500 59 b9 109 10,9 1 (o} | 169 16,9
1500 s 2000 58 5,8 119 11,9 0 050 177 L7 ;7
2000 == 2500 37 3,7 72 Fr2 0 0,0 109 10,82
2500 == 3000 26 26 46 4,6 1. O 73 78
3000 — 3500 16 1,6 46 4,6 2 0,2 64 6,4
3500 = 4000 1 ) 6 | 31 3, 0 0,0 42 4,2
4000 = 4500 10 1,0 13 1,8 0 0,0 23 243
4500 v 5000 5 0,5 1.2 12 0 0,0 15 1,7
Mais de 5000 30 24510 71 Tk 2 D2 103 10,3
Nao declarado 0 0,0 i @l 0 0,0 b 0l
TOTAL 344 34,4 648 64,8 8 0,8 1000 100,0
FONTE: Levantamento de campo julho/outubro/1980
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DEPARTAMENTO DE SERVZICOS .ESPECIAIS - DSE

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DE SAO JOAQUIM

TABELA XXII

=

MENSAL E DIFICULDADES DECLARADAS PARA COMPRAR EM SAO JOAQUI

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR RENDA PER CAPTA

7

{ ';
i
{ . DIFICULDADES
RENDA PER CAPTA MENSAL? % ¢ONGESTIONA PARA CARREGAR
(Cr$ NENHUMA TRANSPORTE SUJEIRA RAZOES DISTANCIA MENTG | A5G e
‘ PESSOAIS i
I i}
S 'L T a
. o 2 IN@ 3 Ne %
NO 3 NO 3 No g NO : e 5 I
R e LT 4
MENOS DE 500 | 51 o 16 1 0 0.0 1 QL 2 0,2 ) 0,0 g 0,0
7 7 ’ .
- 7 ' g 27 2 4 l ’
500 — 1000 103 10,3 29 4,9 1 0,1 4 0,4 2 052 3 ('3 : 0L
11000 c 7 3 2 Q2 1 A 0 0,0
RODORSE—- 1500 107 10,7 42 4,2 8 0,8 3 O ¢ |
=00 1 AP | ' 0 0,0
ES0REN - 2000 119 11,9 33 308 5 0,5 3 g by i
2000 —{ 2500 70 7,0 18 1,8 1 0,1 2 ; it
50 | 2 ~ v 0 i 1 Orl 2 U,2 0 O,’J
EOCTEE—T 3000 45 4,5 112 152 4 0,4 1 '
300 ! e 0,1 1 071 1 O’l
EASAY e e 1) 46 4,6 9 0,9 A 0,0 1
At JO K 0,0 1 B 0 0,0 ) 20
350C 4 4000 31 Al 4 3 0,3 2 0,2 .
400 e 0,0 0 ¢,0 0 0,0 Y®
40 —+ 4500 12 y 4 5 9,5 1 0,1 i
S ! 0,0 0 0,0 1 | 0 0,
EoMBN-—1- S0p0 12 40 1 0,1 1 0,1 :
& 4 ;i 4’2 0 Ov 2 U 2 )'O
DRSO OE S0 71 T3 11 ) 8 0,8 f ) s
£0 DICLARADS 4 # 0,0 . 0 0 B, € - 0
A 5A 1 0,1 0 0,90 0 "

AL larn NN

y
o




“ DIFICULDADES
DIFICULDADES P RBGOS DESORGANIZAGAO | FALTA DE PRECISAO | oo an o o SUJEIRA E | TRANSPORTE
PARA CARREGAR EL 2VADOS b DA NA PESAGEM s DESORGANIZAGAO 3
AS COMPRAS DOS PRODUTOS FEIRA DA MERCADORIA DA FEIRA DISTANCIA
N© No NO NQ 3 NQ % NQ % NO 3
0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 0 0,0 0 0,0 0 0,0
1 ), 1 2 i 0 0,0 0 0,0 3 0,3 1 0,1 2 @512
0 0,0 1 g 0 0,0 0 0,0 2 0,2 0 0,0 0 0,0
0 0,0 0 0,0 3 0,3 0 0,0 4 0,4 1 ' 2 0,2
4 0,4 1 U 0 0,0 2 ) 2 0,2 2 02 2 0,2
0 0,0 1 3 9] i g it T 0 0,0 0 0,0 1 0,1
1 @ 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 0 0,0
0 50 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 0 0,0 0 0,0
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 2 0,2 il 0,1
0 0, 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 G 2 0ige 1 @, i
¢ ), 0 0 0,0 0 ),0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 0 0,0
1 0, 1 Ul 1 0,1 ] fli 0 0,0 1 0,1 0 0,0
7 7 6 .6 5 0,5 4 ), 4 13 5.3 10 1,0 8 0,8
i R RS eaADE R SRARAS .




ﬂ

AP

el e St e Bt e e M e

e %

]
{ /s
| Y , TRANSPORTE, TRANSPORTE
TRANSPORTE TRANSPORTE H UJEIRA E SUJEIRA E SUJEIRA E SUJEIRA E NAO
= RAZOES | | CONGESTIONAMAMIO FALTA CONGESTIONAMENTO FALTA DE S DECLARADO b
DISTANCIA PESSOAIS 1 /" DE PEBSOAS DE SECURANCA DE PESSOAS SEGURANCA ]
z " 7
e . No L R Wy ke v N9 NQ % NQ % NQ % N© % NO g
1
|
0 0,0 1 byt 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 ik @ 1 B4 44 4,4
[ §
2 0,2 0 O'Oi 2 ) 8% 1 il 0 0,0 0 0,0 1 0 3 0,3 178 17,8
0 0,0 1 0,1} 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 2 0.2 169 16,9
g Uiy 3 i R W 2 e & e 0 0,0 2 0,2 3 Qa3 e A
) 0,2 0 0,0%; 1 0,1 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 . 109 10,9
h: 0,1 1 o, 1 TR BT T i 0,1 0 0,0 0 0,0 1 0,1 1 i X0 73 T
B ’
0 0,0 0 0,0 CTe G 0 0,0 1 0,1 0 0,0 1 Q51 2 0,0 64 6,4
0 0,0 0 0,0i Ok 0,0 0 0,0 i 0,1 2 (02 1 @i 0 0,0 42 4,2
i @1 1 0,14 0 0,0 L 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 28" 3.
1 o, 1 1 6,11 g 0,0 1 0,1 a 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 17 1
o 0,0 5 d.0f 3 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 3 0,3 108 10, 3
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 @, 10
8 0,8 4 0,4 4 0,4 3 B, 3 2 a,2 2 08 8 0,8 15 1,5 1000 100,0




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS = DSE

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USU;RIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XXIIT

DISTRIBUIQAO DOS ENTREVISTADOS POR FAI?%S DE RENDA PER CAPITA E TEMEFO DE
« COMPRA EM SAO JOAQUIM v -
—_— — 4=======7===f’ - =
7 . TEMPO QUE COMPRA EM SAO JOAQUIM & (ANOS)
_ RENDA PER CAPTTA MENSAL oy ORLTL 3 o : A s g i "
(Cr$)
NO 3 N© 3 NQ 2 NQ NQ 2
Ateé 500 2 0,2 3l 0,3 6 0,6 ) 1,4 4 0,4
O 1000 : 10 L0 28 : 2/ 8 B B 32 g 2l 2
1000 —+ 1500 11 it 29 2,9 o 3,5 57 2.7 1 T
1500 —F 2000 ' 7 o 32 B 32 3,12 Wi 4,0 i W
2000 | ~4= 2500 3 0, 15 1,5 25 2,5 19 1,9 15 18
2800 3000 3 @), 2408 2 il 1l sl 12 iy 7 0,7
LS00 g 3500 4 0,4 14 1,4 9 0,9 13 8 12 i
2 o MR 8 R o)) 0 0,0 8 B Lo il 15 45 1 @,
Aol =il dBE0 3 0,3 2 of2 3 0,3 6 0,6 3 0, 1
4500l =k | 5000 3 0,3 5 B 05 4 0,4 2 2 1 O
Mais de 5000 8 0,8 18 1,8 21 2l 25 2,5 fii il i
Nao declearado 0 0,0 0 0,0 1 Qi 0 0,0 0 0,
TOTAL 54 5,4 178 178 194 19,4 202 80, 2 102 16,3

FONTE : Levantamento de campo = julho/outubro/1980



M SAO JOAQUIM (ANOS)

14 19 19 24 24 29 ACIMA DE 30

NQ 2 N@ 3 N@ 5 NQ 3

4 0,4 11 IR 2 i 3 &%
24l 2 25 2.5 2 0,2 14 I8
18 1,8 18 s 2 2 12 ,.2
3l ikl 26 206 5 0,5 10 i,
15 1,5 16 e 3 Q3 7 @7

7 0,7 6 0,6 1 01 5 s
il Tha2 7 )y 0 0,0 2 0,2

1 @l 4 2 042 0 0,0 1 0,1

1 95 3 ol 0 0,0 4 0,4

i ol 2 0i2 0 0,0 0 0,0
il 1L A 8 g8 i @l 4 0,4

0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
102 10,2 124 134 16 1,6 €3 Gy 2




=t

ACIMA DE 30 NAO SABE NAO DECLARADO TOTAL

NQ NQ % NQ % NQ o ;ﬁ
3 O 0 0,0 2 02 44 4,4
14 T 0 0,0 9 0,9 178 1708
142 e 1 )01 16 i3 169 16,9
10 2o 4 0,4 10 100 L YAl
7 0,7 2 Grz 4 fjya 109 161,19
5 0,5 0 0,0 4 0,4 73 . 73
2 0,2 0 0,0 3 g5a 64 o 2‘,4
1 G 2 o), 3 0 42 4,2
4 0,4 0 0,0 1 o, 3 23 30
0 0,0 0 0,0 0 0,0 17 Blgss
4 0,4 0 0,0 7 ol 103 a3
0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1
62 G, T 9 0,9 59 5,9 1000 100,0




NEBARTAMENTO DE SERVIGOS ESPECIAIS
cwrTI, SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO0 JOAQUIM

BUA XXIV
‘nAnE DAS COMPRAS ADQUIRIDAS NA FEIRA DE SEO JOAQUIM SEGUNDO FAIXAS DE RENDA PER CAPITA MENSAL

FINALIDADE DAS COMPRAS
RENDA CONSUMO DA CONSUMO DE CONSUMO NAO
PER CAPITA MENSAL FAMILIA REVENDA oUTRA FAMILIa| DA FAMILIA DECLARADO TOTAL
. REVENDA
(Cx$)
N@ % N@ % N@ % NQ g N@ % N@ %
AEd 500 = | 0 0,0 0 0,0 2w 0 0 0,0 44 4,4
500 1000 157 1547 2 02 1 0,1 18 1,8 0 0,0 178 17,8
1000 1500 149 14,9 i 0,1 0 0,0 1.9 1,9 0 0,0 169 16,9
500 2000 el 16,1 2 0,2 0 0,0 14 1,4 0 0,0 177 17,7
2000 2500" 99 9,9 0 0,0 0 0,0 10 140 0 0,0 109 10,9
2590 3000 67 B 1 0,1 0 0,0 5 0,5 0 0,0 73 7 a5
000 3500 60 6,0 0 0,0 0 0,0 4 0,4 0 0,0 64 6,4
3500 4000 38 3,8 1 0,1 0 0,0 g 0,3 0 0,0 42 4,7
4000 4500 20 2,0 0 0,0 0 0,0 28 0,3 0 0,0 e 2,8
4500 5000 15 0,5 0 0,0 0 0,0 2 0,2 0 0,0 17 1,7
Acima de 5000 96 9,6 5 0,5 0 0,0 1 0,1 1 0,1 103 1018
ho declarado 1 0,1 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1
159 1 0,1 82 8,2 1 0,1 1000 100,0

TOTAL 904 90,4 12

Levantamento de campo -~ julho/outubro/l980

S R e




Passando-se de renda per capita mensal para grau de escola
ridade dos usuarios entrevistados, como variavel independen
te, observa-se que os resultados permanecem com indicagoes
idénticas. Cruzando escolaridade com transporte utilizado
para ir & Feira, o oOnibus continua sendo preferido por to
dos, exceto para aqueles que disseram possuir o curso supe
rior completo (Tabela XXV). Quanto a finalidade das com-
pras, o consumo da propria familia & o objetivo da maioria,

em todos os niveis de escolaridade. (Tabela XXVI)



DEPARTAMENTO DE SERVIC)S ESPECIAIS - DSE

PERFIL SOCIO-ECONOMICO D)S USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM;
TABELA XXVI V4 '

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS PQR/GRAU DE ESCOLARIDADE E FINALIDADE DAS COMPRAS

/ L ,
e
/// ik FINALIDADE DAS COMPRAS
/" I
i CONSUMO DA | CONSUMO DE CONSUMO DA
S i T Bl FAMILIA RE OUTRA FAMILIA |  FAMILIA E REVENDA
NQ 3 NO IR N© 3 | N© 3
ANALFABETO 107 Lo 3 ¥ 0,3 0 0,0 16 1,6
ASSINA O NOME 116 11,6 1 0,1 0 0,0 | 15 5
SABE LER E ASSINA O NOME 106 TR 2 0,2 0 0,0 22 24
PRIMEIRO GRAU INCOMPLETO 294 29,4 ' 5 0,5 0 0,0 19 1,9
PRIMEIRO GRAU COMPLETO 143 e 0 0,0 1 QL 4 0,4
SEGUNDO GRAU INCOMPLETO 52 5 . 0 0,0 0 0,0 2 01,2
SEGUNDO GRAU COMPLETO 66 6,6 ; 0 0,0 0 0,0 2 02
SUPERIOR INCOMPLETO 3 8, 3 i o 1 0 0,0 0 0,0
SUPERIOR COMPLETO 6 0,6 _ 0 0) (0] 0 (0)(0) 1 (o)l
| ~NEo DECLARADO 10 ) 0 0,0 0 0,0 1 1l
:_ i

TOTAL 904 90,4 12 s 2 1 0,1 82 8.8

FONTE: Levantamento de Campo - Jjulho/outubro/1980

{




)

FINALIDADE DAS

COMPRAS

CONSUMO DE

CONSUMO DA

OUTRA FAMILIA FAMILTA E REVENDA S o e FORRS:
: No 3 No 2 No 3 N 3
0 0,0 16 1,6 0 0,0 126 12,6
0 0,0 15 1,5 0 0,0 132 6 b
0 0,0 22 247 0 0,0 130 13,0
0 0,0 19 1,9 0 0,0 318 0.8
il QP 4 0,4 0 0,0 148 14,8
0 0,0 2 02 0 0,0 54 5,4
0 0,0 2 ale 1 ok, 1 69 6,9
0 0,0 0 0,0 0 0,0 4 0,4
0 0,0 1 0,1 0 0,0 7 G
0 0,0 i 0,1 0 0,0 12 1,8
1 0,1 82 8,2 i 0,1 1000 100,0

M

"

?'ﬁwi



‘| DEPARTAMENTO DE SERVICOS ES;ECIKIS - DSE

PERFIL SOCIO-ECONOMICO DOS USUARIOS DA FEIRA DE SAO JOAQUIM

TABELA XXV

DISTRIBUICAO DOS ENTREVISTADOS POR GRAU DE .ESCOLARIDADE E TIPO DE TRANSPORTE UTILIZADO

d o

7 //’-—~ ' :========================================================%=?================

/4 . - |
| ESCOLARIDADE ,’/ ONIBUS CARRO PROPRIO | TAXI TI:EM
‘f
| ik
*j NQ % NQ NQ % NQ R 2 !
1 ANALFABETO 116 Likye G 0,0 0 0,0 02 042 ‘
ASSINA O NOME ; 178 80,5 0 0,0 0 0,0 04 Ak o ;
SABE LER E ASSINAR O NOME 108 10,8 02 Qi 02 o 04 YO :
PRIMEIRO GRAU INCOMPLETO 268 26,8 06 _ 0,6 O)Is) 0,5 05 . 0,5
| PRIMEIRO GRAU COMPLETO 130 1350 06 0,6 01 Qi 01 f' o |
; SEGUNDO GRAU INCOMPLETO 45 4,5 03 073' R 01 il 01 « o
¥ secunno GRAU COMPLETO 42 4,2 13 1R 04 0,4 0 0,0
{ SUPERIOR INCOMPLETO 02 0, 2 01 0,1 01 ol | 0 » 0,0
| suprion COMPLETO 02 02 04 0,4 0 0,0 0 AR G
} NAO DECLARADO 09 0,9 02 O,g’- 0 0,0 01 e
TOTAL - 45 84,5 38 dha 14 i 18 '1'8

FONTE: Levantamento de Campo * julho/outubro/1980 1ot



UTILIZADO

TRANSPORTE
k2 =
/ ONIBUS (UASXE
TEEM E OouU FERRY-ROAT LANCHA
TAXT CARRGC PROPRIO
| |
N© 5 NQ % N9 % NQ % NQ %
02 0. o )2 0 0,0 02 ) 0 0,0
04 Nl e b il sl 0 0,0 0 0,0 0 0,0
1
04 0,4 0 03 03 0 0,0 01 B 0 0,0
05 ‘ 0,5 bbL 2 11 01 ‘ Bl il 01 ol 01 @ i
TR | b oo 0,5 0 0,0 0 0,0 0 0,0
01 . 0,1 b 02 0,2 0 0,0 Ko 0,0 0 0,0
) 0,0 05 0,5 0 0,0 0 0,0 0 0,0
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
01 0,1 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
aa 1,8 : 30 3,0 01




A
e OMTBUS ONIBUS NIBUS °
FHCHA g E E R B NAVIO DA BAIANA NENIHUM TOTAL
TREM FERRY-BOAT CARRO PROPRIO
= - }U'F'l
. ko . NQ Ne | 3 N© 3 N© 3 Ne o
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 03 0,3 126 12,6
. 5. 1 0.2 0 0,0 it 0,0 0 0,0 02 0,2 138 13,2
0 0.0 J6 0.6 0 0,0 iy 0,0 0 0,0 04 0,4 130 13,0
o i o 0.4 02 0,2 0 0,0 01 o)l 12 i 318 31,8
0 0,0 01 it ¢ 034 I 0,0 0 0,0 04 0,4 148 14,8
]
! i o ! 0 0,0 gl o 0,1 0 0,0 04 0,4 69 &3
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0N 0,0 0 0,0 0 0,0 04 0.4
] i . 0,0 0 0,0 i | 0 0 0,0 0 0,0 07 0,7
0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 f 0,1 0 0,0 0 0,0 12 g2
s.
5\ i
- ‘)(’
01 0,1 b4 1,4 ( ) _
02 a2 02 2 01 0, 1 30 - 3,0 1000 100, 0
= St S *




III - ESTUDO COMPARATIVO DOS CUSTOS DE
COMERCIALIZACAO DOS PRODUTOS BA-
SICOS DOS SETORES ATACADISTAS NA
FEIRA DE SAO JOAQUIM



1. INTRODUGAO

O presente estudo objetiva avaliar o desempenho do comércio
atacadista da Feira de S. Joaquim, no que respeita a agrega
cao de custos aos pregos de venda de alguns produios alimen
tares basicos (que convencionou-se chamar Cesta Basica) ao
setor varejista, tomando-se como parametro o desempenho do
comeércio atacadista da CEASA. Admitiu-se, nesta linha de
raciocinio, que o nivel de eficiéncia de um determinado sis
tema de comercializagao & funcao do maior ou menor sobrecusto
gerado pelos mecanismos que utilize nos pregos de venda ao
consumidor, o que ira determinar, em Ultima instancia, o ba
rateamento ou encarecimento dos produtos.
‘

Trata-se, portanto, de um trabalho de analise vinculado ao
Estudo Comparativo de Pregos, buscando explicar, ainda que
em parte, a conjuntura de pregos revelada pelo mencionado
Estudo em S.Joaquim e nos equipamentos de abastecimento aos

quais o mesmo se reporta.

A escolha da CEASA como parametro de avaliagao deveu-se ao
fato da mesma, comprovadamente, constituir a grande unidade
atacadista abastecedora de hortiﬁrutigranyﬁxos das feiras,

centrais de abastecimento e supermercados de Salvador.



Naturalmente, as:respostas objetivadas se evidenciariam bem
mais precisas se o presente estudo avangasse até o comércio
varejista e o comportamento dos pregos em funcao da gama de

variaveis que os determinam. Tal enfoque, porém, ensejando

maior félego ao trabalho, esbarraria nas limitacOes de pra

20 e de recursos e num universo de estudo muito mais comple
XO.

Note-se, nao obstante, que Sao Joaquim e CEASA sao dois
subsistemas de comercializagao com caracteristicas bem dis
tintas. A CEASA, mercado atacadista integrante do Sisteﬁ;
Nacional de Centrais de Abastecimento e destinada a centra
lizar (amparada em dispositivo legal) o comércio de prod;
tos hortigranjeiros no atacado, tem as seguintes fungoes bg
sicas:

a) informagao e orientacao do mercado;

b) redugéo dos custos diretos de comercializagéo ao

‘'nivel de atacado;

c) melhoria do comércio e do sistema de distribuigao

dos produtos nos centros urbanos;

a) eliminacdo de intermediarios desnecessarios;
e) redugao de flutuagoes especulativas no mercado;
£) inttrodugdo de melhores padroes de comercializagao.

Trata-se, portanto, de um mercado institucionalizado, for-
mal, em contraposigao ao mercado informal e paralelo,que sob
determinados aspectos (sonegagio fiscal, comercializagéo di
reta de hortigranjeiros sem intermediagao da CEASA,etc), ca

racte@riza Sao Joagquim.

Nio obstante a nitida especializagao da CEASA no comercio
atacadista de hortifrutigranjeiros, constata-se, embora em
menor escala, a presenga de uma serie de outros produtos, ©

que possibilita, ainda que em parte, a comparagao dos custos



de comercializagao da Cesta Basica. Sao comparaveis os

custos de comercializagdao dos seguintes produtos: tomate
’

arroz, feijao, laranja e banana.

No que diz respeito ao atacado de Sao Joaquim, este coexis
te com o varejo na comercializagao de todos os produtos in

-< - ° - ~
cluidos na Cesta Basica, a excegao da carne verde e do toma
te. B

Vale ressaltar que o comeércio atacadista de hortigranjeiros
em S. Joagquim perde em volume de comercializacao para o da
CEASA, enguanto que o atacado de cereais mostra-se sensivel
mente superior. Trata-se,entretanto,de uma constatagao fr;
to de observacoes pessoais, formulada a partir das entrevi;
tas junto ao comércio atacadista, ja que a inexisténcia d;
dados estatisticos relativos ao volume de comercializagao de
produtos em S. Joaquim impossibilita uma comparaggo da par
ticipacao dos dois equipamentos no abastecimento alimentar
de Salvador. Tal comparagdao devera, pois, circunscrever-se,
forgosamente,aos custos agregados ao prego de cada um des
ses produtos no percurso produtor-atacadista.

2. METODOLOGIA

Para efeito de comparacdo dos custos de comercializagao pro
curou-se identificar unidades comerciais que melhor caracte
rizassem o universo atacadista especifico de cada produto,
nao so em termos de faturamento como de quantidade comercia

lizada, trabalhando com produto de qualidade similar.

Quant@ a origem do produto adguirido, admitiu-se que varias
se entre os estabelecimentos comparados, na medida em que a
procedéncia mais ou menos favoravel poderia estar refletin
do maior ou menor eficiéncia da unidade comercial, pelo re

flexo direto que exerce sobre os custos de comercializagao.



Exemplo: o produto de uma regido X, quer pela distdncia a que
esteja de Salvador ou pela conjuntura de pregos local, pode
ser adquirido a custos bem mais vantajosos gue o produto da
regiao Y, mais distante e de prego mais elevado. Comparados
os custos de comercializacao dessas unidades, inferir-se-a,
pela maior frequéncia ou representatividade das mesmas nos
dois Qquipamentos de abastecimento, aguele que atenda mais
aos interesses da populagao, possibilitando a oferta dos

produtos mais favoraveis.

B CONSTRUGAO DO INSTRUMENTO DE INVESTIGAGAO

Inicialmente,buscou-se identificar os custos incidentes no
percurso do produto do produtor ao atacadista, ponto de par
tida para a construgao de um roteiro de entrevista, catego

rizados conforme sua natureza.

A opcdo por um instrumento de coleta mais flexivel Jjustifi
ca-se pela diversidade de custos e mecanismos de comerciali
zagao especificos de cada produto. A seguir O roteiro foi

testado e adequado ao universo objeto de estudo.

Foram identificados os seguintes custos incidentes nas ca
deias de comercializagao dos produtos atualizados:
Transporte
ICM
Beneficiamento do Produto
Perdas

Custo de colocagao do produto na Feira ou CEASA
(estiva)

aluguel

S ionais ~
Custos operaclo mnao—de-obra

Como os estabelecimentos atacadistas operam geralmente com

mais de um produto, calculou-se O percentual dos custos OpE



racionais sobre o faturamento total mensal. Aplicado esse
percentual sobre o prego de aquisigao do produto, obter-se-

a o custo operacional por unidade de compra.

Buscou-se também identificar o local de procedéncia de cada
produto, o preco de aquisigao e a quantidade média adquiri
da em cada lote de compra (geralmente a capacidade de carg;
de um caminhao), a sua qualidade, o volume de comercializa

¢do mensal, tendo em vista o estabelecimento de comparagoes
realmente significativas.

4, DELIMITACAO DO UNIVERSO

O universo do estudo & o comércio atacadista da Feira de
S3o Joaquim e CEASA, que opera com os produtos da Cesta Ba
sica. Foram relacionados todos os estabelecimentos ataca-
distas que comercializam esses produtos, como o wuniverso
nao se revelou demasiado amplo, tornou-se desnecessaria

a utilizacgado da técnica de amostragem.

5. A INCIDENCIA DE CUSTOS NA COMERCIALIZAGAO DA
BANANA NO ATACADO DE SAO JOAQUIM E CEASA

L4

Aspectos Gerais

A banana que abastece Salvador procede da regiao cacaueira
do Estado, onde a bananeira & utilizada para efeito de som
breamento das plantagdes de cacau. A cadeia de comerciali
zagcao produtor-atacadista & um tanto complexa, ja que o pro
duto pode passar por mais de um intermediario - na propria
regid®d de produgao. Ocorrem casos em que O proprio capataz
da fazenda atua como intermediario na venda ao atacadista
ou situacgoes em que a fruta & adquirida de um intermediario
sediado na cidade que polarize a regiao. Ocorre também a

aquisigcdo da banana diretamente do estabelecimento produtor.



O produto @& escoado nas fazendas de cacau até a cidade pro
xima, em veiculos de pequena capacidade de carga (geralmente
caminhonetas), os inicos aptos a transitar no precério sis
tema viario gue da acesso a essas regices. De modo geral,;
producdo de uma Gnica fazenda nao e suficiente para comple
tar a carga de um caminhao (1.000 cachos, em media)e em con
sequéncia disso as compras muitas vezes sao efetuadas em
mais de um estabelecimento agricola, o que onera ainda mais

o custo de transporte. s

O frete da banana procedente do sul do Estado, a época da
execucao dos levantamentos, oscilava em torno de Cr$12.000,00.
0 cacho da banana era adquirido ao prego de Cr$45,00.

O tamanho da banana varia num mesmo cacho. As pencas de ba
nanas maiores situam-se na parte superior do cacho, diminuin
do gradativamente de tamanho 3 medida em que se aproximam
de sua extremidade.

Chegando aos estabelecimentos atacadistas, a banana & clas
sificada conforme o seu tamanho em dois ou trés tipos, aos

quais sao atribuidos pregos especificos.

As perdas s3o relativamente altas e variam possivelmente em
funcao do beneficiamento que O produto venha a receber e tam
bem do estado de maturagao da fruta no momento da  aquisi

cao.

A banana da CEASA @& climatizada, isto &, o seu amadurecimen
to & controlado em camaras de gas etileno, processo sofisti
cado @ bem mais eficiente, se comparado dquele utilizado pe
los varejistas de sao Joaquim, que aceleram a maturacao da

fruta atraves da utilizagdo do carbureto.



5.1 A Banana no Comercio Atacadista da CEASA

Operam na CEASA um grande atacadista de banana e dois de por
te intermediario, o primeiro deles comercializando mais é;
22.000 cachos mensalmente.

Esse grande atacadista dispoe de equipamento de climatiza
cao da banana, beneficiando o seu produto e o de outros ata
distas a um custo de Cr$ 4,00 por cacho.

Fornecia cerca de sete toneladas diarias de banana de 2% pa
ra a rede de supermercados Paes Mendonga, ao prego de
Cr$ 4,50 por Kg,‘o que correspondia a mais de 80% do seu mon
tante de vendas. Nesta mesma época esse produto era vendid;
nos supermercados ao prego de Cr$ 13,50 por Kg. O custo da
m3o-de-obra & relativamente alto, bem como o aluguel das
instalacdes fisicas. N3o ha incidéncia de custos (estiva)
para a descarga dos caminhdes, que & feita pela mao-de-obra
vinculada a propria unidade atacadista. As perdas sao rela
tivamente reduzidas, se se levar em considercao a perecibg

lidade da banana.

.

5.2 A Banana no Comércio Atacadista de

_Sao Joaquim

Existem oito atacadistas no comércio da banana na Feira de
S3o Joaguim, um deles com um volume de comercializagao bas
tante expressivo (16.000 cachos p/més), outros dois de por

te intermediario, comercializando em torno de 5.000 cachos



)

cada um, e os restantes com um montante de vendas que nao

ultrapassa dois mil cachos p/més.

Todos eles operam simultaneamente no atacado e no varejo,

com predomindncia da primeira modalidade de comércio.

Cerca de 80% do produto comercializado & absorvide pelo se
tor varejista de Sao Joaquim, sendo o restante canalizado

para o varejo externo e consumidores finais.

A mao-de-obra utilizada pelas unidades atacadistas é bastan
te reduzida. O produto tao logo ingressa na Feira e distri
buido para o setor varejista, permanecendo no estabelecimen
to apenas o produto destinado ao varejo externo e ao consu
midor final, afastando assim a necessidade de maior espago
para estocagem da banana. As perdas foram estimadas em tor
no de 5%, o que leva a presumir que sejam mais elevadas no
varejo.

5.3 Notas explicativas a Tabela I

.

A estrutura de custos de comercializacao da banana no ataca
do em S. Joaquim, se comparada a da CEASA, nao e suficiente
para explicar o fato de seus pregos se apresentarem equili
brados. Evidentemente os custos de comercializagao no ata
cado constituem apenas uma entre outras variaveis a influir

na formagdao dos seus pregos.

Acerca disto se pode afirmar que oOs grandes compradores de

banana no atacado preferem adquirir o produto na CEASA. Es



te se trata de um comércio bem mais solido e organizado que
o de Sao Joaquim, suficientemente capitalizado e em condi
¢oes de fornecer o produto com uma regularidade que o atac;
dista de Sao Joagquim provavelmente nao lograria atingir. g
controle de maturagao da fruta desenvolvido na CEASA pode
constituir tambem num outro fator que induza os grandes va

rejistas a adquirirem a banana na CEASA.

Ja os atacadistas de S3o Joaquim dispoem, por seu lado, de
um pequeno capital de giro, que lhes permite financiar as
compras por um periodo n3o superior a 15 dias. Em geral sao
pessoas fisicas ou firmas individuais, instaladas de forma
precaria no proprio box de estocagem das frutas, nao

dispondo sequer de um aparelho telefonico que facilite o
contacto entre cliente e atacadista.

Estes sao os fatores que poaeriam assegurar' uma pro
cura mais estavel ao produto da CEASA, sobrepondo-se mesmo
a estrutura de custos mais favoravel de Sao Joaquim, princi
palmente se considerado o custo de transporte do
produto CEASA/SALVADOR.

6. A INCIDENCIA DE CUSTOS NA COMERCIALIZAGAO
DO FEIJEO NO ATACADO EM SAO JOAQUIM E NA
CEASA

6.1 Aspectos Gerais da Comercializacdao do Feijao

0 feijao consumido em Salvador, a depender dos periodos de
safra,& procedente de Sao Paulo, Minas Gerais e Irecé, no
jnterior do Estado. A Bahia exporta feijao nos dois primei
ros meses do ano, supre O seu CoOnsumo interno durante o 19
semestre e passa a importar feijao do sul do Pais a partir
do 29 semestre. A variedade de maior comercializagao & o

feijao mulatinho.




0 produto & adquirido no sul do Pails em cooperativas ou es
tabelecimentos atacadistas e transportado para Salvador por
via rodoviaria. E objeto de tributagao, incidindo sobre ele
o ICM (Imposto Sobre Circulagao de Mercadorias). O produ
tor (ou atacadista) de Minas Gerais ou Sao Paulo recolhe uma
aliquota interestadual de 11% sobre uma pauta estabelecida
pela Secretaria da Fazenda, a época,de Cr$ 1.800,00. O ata
cadista de Salvador recolhe a diferenga entre a aliquota e;
tadual (que & de 16%) e a aliquota interestadual, com u;
reajuste em torno de 20%, reajuste esse que corresponderia

a sua margem de lucro.

O sistema de pautas estabelecido pela Secretaria da Fazenda
implica num tratamento fiscal preferencial dispensado a al
guns produtos, no sentido de minimizar os seus custos de co
mercializagdo, ja que as pautas estdo sempre aquém do prego

de mercado desses produtos.

As perdas na comercializagdo do feijao sado insignificantes

e como tal ndo devem ser consideradas.

6.2 O Feijdo no Comércio Atacadista de

Sao Joaquim

Sao Joaéuim & o grande centro atacadista do feijao em Salva
dork‘alimentando todos os subsistemas de abastecimento vare
jisfé, 3 excecao dos supermercados. O produto & comerciali
zado atraves de oito estabelecimentos atacadistas, juntamen
te com arroz, farinha de mandioca, xarque, toucinho e oleos
comestiveis, entre outros. Uma observagao colhida junto ao
varejo do feijdo atribui ao nimero expressivo de atacadis
tas em Sao Joaquim um efeito regulador dos pregos, em fun
cao da acirrada concorréncia existente entre os mesmos. Exis
te um grande atacadista do produto, cujo movimento  mensal
de vendas ultrapassava os Cr$ 22.000.000,00, quatro ataca
distas de porte intermediario, com um faturamento mensél em
torno de Cr$ 3.000.000,00 a 4.000.000,00, e os demais peque

nos comexrciantes.




O produto chega 3 Feira acondicionado em sacos de 50 Kg, a
um custo de frete p/saco de Cr$ 100,00. £ descarregado a um
custo de Cr$ 2,25 por saco e em sequida estocado no proprio
estabelecimento comercial. A rotatividade dos estogques e
provavelmente elevada, tendo em vista o relativamente redu
zido espacgo disponivel para estocagem, tomando-se como base

o volume de comercializagdo desses atacadistas.

E importante ressaltar que o ICM tem como fato gerador tran
sagao comercial envolvendo determinado produto, podendo in
cidir sobre o mesmo uma ou mais vezes na sua cadeia de cO
mercializagao. Deveria, por conseguinte, incidir sobre ope
racoes entre atacadistas e varejistas de sao Joagquim, O que
nio costuma ocorrer em fungao da coexisténcia destas  duas
modalidades de comércio num mesmo eSpago fisico, dificultan
do o controle fiscal, ou talvez de uma certa complacéncia

do proprio fisco.

Os custos operacionais do comércio atacadista de Sao Joa
quim sao relativamente baixos (aluguel e mao-de-obra) e Vva
riam muito pouco do atacadista intermediario para O grande
atacadista, ¢ gque permite inferir a ocorréncia de economias

de escala.

6.3 O Feijdo no Comércio Atacadista da

CEASA -
0 feijdo & comercializado em pequena escala pelas unidades
atacadistas da CEASA, as quais nao conseguem penetrar no

mercado do produto e Salvador.

Essa dificuldade de acesso 2 determinada basicamente pela
reincidane ia do ICM (Cr3 20,00/saca CFEASA/Salvador, a epoct
do levanter uto) e prlo custo de transporte do prodoato para
ac urideds . varejistas da Cidade. Esse coLcrCcio atacadicta

abasio oy gquaare que exclusivarente a faixa de marvcado cor: -0
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iuida pelos municipios da Regiao Metropolitana do Salvador.
Essas unidades atacadistas operam com uma linha de produtos
bastante semelhante a das unidades atacadistas de Sao Joa
guim, diferindo apenas pela participagao dos hortifrutigra;

jeiros.

O feijao comercializado tem a mesma procedéncia e padrao de
gqualidade do produto comercializado em Sao Joaquim. O fatu
ramento médio dessas unidades aproxima-se bastante do das

unidades cerealistas de porte intermediario da Feira.

Os custos operacionais das unidades atacadistas da CEASA
s3o relativamente altos, se comparados aos dos estabeleci-

mentos de Sao Joaguim.

6.4 Notas explicativas a Tabela II

Uma analise comparativa que se detenha apenas nas estrutu-
ras de custo de comercializagdo no atacado de Sao Joaquim e
da CEASA nao deixara transparecer a situacao  privilegiada
desfrutada pelo atacadista de S3o Joaquim. Esta se eviden
cia na medida em que se agregueé O ICM pago pelo varejistal(o
gue nao ocorre em Sio Joaquim) e o elevado custo de trans

porte do 'feijdo da CEASA para as unidades varejistas de Sal

vador.

7. A INCIDENCIA DE CUSTOS NA COMERCIALIZAGAO
DA LARANJA NO ATACADO EM SAO JOAQUIM E NA
CEASA

7.1 Aspectos Gerais da Comercializagdo da Laranja

O grande centro produtor da laranja que abastece Salvador &
o municipio de Cruz das Almas. 0 predominio & da variedade

pera (cerca de 70%) a quél, alem de mais resistente, presta-

o
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se melhor & utilizagao em suco que as variedades Bahia e

Baianinha, gue preenchem os restantes 30%, estas 1ltimas

mais comercializadas no periodo junino.

E importante ressaltar, ainda no que diz respeito a laranja
da variedade pera, que a mesma tem uma produgao por pé trés

vezes superior que a das outras variedades.

A laranja procedente da regiao citricola de Sergipe abaste
ce o comércio no momento em gque o produto escasseia em Cruz
das Almas. Evidentemente os custos de transporte sao mais

elevados em funcdao da distancia daquela regiao em relagao a
Salvador.

As perdas ocorrem em fungao de uma série de fatores, desde
a modalidade da colheita (a fruta n3do pode entrar em contac
to com o solo) fatores climaticos,como a ocorréncia de chu
va nesse periodo, até a propria conjuntura de mercado, quan
do ocorre retracao da procura ou excesso de oferta e o pro
duto deteriora ainda em maos do atacadista. Estas perdas po
dem ser estimadas em 10%.

0 beneficiamento da laranja pode contribuir, num certo grau,
para diminuir a perecibilidade do produto. Atraves desse
processo ‘a fruta & lavada, escovada e classificada por tama
nho. Esse beneficiamento & realizado na CEASA a um custo
que gira em torno de Cr$ 1.000,00 por caminhao. Quando o
produto e procedente de Sergipe, o beneficiamento e feito
na regiao de producao. O prego de venda da fruta ao vare

jista varia de acordo com a sua classificagao.

0 transporte da laranja & feito por via rodoviaria, em cami
nhées cuja capacidade média de carga & de 60.000 frutas, com
o frete em torno de Cr$ 12.000,00 (procedéncia Cruz das Al

mas) .
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7.3 A Incidéncia de Custos na Comercializagao
da Laranja no Atacado da CEASA

A principal caracteristica do comércio atacadista da laran
ja da CEASA & o fato de que as suas principais unidades c;
merciais integram as grandes fazendas produtoras de Cru;
das Almas. Esta circunstancia simplifica bastante a cadeia
de comercializagéo da laranja, ja que o produto virtualmen
te passa do produtor diretamente para o comercio varejistaj
ao tempo em que dificulta o ingresso na CEASA do atacadista
intermediario entre o produtor e o comércio varejista. (o)
grande atacadista da laranja em S. Joaquim, que inicialmen
te operava em grande escala na CEASA, desvinculado das uﬂ;
dades produtoras, viu-se na contingeéncia de transferir 80;
do seu comércio para a Feira, em fung3o da situagdo privile

giada desfrutada pelo produtor atacadista.

Algumas dessas unidades atacadistas dispoem do maquinario
de beneficiamento da laranja. Os custos operacionais do co
mercio atacadista da laranja na CEASA sao consideravelmente

altos, principalmente se comparados aos de Sao Joaquim.

7.4 Notas explicativas a Tabela III

Na me@idé em que grande parte da laranja comercializada no
atacado em Sao Joaquim tem a CEASA como etapa no seu percur
so, alguns custos adicionais decorrentes sao agregados a sua
estrutura de custos, quais sejam, a estiva e os custos ope

racionais da unidade comercial da CEASA.

Assim sendo, a laranja no comércio atacadista de Sao Joa
guim & vendida a um prego superior ao da CEASA, o que expli
ca o fato de que os grandes varejistas do produto nas fei

ras fixas e moveis de Salvador abastegam-se neste altimo.




8. A INCIDENCIA DE CUSTOS NA COMERCIALIZAGAO
DO TOMATE NO COMERCIO ATACADISTA DE
SAO JOAQUIM E DA CEASA

8.1 Aspectos Gerais da Comercializacdo do Tomate

A’ quase totalidade do tomate consumido em Salvador & distri
buida pelo comércio atacadista da CEASA, de acordo inclusi
ve com determinagao legal. Esse tomate tem duas procedén
cias: Jaguaquara e Sao Paulo. A escassez do tomate nessas
fontes de produgao permite o ingresso em Sao Joaquim do pro
duto procedente de Juazeiro. Trata-se de um tomate inferior
aos demais existentes no mercado, nao incluindo a CEASA no

seu percurso até a Feira.

O tomate procedente de Sao Paulo & um produto de qualidade
superior (tipo A), classificado, e que alcanga precos mais
elevados em relacgao ao.produto originario de Jaguaquara, o
qual nao sendo classificado, constitui um tomate que se PO

deria considerar do tipo B.

O Mercado Produtor de Jaguaquara atua integradamente com a
CEASA no escoamento do produto para o setor atacadidta, pro
vendo este ultimo das informagOes necessarias a efetuagao
das trunsagoes. Existem indicagOes nao comprovaveis que le
vam a crer que 2/3 do produto consumido em Salvador & origi
nado de Sao Paulo. O que se pode inferir do disciplinamen
to do mercado do tomate caracterizado pela centralizagao do
comércio atacadista na CEASA, & que as estruturas de custo
do produto nos diversos subsistemas de varejo sejam razoa
velmente aproximadas (com uma ligeira vantagem para as fei
ras fixas) assim como os pregos do produto oferecido ao con

sumidor.



8.2 A Comercializagdao do Tomate na

Feira de Sao Joaquim

Nao existe na realidade um comércio caracterizadamente ata
cadista do tomate em S3ao Joaquim. As diversas unidades co
merciais trabalham simultaneamente no atacado e no varejo.
Um outro aspecto importante a ser ressaltado & que o0s prin
cipais estabelecimentos semi-atacadistas constituem segmen

to do comérico atacadista da CEASA nagquele equipamento.

Em se tratando do semi-atacadista independente, este adqui
re o tomate ainda nas caixas onde o mesmo & acondicionado
no local de produgao e as perdas estimadas s3o deduzidas do
prego a ser pago pelo produto ao atacadista da CEASA. O toma
te @ transportado da CEASA para Sio Joaquim em veiculos da
pequena capacidade de carga, o que importa num custo de
transporte bastante elevado, em torno de Cr$ 10,00 p/engra
dado de 20 Kg. Ingressando na Feira, o produto & descarrega
do a um custo de Cr$ 2,50 p/caixa, parte dele sendo distri
buida imediatamente pelo comércio varejista e o restante es
tocado no proprio box ou no espago de circulagdo circunvizi
nho. Os custos operacionais sao relativamente baixos, tan
to em relacgao a aluguel de box, como da m3ao-de-obra utilizada,
que & bastante reduzida. O ingresso do tomate de Juazeiro,
qgue ocorre geralmente quando o produto das outras fontes de
produggb se torna escasso, nao inclui a CEASA no seu percur
so até a Feira e & pouco significativo em termos de volume
de comercializagao, de acordo com informagdes colhidas no

setor atacadista de Sao Joaguim. .

O tomate procedente de Jaguaquara, nao sendo um produto clas
sificado em termos de qualidade, passa por uma classifica
cao executada pelo proprio estabelecimento semi-atacadista
(em 2 e 3 tipos), para efeito de venda ao varejo, e & entao

vendido a pregos diferenciados.



8.3 A Comercializagao do tomate na CEASA

Como ja foi dito anteriormente, o comércio atacadista do to
mate em Salvador acha-se, na sua quase totalidade, centraliza
do na CEASA. Existe, neste sentido, um decreto estadual as
segurando & CEASA o monopdlio do comércio atacadista de hor

tigranjeiros.

O produto, tanto procedente de Sao Paulo como de Jaguaquara
e transportado em caminhdoes e o custo de transporte por en
gradado de 20 Kg oscila em torno de Cr$ 15,00. E descarrega

do a um custo de Cr$ 1,50 p/caixa e em seguida estocado.

Os custos operacionais do atacadista da CEASA sao relativa
mente elevados, nao sd em relagéo ao aluguel como também no
tocante a mao-de-obra. A CEASA atende a todos os subsiste
mas de abastecimento varejista do tomate em Salvador, desde
os supermercados, centrais de abastecimento até as feiras

fixas e mOveis.

8.4 Notas explicativas a Tabela IV

¢
Na coluna CEASA, encontramos discriminados os custos relati
vos & comercializacdao do tomate incorridos no seu percurso

desde o local de produgao.

Os custos de comercializac3o do produto em Sao Joaguim  re
sultam da agregagao dos custos da CEASA aqgs custos incorri
dos no percurso do tomate até a Feira, adicionados os seus
custos operacionais, tendo em vista o fato de que o©O ataca

dista da CERSA e o semi-atacadista de Sao Joaquim.

Observe-se que o custo de transporte do tomate da CEASA a
SZo Joaguim (32 Km) & bastante elevado (Cr$ 10,00 p/caixa de
20 Kg), principalmente se levarmos em consideragao gque Ja

guaquara dista 320 Km de Salvador e O custo de ‘transporte



-

do produto para a CEASA & de Cr$ 15,00 p/caixa. Os atacadis
tas atribuem como fator de elevagao do custo de transporte,
o tipo de veiculo utilizado para cste fim (caminhonetas e

caminhdes de pequeno porte).

Assim, o percurso do tomate da CEASA para Sao Joaquim impli

ca num adicional de cusios da ordem de 39,9%.

Esse quadro permite inferir gue a estrutura de custos de co
mercializacao do tomate em Sao Joaquim absolutamente nao
constitui Ffator de barateamento do produto ali comercializa
do, o que fica cvidenciado no Estudo Comparativo de Pre
cos, onde os pregos do produto nos varios subsistemas vare
jistas alimentados pela CEASA (inclusive Sao Joaquim) apre

sentam-se bastante aproximados.

9. A INCIDENCIA DE CUSTOS NA COMERCIALIZAGAO
DO ARROZ NO ATACADO EM SAO JOAQUIM E NA CEASA

9.1 Aspectos Gerais da Comercializagao do Arroz

0 arroz que abastece Salvador procede em grande par%e do
Rio Grande do Sul. O produto chega a Salvador por via mari
tima, cujo frete (Cr$ 100,00 p/saco) & inferior ao rodovia
rio, beneficiando de inicio a Feira de Sao Joaquim, pela pro

ximidade em que esta se encontra do Porto de Salvador.

0 Impoéto Sobre Circulacdo de Mercadorias {ICM) incide sobre
a comercializacdo do arroz. O produtor (ou atacadista) do
Rio Grande do Sul recolhe uma aliguota interestadual de 11%

sobre uma pauta estabelecida pela Fazenda Estadual de Cr$..

1.000,00. O atacadista de Salvador recolhe a diferenga en
tre a aliguota estadual (que & de 16%) e a aliguota interes
tadual com um reajuste na pauta em torno de 20%, gue corres

ponderia a sua margem de lucro. :




A Feira de Sao Joaquim, Jjuntamente com a réede de supermerca
dos, constituem as mais importantes unidades que comerciali

zam o produto em Salvador.

As perdas na comercializacgao do arroz sao de pegquena monta

e como tal nao foram computadas.

9.2 O Arroz na Feira de Sao Joaquim

O arroz & comercializado na Feira de S3o Joaquim atraves de
oito estabelecimentos atacadistas, juntamente com o feijao,
xarque, Olecos comestiveis e farinha de mandioca, entre ou
tros produtos. Um desses estabelecimentos & de grande por
te, trés de porte intermedidrio e os restantes de pequeno por

te, com faturamento médio mensal inferior a Cr$ 2.000.000,00.

0 produto & transportado do porto para a Feira cm caminhoes,
a um custo de Cr$ 10,00 p/saco de 50 Kg. Ingress..ndo na
Feira &,em seguida,descarregado a um custo de Cr$ 2,25 p/sa

CO.

A rotatividade de estoque @ provavelmente elevada, se rela
cionado o volume de comercializagao com o reduzido espago

disponivel para estocagem.

Os custos operacionais sao relativamente baixos, O que se
pode considerar uma constante no comércio atacadista em Sao

Joaguim. H

Da mesma forma como ocorre em relagao aos produtos sobre
cuja comercializacdo incide o ICM, tal imposto nao incide
nas transagoes do arroz com O varejista que opera em S. Joa
guim, o gque contribui para minimizar os custos deste ultimo,
conferindo a Feira uma posigao de vantagem em relagao a pos

siveis concorrentes.




9.3 O Arroz da CEASA

A exemplo do feijao, o arroz & comercializado em pequena es
cala na CEASA, através de dois atacadistas de porte interme
diario, que operam simultaneamente com uma gama de outros
produtos, entre os quais o feijao.

O arroz da CEASA também nao consegue ingressar no mercado
de Salvador, atendendo basicamente a fatia do mercado cons
tituida pelos municipios da Regiao Metropolitana. Tal cir
cunstancia, como no caso do feijao, decorre da reincidéncia
do ICM nas transagoes entre atacadista e varejista e do ele

vado custo de transporte do produto CFASA-Salvador.

O produto & transportado do Porto de Salvador até a CEASA a
um custo de Cr$ 20,00 p/caco, em seguida descarregado a um

custo de Cr$ 3,00 p/saco e cstocado.

Os custos operacionais (aluguel e mdao-de-obra) sao relativa
mente altos, se comparados aos de estabelecimentos do mesmo

porte operando em S3ao Joaquim.

Por ocasidao do levantamento de informagoes, o prego de ven
da do saco de arroz na CEASA era superior em Cr$ 200,00 ao
preco de venda em S3ao Joaquim, como se pode verificar na ta

bela anexa.

9.4 Notas explicativas a Tabela V .

0 que se pode extrair do cotejo dos custos de comercializa
cdo do arroz em S3o Joaquim e na CEASA & que os atacadistas
da Feira, operando com um custo de transporte e um custo
operacional inferiores aos da CEASA, conseguem comerciali

zar o produto a pregos razoavelmente mais baixos.




Se computados ainda o custo de transporte do produto adqui
rido na CEASA pelo varejista de Salvador (Cr$ 50,00 p/saco)
€ o ICM a ser recolhido pelo mesmo em fungdao dessa transa
gao, ter-se-a configurado o quadro que traduz a inviabilida
de de ingresso do arroz da CEASA no mercado desta Capital.

ar




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

ESTUDO DOS CUSTOS DE COMERCIALIZAGAO DOS PRODUTOS BASICOS NOS SETORES ATACADISTAS DE SAO JOAQUIM E CEASA

TABELA I

QUADRO COMPARATIVO DOS CUSTOS DE COMERCIALIZACAO DA BANANA

CUSTO DE COMERCIALIZAGAQO

EQUIPAMENTO DE ABASTECIMENTO

CEASA

SAO JOAQUIM

Transporte
Estiva

Perdas
Beneficiamento

CUSTOS OPERACIONAIS

CEASA

SAO JOAQUIM

Aluguel
Mao-de-Obra

50.000,00
66.000,00

2.500,00
6.000,00

TOTAL

111.000,00

8.500,00

21,00

2,25
4,00

22,60
0,90
2,25

CUSTO OPERACIONAL

1,76

0,65

TOTAL

28,01

26,40

FONTE: Levantamento de Campo - Jjulho/outubro - 1980

PROCEDENCIA DO PRODUTO: Sul do Estado
PREGO DE AQUISIGCAO: Cr$ 45,00 -

Unidade:

Cacho



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

QUADRO COMPARATIVO DOS CUSTOS DE COMERCIALIZAGAO DO FEIJAO EM SAO JOAQUIM E NA CEASA

TABELA 1II

S

CUSTO DE COMERCIALIZAGAO

EQUIPAMENTO DE ABASTECIMENTO

CEASA SAO JOAQUIM

ICM 123,00 123,00
Custo de Transporte 100,00 100,00
Estiva 3,00 2,25
CUSTOS OPERACIONAIS CEASA SAO JOAQUIM

Aluguel 50.000,00 30.000,00

M3ao-de-Obra 66.000,00 20.000,00

TOTAL 111.000,00 50.000,00

CUSTO OPERACIONAL 89,1 45,90
TOTAL 312,10 263,86
FONTE: Levantamento de Campo =~ Jjulho/outubro - 1980

PROCEDENCIA DO PRODUTO: Sao Paulo

PREGCO DE AQUISIGAO: Cr$ 2.700,00 - Unidade: saco/50 Kg




DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

QUADRO COMPARATIVO DOS CUSTOS DE COMERCIALIZAGAO DA LARANJA EM@SﬁO JOAQUIM E NA CEASA

TABELA III

CUSTO DE COMERCIALIZACKO

EQUIPAMENTO DE ABASTECIMENTO

CEASA SAO JOAQUIM

Custo de Transporte 10,00 10,00
Estiva (+ Contagem da Laranja, em S3o Joaquim) 3,00 7,20
Perdas 3,00 3,00
Beneficiamento 2,00 2,00
CUSTOS OPERACIONAIS CEASA SAO JOAQUIM

Aluguel 31..000,00 2.000,00

Mao-de-Obra 40..000,00 1.800,00

TOTAL 71.000,00 20.000,00

CUSTO OPERACIONAL 3,29 4,91
TOTAL 21,29 27,11
FONTE: Levantamento de Campo - 3julho/outubro - 1980

PROCEDENCIA: Cruz das Almas

PRECO DE AQUISIGCAO: Cr$ 30,00 - Unidade: 100 Laranijas



DEPARTAMENTC DE SERVICOS ESPECIAIS

QUADRO DEMONSTRATIVO DOS CUSTOS DE COMERCIALIZAGAO DO TOMATE E%RSKO JOAQUIM E NA CEASA

TABELA IV

CUSTO DE COMERCIALIZAGAO

EQU;?AMENTO DE ABASTECIMENTO

CEASA SAO JOAQUIM

Custo de Transporte 15,00 25,00
Perdas (10%) 29,00 29,00
Estiva 11,50 4,00
CUSTOS OPERACIONAIS CEASA SAO JOAQUIM

Aluguel 50.000,00 2.000,00

Mao-de-Obra 66.000,00 §.000,00

TOTAL 116.000,00 10.000,00

CUSTO OPERACIONAL 8,70 9,57
TOTAL 54,20 67,57
FONTE: Levantamento de Campo - Jjulho/outubro -

PROCEDENCIA DO PRODUTO: Jacuaguara
PRECO DE AQUISIGCAO: Cr$ 2892,00 -

Unidade: Caixa de 20 Kg



DEPARTAMENTO DE SERVICOS ESPECIAIS

QUADRO COMPARATIVO DOS CUSTOS DE COMERCIALIZAGAO DO ARROZ EM Sﬁq JOAQUIM E NA CEASA

TABELA V

CUSTO DE COMERCIALIZACAO

EQUIPAMENTO DE ABASTECIMENTO

CEASA SAO JOAQUIM

ICM 90,00 90,00
Custo de Transporte 120,00 110,00
Estiva 3,00 2;25
CUSTOS OPERACIONAIS CEASA SAO JOAQUIM

Aluguel 50.000,00 30.000,00

Mao-de-Obra 1 66.000,00 20.000,00

TOTAL 116.000,00 50.000,00

|

CUSTO OPERACIONAL 49,40 21,60
TOTAL 272,00 223;85
FONTE: Levantamento de Campo - Jjulho/outubro -~ 1980

PROCEDENCIA DO PRODUTO: Rio Grande do Sul

PRECO DE AQUISICAO: Cr$ 1.500,00 Unidade: Saco 50 Kg



10. CONCLUSAO

A analise comparativa dos custos incidentes no comércio ata
cadista dos produtos daquilo gque se convencionou chamar
CESTA BASICA, na Feira de Sao Joaquim e na CEASA, permite

gque se formule algumas assertivas, a guiza de conclusoes.

A coexisténcia das atividades atacadista e varejista na Fei
ra de S3io Joaquim & fundamental no sentido da minimizagao
dos custos de comercializagdo de uma série de produtos que

ali sao encontrados.

Se atendida a sugestao, insistentemente formulada por deter
minados centros de decisao, se restringir Sao Joaguim ao
comércio tao somente varejista, +al iniciativa redundaria,
necessariamente, na elevagao dos pregos dos ,produtos ali co

mercializados simultaneamente no atacado e no varejo.

Isto na medida em gue se tenha em mente a CEASA como alter
nativa de centralizacdo do comércio atacadista de alimentos
em Salvador, ja gque a sua estrutura de custos de comerciali
zagao exerce uma pressao altista nos pregos nitidamente su
perior aquela exercida pela estrutura de custos de comercia

lizacdo de Sao Joaqguim, o que contribui ainda mais para a




sua especializagao (CEASA) em hortigranjeiros, dada a impos
sibilidade de concorrer no comércio atacadista de outros

produtos.

Essa diferenciagao das estruturas de custo, que favorece S.
Joagquim, tem, em parte, a sua razao de ser nas caracteristi
cas tambem diferenciadas dos processos de comercializagao

desses dois centros de abastecimento.

Mencionou-se, em relagao a CEASA, que algumas dessas carac-
teristicas, tais como o volume de oferta dos produtos, pa -
droes de higiene e qualidade, infraestrutura de beneficia -
mento e facilidade de comunicagao varejista/atacadista, en-
tre outros, constituem poderoso fator de atragao para o se-
tor varejista que 13 sc abastece, em contraposicao ao rela-
tivamente fragil e desorganizado comércio atacadista de S.

Joaquim (& excegao do de cereais).

A grande limitagao a eficacia da CEASA, como centro ataca -
dista, @ a sua péssima localizagdao em relagao a Salvador e
seu coméercio varejista, o gue vem onerar, severamente,o cus
to de transporte dos produtos gue comercializa. A explica -
cao para este quadro esta nas transformagoes ocorridas na
economia, da éepoca em que a instituicao foi projetada ate
os dias de hoje, com o recrudescimento da crise energetica

e conseguente elevagao dos pregos dos combustiveis automoti

VOS.

Nao fora a localizacgao extremamente desfavqrével da CEASA e
esta, provavelmente, poderia prescindir dos mecanismos legais
gue lhe asseguram o "monopolio" do atacado de hortigranjei-

ros, em relacdo ao gual a mesma tem se revelado bastante zg

losa.

Tudo isto pode ser comprovado a partir da analise da comer-
cializagao do feijao, arroz e farinha de mandioca, produtos

menos exigentes em termos de conservagéo, gue tem em Sao




Joaquim o grande centro atacadista de Salvador e cujo comér
cio, solidamente estruturado e capitalizado, nao encontra

concorrentes, a excegao dos supermercados.

Impoe-se, por conseguinte, uma outra decisdo que precede
aquela de incrementar ou n3o o comércio atacadista de Sao

Joaquim.

Seria esta a de optar entre a oferta de produtos a precos
baixos e condigGes pouco satisfatdrias de conservagao e hi-
giene e a comercializacdo desses mesmos produtos a precgos
mais altos, mas em condigbes razoaveis de higiene e conser-
vagao.

(E fora de davida que nenhum tipo de beneficiamento de pro-

duto poderia ser levado a efeito em S3o Joaquim)

A constatagéd do baixo poder aquisitivo da clientela de S.
Joaquim sugere a adogao da primeira alternativa de fortale-
cimento do comércio atacadista, atentando-se, evidentemen -
te, para as implicagoes urbanisticas e de ordem fisico—espg
cial dai decorrentes, bem como para as disposicoes legais

que disciplinam esse comércio.

ap
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2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

2.1 Eleicao dos produtos que compoem a Cesta

Basica proposta no presente estudo

Definiu-se como Cesta Basica a relagao dos produtos conside
rados como de maior importancia para alimentagao da grande

(1)

maioria da populagao de baixa renda.
&

A selecdo dos produtos que compoem a Cesta Basica realizou-

se com base na relagao dos produtos que fazem parte da ra

¢3o minima para um trabalhador - (Cidade de Aracaju - Ser

gipe), elaborada pelo Departamento Intersindical de Estudos

Estatisticces - DIEESE.

e
.

(1) Definicdo extraida do trabalho (Estudo do Consumo ali
mentar da RMS - CONDER - 1974)




Essa ragcao minima foi instituida pelo Decreto Lei n® 399 de

30.04.38. Os produtos s3o os seguintes:

— carne bovina — farinha de - banha
_ . mandioca .
leite - manteiga
- feijdo - tomate - café
- arroz — banana -7 pao.
. -, agcucar

Ressalte-se que, dos produtos acima assinalados, foram ex

cluidos:

- a manteiga, por n3do ser um produto largamente consumido

pela populacao de baixa renda;

- 0 pao, o leite e o café, por terem os precos tabelados,
consequentemente, nao oferecem condigdOes para analise com
parativa, além de nao serem comercializados em todos os

locais onde se realizou a pesquisa;

- a banha foi substituida pelo toucinho, vez que este &
mais usualmente utilizado para o mesmo fim. Este produto,
além disso, ndo & comercializado em todo o universo pré-es

tabelecido para a coleta de pregos.

Por outro lado, foram incluidos dois outros produtos consi
derados mais relevantes para o estudo, por serem mais consu
midos pela populacdao de baixa renda: a laranja e a carne bo
vina seca (charque). Assim sendo, a Cesta Basica definida

para o presente estudo constitui-se dos seguintes produtos:

- feijao - agucar - banana

— arroz - tomate - carne bovina - verde

- farinha de - laranja - carne bovina - seca
mandioca

toucinho.




2.2 Adogao de critérios para identificacdo da

qualidade dos produtos da Cesta Basica

Na definigao de tais critérios, encontrou-se dificuldades

que se prendiam, basicamente, a aspectos como:

- Aimpossibilidade de se adotar critérios técnicos, utiliza
. dos pelos O6rgaos que trabalham na classificacgao da quali
dade destes produtos, face as dificuldades de torna-los
operacionais, pela inexisténcia de recursos técnicos e

de pessoal especializado na area;

- impossibilidade de se realizar um treinamento sistemati
co com os pesquisadores, dado a permanencia da realiza

¢ao do estudo.

Estas dificuldades, para serem sanadas, dcmandariam tcmpo e
custos impossiveis de serem assumidos, de imediato, pelo pro
jeto. Em consequéncia, - foram adotados critérios mais sim
ples, baseados na pratica de consumo popular, havendo uma
preocupagao constante em conseguir uma homogeneidade quanto
a identificacgao da qualidade dos produtos selecionados para
a realizagao da pesquisa, a fim de se evitar maiores oscila

coes de pregos.

Na identificagéo dos produtos, por tipo de gqualidade, foram

tomadas as seguintes referéncias:

v

FEIJAO

-p

tipo A -
beneficiado, geralmente de colheida mais recente, sementes

de tamanho médio e tonalidade clara;

tipo B -

beneficiado, maior tempo de estocagem apos a colheita, com
os graos nao se apresentando inteiros na sua totalidade e
de tonalidade um pouco mais escura do que aquela apresenta

da pelo tipo A;




tipo C -
bruto, apresentanto impurezas, gr3os de tamanho diferencia
dos, coloragao escura.

ARROZ

tipo A -
beneficiado, apresentando graos uniformes e brilho relativo

(tipo longo);

tipo B -

graos diferenciados e pouco brilho;

tipo C -

graos bastante diferenciados, apresentando impurezas;

ACUCAR

tipo A -

refinado ou cristal, alvo e seco;

cristal, nao muito alvo e ligeiramente umido; !

tipo C -

grosso, escuro e umido.

FARINHA

7

tlpO A - ¢ i
a que se identifica como sendo farinha copioba ou que, quan |
do da sua fabricagdo, tenha passado por processos apurados

de torrefacgao;

tipo B -

farinha fina, clara, nao muito torrada;

tipo C -
farinha grossa, pouco torrada, apresentando impurezas.




TOMATE

tipo A -
fruto grauado, limpo, com coloragao uniforme, livre de danos

mecanicos (esmagamento, corte ou outros ferimentos)ou fisio

logicos (rachaduras), de pragas e doengas;

tipo B -

fruto de tamanho médio e em bom estado de conservagao;

tipo C -

geralmente Umido, pintado, machucado e rachado.

LARANJA

tipo A -
laranja Bahia (de umbigo) graada, em bom estado de conser

vagao;

tipo B -
laranja baianinha ou péra, graida, em bom estado de conser

vagao;

tipo C - :
laranja mitda (Bahia, baianinha ou péra), ou que apresente

mau estado de conservagao.

BANANA

tipo A~
fruto gratGdo, com coloragao uniforme, livre‘de pragas e do

encas, em perfeito estado de conservagao;

tipo B -
tamanho médio, em bom estado de conservagao;

tipo C -

miGda, despencada e machucada.

e




CARNE BOVINA - verde

Tipo A -
file especial, chi de dentro, ch3 de fora,

alcatra, paulista, patinho;

tipo B -
cruz machado, capote, aceém, peito com osso,
peito sem osso, misculo;

tipo C -
chupa molho.

CARNE BOVINA - seca

tipo A -

traseiro;

tipo B -

dianteiro; .

tipo C -
ponta de agulha.

TOUCINHO

tipo A -
salgado e com bastante gordura;

tipo B -

salgado ou fresco, com espessura média de gordura;

tipo C -
salgad®» ou fresco, com pouca gordura.
:

Vale salientar que, na sistematizacao dos dados, apenas pa
ra produtos como carne bovina (verde e seca) e toucinho fo
ram considerados os 3(trés) tipos de qualidade A, B, C. Is
to porque, para estes produtos, adotou-se a classificagao
ja existente no mercado. Para os demais, considerou-se ape
nas os de qualidade A e B, vez que as dificuldades em en
quadra-los numa 3% classificacdo, levou a distorgoes acen

tuadas de precgos, por ocasiao da pesquisa de campo.




2.3 Delimitacao do universo

O universo considerado para a realizagao da pesquisa consti
tuiu-se dos centros de abastecimento alimentar gque seguem
abaixo relacionados. Acrecente-se que, para facilitar a
execugao do trabalho por ocasido do levantamento de campo,
foi efetuado o agrupamento das feiras livres (fixas e moveis),
tendo em vista suas caracteristicas proprias e as entidades

por elas responsaveis:

1. Feira de Sao Joaquim
2. Mercado Popular (Sete Portas)
3. Supermercados

4, Centrais de Abastecimento da CEASA
(Horto Mercado; Vale do Ogunja e Chapada do

Rio Vermelho)

5. Feiras moveis (Sao Raimundo, Pituba, Nordeste de

Amaralina e Boca do Rio)

6. Feiras Fixas (Itapua, Periperi, Jardim Cruzeiro,

Japao e IAPI).
Em razdao do grande numero de pontos existentes na f;ira de
S3ao Joaquim, comercializando os produtos definidos para es
te estudo, foi considerada uma amostra de 10% (dez por cen
to), levando em conta o total de pontos cadastrados atraveés

de pesquisa de campo realizado em maio de 1980-SESP, fican

do assim constituida: .

PRODUTOS TOTAL DE PONTOS AMOSTRA
feijao 132 13
farinha 73 07
arroz 137 14
tomate 129 13
laranja <3 02
banana 129 13
acucar 125 13
toucinho 136 14
carne verde 48 05

carne seca 132 13



Nos demais centros de abastecimento considerou-se todos os

pontos que comercializam os produtos pesquisados.

2.4 Elaboragao dos instrumentos

Para a efetivagao do levantamento de pregos dos produtos an
teriormente relacionados, adotou-se, como instrumento, uma
ficha constando os dados relativos ao tipo, a gqualidade e
ao prego dos produtos, data e local da aplicagao. (Vide ane

xo I).

Este instrumento permitiu a aquisicao de dados, que fornece
ram subsidios para elaboracdo de uma analise comparativa de
pregos dos produtos comercializados nos locais onde se pro

cessou a pesquisa.

2.5 Levantamento de campo

A coleta de pregcos processou-se atraves de dois levantamen
tos de campo. O primeiro foi realizado no periodo de 14.06
a 20.06.80. (Vide quadro de Frequéncia de Pregos. Anexo II),
e o segundo de 09 a 15.07.80. (Vide Anexo III). O intervalo
de tempo considerado entre os dois periodos, objetivou che
car as informagdes colhidas no 19 levantamento, bem  como

avaliar a adequacdo do instrumento utilizando os objetivos

do estudo.

> Q
Para efeito de anilise foram consideradas &apenas as informa
cOes obtidas no 29 levantamento de campo, por terem apresenta

do menores distorgoes nos pregos dos produtos pesquisados.

Quando da sistematizacdo dos dados coligidos foram utiliza
dos os demonstrativos seguintes: —gquadro de frequéncia, gua
dro comparativo de pregos (minimos, médio e maximos) a se

guir apresentados e analisados.




3. APRESENTAGCAO E ANALISE DOS DADOS COLETADOS

3.1 Quadro de frequéncia
(Anexo III)

A coleta de precos efetuada nos Centros de Abastecimento
constantes do Plano de Pesquisa (Sao Joaquim, Supermercados,
Centrais de Abastecimento da CEASA, Feiras Fixas e Moveis e
Mercado Popular da Sete Portas), permitiu a elaboracao de
um guadro com a indicagcao dos pregos mais frequentemente
ofertados pelos referidos pontos de vendas desses estabele
cimentos. As frequéncias apresentadas nesse guadro sao con
frontadas de acordo com a gqualidade dos produtos (classifi
cagaosem A, B e C), o que possibilitou a correcao de graves
distorgdes ocorridas guando da fase de coleta de pregos. AS
sim sendo, além do que se pode visualizar do quadro em refe
réncia, concluimos este com as informagoes complementares
gue adiante se seguem indicando os produtos e as frequén

cias de precos mais comumente encontrados nos estabelecimen

tos pesquisados:



1l - Feira de S3ao Joaquim
(periodo de 09 a 15.07.80)

FEIJAO -

total de 132 pontos de vendas: o tipo A apresenta frequéen
cias com pregos de Cr$ 54,00/Kg e Cr$ 55,00/kg numa incidén
cia de 10 e 17 vezes, respectivamente;

ARROZ -

137 pontos de vendas: o tipo B apresenta uma variacao de
precos de Cr$ 30,00 a Cr$ 32,00/Kg com frequéncia de 12 e

15 vezes, respectivamente;

FARINHA DE MANDIOCA -

73 pontos de vendas: o tipo A apresenta frequéncias de 5
vezes, ao pre¢go de Cr$ 35,00 e 10 vezes ao prego de
Cr$ 32,00/Kg; para o tipo B as frequéncias mais comuns 530
Ccr$ 30,00 (20 vezes), Cr$ 28,00 (10 vezes), Cr$ 26,00(3 ve
zes) e Cr$ 25,00 (3 vezes);

ACOCAR -
125 pontos de vendas, com pregos para o tipo B que variam
de Cr$ 22,00/Kg (28 vezes), Cr$ 21,00/Kg (5 vezes) a Cr$20,00/Kg

(4 vezes); .

TOMATE -

total de 120 pontos de vendas; o tipo A e comercializado a
Cr$ 25,00/Kg (2 vezes) e o tipo B aos pregos de Cr$20,00/ Kg
(13 vezes) e Cr$ 18,00/Kg (7 vezes) ;

N R
Ty b

LARANJA - .
total de 23 pontos de vendas; o tipo A & apresentado ao pre
¢o de Cr$ 24,00/dz apenas uma vez, O tipo B com pregos gue
variam de Cr$ 15,00/dz (7 vezes), Cr$ 10,00/dz (7 vezes) e

Cr$ 12,00/dz (6 vezes);

BANANA -
total de 129 pontos de vendas; o tipo B é apresentado aos

pregos por diuzia de Cr$ 10,00 (17 vezes), Cr$ 15,00(5 vezes)
e Cr$ 12,00 (1 vez);

e e



CARNE BOVINA -

(verde)

48 pontos de vendas; apresenta um iUnico prego Cr$ 150,00/Kg
numa incidéncia de 24 vezes para o tipo A; o tipo B deste
produto & comercializado aos precos de Cr$ 120,00/Kg (fre
quencia 15), Cr$ 100,00 (frequéncia 3) e Cr$ 95,00/Kg (fre:
guéncia 6); tipo C com pregos variam de Cr$ 80,00/Kg (10 ve
zes), Cr$ 70,00/Kg (3 vezes) e Cr$ 65,00/Kg (8 vezes);

CARNE SECA -

(charque)

132 pontos de vendas; o tipo A apresenta o preco de Cr$ 200,00
numa incidéncia de 7 vezes; o tipo B apresenta precos de
Cr$ 190,00/Kg (5 vezes) e de Cr$ 180,00/Kg (16 vezes)o tipo
C é comercializado a Cr$ 150,00/Kg (frequéncia 6), Cr$ 145,00/
Kg (frequéncia 7), Cr$ 140,00/Kg (frequéncia 11), Cr$135,00/
Kg (frequéncia 5), Cr$ 120,00/Kg (frequénecia 13) e Cr.....
$ 100,00/Kg (frequéencia 5);

TOUCINHO -

136 pontos de vendas; o tipo A & vendido a pregos que va
riam de Cr$ 120,00/Kg (fregquéncia 9) a Cr$ 100,00/Kg (fre-
guéncia 9); o tipo B apresenta precos de Cr$ 90,00/Kg, (fre
guéncia 27), Cr$ 80,00/Kg (frequéncia 8) e Cr$85,00 (frequén

cia 6).

2 - Mercado Popular (Sete Portas), Supermercados, Centrais
de Abaétecimento, feiras fixas e feiras mévgis.

(periodo de 09 a 15.07.80).

Na montagem do quadro de frequéncias de pregos foram adota
dos os mesmos procedimentos anteriormente descritos para a
Feira de S. Joaquim a excecao do fato de gque foram conside
rados os pregos ofertados por todos os pontos de venda des

ses estabelecimentos.



As feiras moveis nao comercializam a carne bovina verde, e
o agucar, oferecendo, entretanto, todos os demais produtos

constantes da Cesta Basica.

3.2 Analise do gquadro comparativo de precos
(Anexo IV)

Na analise comparativa dos pregos dos produtos gque compoem
a Cesta Basica de Consumo, definida anteriormente, tomamos
como referencia os pre¢os minimos, maximos e medios, os
quais foram obtidos através do calculo da média aritmética
das frequéncias represcentativas dos preg¢os coletados em to
‘dos os centros de abastecimento considerados pela pesquisa.
O exemplo dado a seguir, tendo como base os dados apresen
tados pelos anexos III e IV facilitara a compreensao do

procedimento adotado para o calculo desses pregos:

(Y3

5



PRODUTO:
Feiras Fixas

Feijao

(tipo A)

sl

T 5
JAPXO ITAPUX L JARDIM CRUZEIRO PERIPERI IAPI
PREGOS FREQUENCIA PREGOS FREQUENCIA E PREGOS FREQUENCIA PREGOS FREQUENCIA PREGOS FREQUENCIA
i
55,00 02 55,00 01 55,00 03 55,00 03 58,00 0l
- - 60,00 01 56,00 01 56,00 04 - -
- - 65,00 01 58,00 04 - - - -
TOTAL 02 - 03 - 08 - 07 - 01

Extraido do Quadro de Frequéncia - Anexo III - Pesquisa de Campo.




- Calculo do prego minimo:

P.min. = 25(2)+55(1)+55(3)+58(1)
8

= 55

- Calculo do prego maximo:

P.mx. _ 55(2)+65(1)+58 (4)+56(4)+58(1)

= 57

12

- Calculo do prego médio
P = 55(9)+56 (5)+58 (5)+60 (1)+65(1) 5y

21

Como demonstra o exemplo dado, os cialculos efetuados consi
deram Os pesos com que oOs pregos do produto em foco se apre
sentam.nos diferentes pontos de comércio das feiras fixas,
O que nos leva a obter assim os precos médios, minimos e ma

ximos daquele produto nesse Centro de Abastecimento.

Levando-se em conta a qualidade dos produtos, classificados
*
em A, B e C( % podemos observar o comportamento dos precgos,

produto por produto, em cada local pesquisado. Assim temos:

.p

(*) Como foi observado no item 2.2 dos produtos que comp&em
a Cesta Basica de consumo, apenas carne bovina verde,
carne bovina seca e toucinho foram classificados em A,
B e C. Para os demais produtos adotou-se as 2 (duas)
primeiras classificagoes - A e B.



a)

Feijao
PRECOS MEDIOS
LOCAIS (Crs$)
Tipo A Tipo B
SAO JOAQUIM 55,00 -
SUPERMERCADOS 55,00 -
MERCADO DA SETE PORTAS 56,00 -
FEIRAS FIXAS 57,00 50,00
CENTRAIS DA CEASA 60,00 50,00
FEIRAS MOVEIS 62,00 50,00

o tipo A na feira de Sao Joaquim apresenta pregos
accessiveis deste produto, aproximando-se ou mesmo
cohuﬁdimk)ccm'aymﬂes ofertados pnelos Supermercados,
Mercado da Sete Portas e feiras fixas. Verifica-se
uma variagéo percentual de 9,11% e 12,7%, entre o
preco médio daquela feira e os que sao encontrados
nas Centrais da CEASA e nas feiras moveis. Convem
notar ainda que Sao Joaquim apresenta Jjuntamente
com o Mercado da Sete Portas, o menor doslpregos
ofertados (Cr$ 54,00/Kg - ver Anexo IV, entre os es

tabelecimentos pesquisados;

o tipo B do feijao, quando da aplicagao da pesquisa,
nao foi encontrado em todos os estabelecimentos por

ser aguele um periodo de formagao de estoques novos,

“devido a proximidade da ultima colheita do produto;



b)

c)

Arroz
PRECOS MEDIOS
LOCAIS (Cr$)
Tipo A Tipo B
SUPERMERCADOS 38,00 29,00
SAO JOAQUIM - 31,00
MERCADO DA SETE PORTAS - 32,00
FEIRAS MOVEIS 40,00 -
CENTRAIS DA CEASA ~ 40,00 35,00
FEIRAS FIXAS - 35,00

o tipo B do arroz & ofertado em Sao Joaguim a  um
preco médio que se aproxima daquele ofertado pelos
supermercados e Mercado da Sete Portas. Chama-se a
atengdo para o fato de nao se ter encontrado o tipo
A nos pontos pesquisados, de acordo com a amostra
considerada, o que nao demonstra de maneira alguma
a inexistencia de qualidade superior desse produto

nagquela Feira;

L d

conforme indicado, os precos minimos e maximos para
esse produto nao sofrem variagOes consideraveis que

possam ser aqui apontados;

Farinha de mandioca ¢
PRECOS MEDIOS
LOCAIS (Crs$)
Tipo A Tipo B
SAO JOAQUIM 33,00 29,00
SUPERMERCADOS 33,00 -
MERCADO DA SETE PORTAS 35,00 27,00
CENTRAIS DA CEASA 35,00 28,00
FEIRAS FIXAS 35,00 30,00

FEIRAS MOVEIS 37,00 30,00

]




- para o tipo A desse produto o prego médio oferta
do pela feira de S3ao Joaquim equivale &quele en
contrado nos supermercados, sendo dque a feir;
apresenta o menor dos pregos minimos de todos os
estabelecimentos (Cr$ 32,00/Kg);

- os precos minimos do tipo B apresentam-se acces
siveis ainda, em Sao Joaquim, Mercado da Sete
Portas e Centrais da CEASA (Cr$ 25,00/Kg);

d) Agucar
) B ) PRECOS MEDIOS
LOCAIS (Cr$) o
Tipo A Tipo B
SUPERMERCADOS . 24,00 20,00
CENTRAIS DA CEASA 28,00 20,00
SEO JOAQUIM - 22,00
FEIRAS FIXAS 28,00 28,00
FEIRAS MOVEIS - -
MERCADO DA SETE PORTAS - . -

~ apesar de ter sido idenficado em Sao Joaquim um
numero superior a 120 pontos que comercializam o
agucar, Os pregos para o tipo A nao foram coleta
dos no momento da aplicagdo, isto porgue conside
rou-se ai apenas os pontos de comercio contados

na amostra estabelecida (10%);

- o tipo B por sua vez & vendido a um Pprego médio
10% mais caro do gque aqueles ofertados pelos Su

permercados e Centrais da CEASA;

- guando da aplicagao da pesquisa, tanto o Mercado

da Sete Portas gquanto as feiras mdveis nao comer

cializavam este produto.




e) Tomate

PRECOS MEDIOS
LOCAIS (Cr$)

Tipo A Tipo B
SUPERMERCADOS 23,00 -
CENTRAIS DA CEASA 23,00 -
SAO JOAQUIM 25,00 19,00
MERCADO DA SETE PORTAS 25,00 19,00
FEIRAS FIXAS 27,00 21,00
FEIRAS MOVEIS ~ 28,00 23,00

- ao ofertarem pregcos médios mais accessiveis
para o tipo A desse produto (Cr$ 23,00/Kg), os
Supermercados e as Centrais da CEASA lideram
o grupo de estabelecimentos considerados, se
guidos pela feira de Sao Joaquim e Mercado
da Sete Portas - (Cr$ 25,00/Kg);

- para o tipo B, verifica-se entretanto que Sao
Joar;uim, juntamente com o Mercadé da Sete Por
tas, oferecem os menores pregos médios dentre
os locais pesquisados - Cr$ 19,00/Kg, onde
também se pode registrar o menor dos pregos

minimos comercializados {Cr$ 18,00/Kg).

) Laranja ‘
PRECOS MEDIOS
(Crs$)
LOCAIS

Tipo A Tipo B
SAO JOAQUIM 24,00 12,00
CENTRAIS DA CEASA - 12,00
MERCADO DA SETE PORTAS - 12,00
FEIRAS FIXAS 23,00 13,00
FEIRAS MOVEIS - 16,00

SUPERMERCADOS - 16,00




— O que se classificou como sendo laranja de
primeira qualidade - item 2 (Procedimentos Me
todoldgicos) & na verdade um tipo muito espe
cial deste produto, nao comumente comerciali
zado pelos centros de abastecimento da Cidade.
Dai porque apenas a feira de S3o Joaquim e os
estabelecimentos indicados como feiras fixas
oferecem esta qualidade do produto, mesmo as
sim com frequéncias insignificantes, apresenta
das durante o momento da ccleta de precgos -
apenas uma vez, em Sao Joaquim, ao preco de
Cr$ 24,00/Dz, 2 (duas) e 3 (trés) vezes, res
pectivamente, aos ‘pregos de Cr$ 24,00 e
Cr$ 20,00 a duzia, na Feira do Japao (um dos
locais de Feiras Fixas). Assim posto, o que
se considerou como laranja tipo B constitui-

'se num tipo largamente procurado pelo consumi
dor de um modo geral, que & a laranja péra ou
baianinha,.descrita no item 2.2 do presente

relatorio;

- do que se pode concluir dos pregos medios apre
sentados, a Feira de Sao Joaquim, Jjuntamente
com as Centrais da CEASA e Mercado da * Sete
Portas, oferece pregos médios 33% mais em con
ta do que aqueles ofertados pelos Supermerca

dos e Feiras Moveis;

g). Banana

Q
.

PRECOS MEDIOS

LOCAIS (Cx$)
Tipo A Tipo B
SAO JOAQUIM - 11,00
MERCADO DA SETE PORTAS 20,00 12,00
SUPERMERCADOS - 14,00
CENTRAIS DA CEASA 20,00 14,00
FEIRAS MOVEIS 22,00 14,00

FEIRAS FIXAS 23,00 16,00

@




- a banana de primeira qualidade n3ao & encontra
da na Feira de Sao Joaquim nos pontos de co
mercio considerados pela amostra, apesar da
pesquisa de campo ter apontado um total de
129 pontos comercializando este produto; para
O tipo A, o Mercado da Sete Portas e as Cen
trais da CEASA apresentam os precos médios mais
competitivos do grupo de estabelecimentos da

pesquisa;

- para o tipo B, o mercado de banana apresenta-
se por demais instavel, no tocante a oferta
de pregcos médios, vez que, tomando-se a varia
cao percentual entre precos médios e maximos,
este @ da ordem de 80%, onde se encontra na
Feira de Sao Joaquim e no Mecrcado da Sete Por
tas o preco minimo mais aces
sivel, sendo que se registra ainda para aque
la feira o mais competitivo dos pregos maxi

mos ofertados pelos locais da pesquisaj;

h) Carne Bovina (Verde)

PRECOS MEDIOS (Cr$)
LOCAIS TIPOS

A B o
CENTRAIS DA CEASA 144,00 103,00 73,00
SUPERMERCADOS 149,00 99,00 75,00
SEO JAOQUIM 150,00, 109,00 73,00
MERCADO DA SETE PORTAS 151,00 111,00 77,00
FEIRAS FIXAS 150,00 111,00 83,00

FEIRAS MOVEIS - - -

- as variagoes verificadas nos pregos médios pa
ra o tipo A nao s3o muito significativas, che

gando a atingir uma diferenga de apenas 4,8%




entre o menor dos precgos ofertados (Centrais
da CEASA) e o maior desses precos (Mercado da
Sete Portas e Feiras Fixas). A quase coinci
déncia de pregos para esta qualidade de carn;
bovina verde pode ser explicada pelo fato de
ser esta um produto tabelado pelo orgao compe
tente;

- também os pregos minimos e maximos apresenta
dos pelo tipo B e C nao sofrem variagdes con
sideraveis, visto que esses atingem diferen-
¢as percentuais de.7,l% e de 5,3%, respectiva
mente. As razoes para tal comportamento sao,
possivelmente, as mesmas indicadas para pre

¢os médios do tipo A desse produto;

i) Carne bovina (seca)

' PRECOS MEDIOS (Cr$)
LOCAIS TIPOS
A B C

SUPERMERCADOS 200,00 180,00 145,00
MERCADO DA SETE PORTAS _— 180,00 *133,00
SAO JOAQUIM : 200,00 182,00 132,00
FEIRAS MOVEIS 200,00 182,00 144,00
FEIRAS FIXAS - 182,00 149,00
CENTRAIS DA CEASA 205,00 190,00 170,00

-~ R
e Y

- o0s pregos meédios indicados para a carne seca,
tanto para o tipo A guanto para o tipo B, nao
apresentam variagoes representativas dentre
os estabelecimentos pesquisados; nota-se, en
tretanto, gue os precos médios mais competiti
vos sdo oferecidos pela Feira de Sao Joaquim
e Mercado da Sete Portas, respectivamente Cr$
132,00/Kg e Cr$ 133,00/Kg, apontando uma dife



renga para o centro que oferece preco médio
mais alto de todos, (Centrais da CEASA), que
chega ao percentual de 21%;

em se tratando de pregos minimos, para o tipo
C, as diferengas sdo por demais representativas,
onde Sao Joaquim apresenta o menor dos precos
minimos de carne seca, e o percentual de va
riagao para estes pregos neste mesmo Centro &
da ordem de 60%;

j) Toucinho

PRECOS MEDIOS (Cr$)

LOCATIS TIPOS

A B C
SUPERMERCADOS 80,00 - -
FEIRAS FIXAS 97,00 80,00 66,00
MERCADO DA SETE PORTAS 105,00 - -
SAO JOAQUIM 110,00 87,00 -
CENTRAIS DA CEASA 110,00 - ~
FEIRAS MOVEIS 113,00 70,00 60,00

os pregos médios para este produto, encontra
dos em Sao Joaquim, s3o os menos competitivos
do mercado, tanto para o toucinho de primeira
quanto para o de segunda qualidade; inegavel
mente, os pregos médios accessiveis sao ofer
tados pelos Supermercados, indicando-se ai
uma diferenca percentual para o tipo A da or
dem de 37,6% em relagao a Feira de Sao Joa
guim, apesar desta localidade apresentar 136

pontos de comércio para este produto.




3.3 Conclusao

De um modo geral, os pregos de venda no varejo, ofertados pela
Feira de Sao Joaquim, revelam-se em grande competitividade,
até mesmo com agentes de abastecimento muito bem estruturados,
como & o caso dos Supermercados, pelo menos que diz respeito a
maioria dos produtos integrantes da Cesta Basica de consumo.
Acontéce assim com os produtos que se seguem: feijao, arroz,
farinha de mandioca, laranja, banana, carne bovina verde e car
ne bovina seca. O mesmo nao acontece com O0s precos registra
dos para o agucar e o toucinho.

Um fator que se supde preponderante na oferta de pregos, rela
tivamente accessiveis nesta feira, talvez seja o grande nimero
de pontos de venda, onde sao comercializados todos os produtos
da referida Cesta, indicando, dessa forma, a existéncia de um
comércio bastante competitivo e pressionando os pregcos para

uma tendéncia baixista no mercado.

Um outro fator que favorece a situagao de oferta de pregos bai
x0s nesse local podera ser mesmo a estrutura ordanizacional des
te tipo de estabelecimento, composto por um grande numero de
pequenos pontos de venda, conforme se afirmou anteriormente,
gque operam com custos reduzidos, face a utilizagdo de mao-de-
obra ndo assalariada, sendo também praticamente livres de im
postos. Ressalte-se aqui que este fator ja se constituiu em
objeto de consideragao em trabalhos realizados na area de abas
tecimento alimentar do municipio do Salvador (Estudos Sobre
Abastecimgpto Alimentar da RMS-SEPLANTEC/CONDER/CEBRAP-TOMO II;
Programa dé Implantagao da Infra-Estrutura Operacional de Abas
tecimento Alimentar da RMS-CONDER - junho 1977).

Por outro lado, um aspecto talvez relevahte, que pode ser aqui
considerado, & o que se aponta como sendo de carater cultural,
o qual se evidencia pela constatagao de gque os consumidores de
S3o0 Joaquim tendem e demandar produtos proximos & satisfagao
de uma classe social considerada de baixo poder de compra. Nes

te sentido, o estudo que monta o perfil socio-econdmico do usu




ario desta feira poderada comprovar ou refutar o aspecto aqui
aventado. Em outras palavras, enquanto os estabelecimentos
tipo supermercados, possuidores de uma estrutura organizacio
nal moderna e operando numa linha de pratica monopolistica,
com possibilidades de repassarem precgos relativamente baixos,
resultantes de uma provavel economia de escala, ofertam pro
dutos de consumo duraveis e de consumo imediato (Ex.: gela
deiras, televisores, eletro-domésticos em geral, queijos,
iogurtes, enlatados etc), a Feira de Sao Joaquim, mesmo ope
rando com base num mercado informal, em que ha presumiveis
dificuldades na formagao de estoques regulares para a oferta
de seus produtos, apresenta precgos concorrentes com aquele
tipo de agente varejista, comercializando uma linha de produ
tos populares quais sejam visceras, animais vivos, produtos
relativos ao sincretismo religioso, fumo de corda, auxilia-
res misticos, confeccdes e calgados, e fragoes de produtos
alimentares de um modo geral. Além do mais, a existéncia de
um comércio atacadista neste centro de abastecimento funcio
na - (como se pode deduzir do estudo compararativo de custos
entre os produtos ofertados pelo atacado de Sao Joaquim e
Central de Abastecimento de Salvado;—CEASA), como elemento
de pressao de pregos baixos neste singular estabelecimento

de abastecimento.

Desta forma, pode-se inferir, atraves dos dados agqui analisa
dos e das constatacdes apresentadas, que a Feira de Sao Joa
quim satisfaz a uma populagcao de baixa renda, nao apenas pe
la oferta de pregos razoavelmente competitivas, mas também
pela preéenga de caracteres peculiares que se fundamentam em
aspectos sdcio-econdmico-culturais, aliados aqueles que di

. -
zem respeito ao informalismo do mercado ai constituido.

i
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ANEXO

SUMARIO DO DIAGNOSTICO DO
ORGAO CENTRAL DE PLANEJAMENTO
SOBRE A FEIRA DE SAO JOAQUIM

agosto/1979
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O DiagnOstico da Feira de S3o Joaquim, realizado por técni
cos do OCEPLAN, em agosto de 1979, conferiu o carater de
complementariedade a este estudo da Secretaria de Servigos
Piiblicos. Nada de novo poderia ter sido efetuado sem o)
prévio conhecimento do gue ja tinha sido produzido. Também
n3do se poderia deixar de reconhecer no Diagndstico iniciél
a existéncia de lacunas, cujo preenchimento era indispensa
vel a produgao de um quadro seguro de conhecimento, para uma

acdo pratica 2 eficaz.

Para a SESP, portanto, a Feira foi considerada como um obje
to de estudo ja parcialmente conhecido, em especial naquilo
gue o OCEPLAN mais se deteve: o perfil socio-economico do
feirante, alguns contornos do processo de comercializagao
na arca e informagOes gerais a respeito da infra-estrutura

e dos servicgos existentes.

Assim, permaneceu presente a possibilidade de novas incur
soes tedricas, sobretudo do angulo dos consumidores, dos me
canismos de formagdo de precos e da situagao fisico-locacio
nal, busgando detectar obstaculos institucionais, fisicos e
urbanisticos & permanédncia e expansdo da Feira na area onde

ela hoje se desenvolve.

Considerar, mesmo sumariamente, o contetdo basico do Diag
nostico do OCEPLAN permitiu, pois, estabelecer um ponto de
partida para o desenvolvimento do trabalho da SESP, propi



ciando um melhor entendimento de tudo que se conseguiu pro

duzir.

O trabalho foi elaborado segundo cs seguintes objetivos ge

rais:

a. subsidiar uma intervencao fisica na Feira de Sao Joa
quim, visando melhorar o seu funcionamento, atraves da

identificagao de pontos de estrangulamento;

b. afastar a possibilidade de uma intervengao negativa na
dindmica da Feira, para evitar a geragao de problemas
sociais;

facilitar a elaboragcdo de um plano de intervengao fisi

Q

ca e, especificamente, tracar um perfil socio—-econdmico
da populagdo de feirantes e perfis da comercializagao,
da infra-estrutura e dos servigos existentes em Sao Joa

guim.

Tais objetivos foram movidos pelo proposito de se conhecer
o homem que comercializa na Feira, buscando, para tanto, res
posta a perguntas, como: Quem comercializa na Feira? Como
e realizado este comércio? E, qual a infra-estrutura dispo

nivel?

A despeito da crenga de que as respostas a essas guestoes
respaldariam qualguer tipo de melhoramento, permaneceu no
Diagndstico o reconhecimento de que ndo foi intengao  esgo
tar toda dinamica social e econdmica da Feira, mantendo pre
sente, em conseguéncia, a necessidade de se enxergar e tra
balhar a gquest3o também, e principalmente, do angulo do ho

mem gue se abastece por la.



PERFIL DOS FEIRANTES

A amostra trabalhada foi de 343 feirantes,representando mais

de 20 por cento do universo de pontos comerciais encontra

dos em toda area da Feira: 1.713.

Dos questionarios aplicados, 81,63%, isto &, 280 foram res
pondidos pelos proprietarios, enquanto 18,37% (63 questiona

rios) foram responsaveis diretos pelo ponto.

Sexo

89,80% de homens e o restante (10,20%) de mulheres.

Qi

Tdade

A idade média encontrada foi de 38 anos. Até 25 anos de ida-
de foram encontradas 51 pessoas; de 25 a 35 anos este nime
ro subiu para 83 pessoas, passando para 93 os gue tinham de
35 a 45 anos e para 116 pessoas com mais de 45 anos de ida
de.

Escolaridade

Apenas 62 feirantes entrevistados (18,08%) declararam pos
suir primeiro e segundo graus completos, sendo que,\destes,
45 se referem ao primeiro grau. Analfabetos ou semi—-alfabe

tizados somaram 35,86% do total (123 pessoas).

Renda

A época do levantamento, 60,64% dos entrevistados ganhavam
atéd trés salarios minimos por més. Apenas 3,79% dos feiran

tes ouvidos tinham renda superior a dez salarios minimos.

- . - .
A renda pessoal média encontrada foi de 3,35 salarios mini
mos e 84,25% dos feirantes viviam exclusivamente do ponto

comercial na Feira.

- . . - % - .
A renda familiar média foi de 3,97 salarios minimos e a

renda per capita mensal encontrada foi de Cr$ 923,34.



Dependentes

A media de dependentes por familia foi de 6,6 pessoas, ultra
passando a média de cinco pessoas para Salvador. 46,64% dos

dependentes estavam na faixa de 0 a 14 anos de idade.

Procedéncia

Quanto a procedéncia da populacdo feirante entrevistada,
71,14% sao migrantes, embora com mais de seis anos de resi

déncia em Salvador.

Residéncia

A gquase totalidade dos feirantes de Sao Joaquim (96,79%) re
side em bairros caracterizados como de baixa ‘renda. Apenas
sete familias moram em bairros de populagdo de maior poder
aquisitivo, como €Graga, Nazaré e Rio Vermelho. Outro aspec
to relevante @ o fato de 33,52% dos feiranteé entrevistados
residirem nas proximidades de Sao Joaquim, em bairros como
Liberdade, Itapagipe, Uruguai, Jardim Cruzcirb e Calcgada.
Os bairros que apresentaram maior numero de feirantes neles
residentes foram Liberdade, Uruguai, Jardim Cruzeiro, Calga

da, Sao Caetano, Fazenda Grande e Suburbios Ferroviarios.

Pranspor te

O transporte mais utilizado para o deslocamento do feirante
entre a residéncia e a Feira & o Onibus, seguido do carro
proprio. Apenas 0,88% da populagao entrevistada utiliza o

trem como transporte regular.

e

PERFIL DA COMERCIALIZACAO

Natureza do Comércio

Sao Joaguim desenvolveu, basicamente, um comercio varejis
ta. No entanto, a coexisténcia deste com um comercio ata
cadista lhe confere um feicdo particular, a ser estudada com

maior profundidade.

Dos feirantes entrevistados, apenas 1,46% sao atacadistas di



retos. A estes Jjuntaram-se mais 8,45% que desenvolvem o co
mercio misto, totalizando 9,91%. Deste modo, de cada dez
feirantes, um atwa no mercado atacadista.

Tempo de Posse

Para 69,68% dos entrevistados, o ponto comercial ocupado &
proprio, sendo alugado cerca de 25,07%, 2,62% sao cedidos e
1,75% arrendados. A maioria dos feirantes em questao
(49,85%) possue o ponto ha mais de seis anos, enquanto 26,53%
dispunham do ponto ha apenas dois anos.

Ramo de Negodcio

17,49% dos feirantes comercializam com cereais, 15,16% com
carnes, 12,24% com hortalicas, 11,37% com frutas e 7,58%
com produtos utilizados para comidas tipicas e crengas popu
lares. Foram encontrados ainda 6,12% de bares e 3,56% de
restaurantes, além de 3,21% de pontos que comercializam com

confecgoes e sapatos.

Egquipamentos

Cereais, carnes e servigos sao vendidos em boxes. As lojas
servem para a venda de cereais, ceramicas ou constituem pe
quenos armazens., No equipamento barraca predominam artigos
de plasticos, de lougas, santos, etc., enquanto nos tabulei

ros & feito o comércio de hortaligas e verduras.

Procedéncia dos Produtos

Os cereais procedem, em grande parte, da Regiao Metropolita
na de Salvador. A carne & também fornecida por Salvador,
enquanto a CEASA participa com 58,82% do fornecimento de
hortafigas. Frutas, ceradmicas e pescados sao oriundos dire

tamente do interior do Estado.

Transporte

0 meio de transporte mais utilizado para a aquisicao de mer
cadorias & o rodovidrio, com 169 feirantes declarando prefe

ri-lo. O transporte maritimo era utilizado por apenas 5,54%

i




dos entrevistados, enquanto apenas uma pessoa declarou uti

lizar o transporte ferroviario.

Estes transportes sao, na maioria, fretados (39,65%) ou per
tencem ao fornecedor (35,57%). Apenas 3,20% dos feirantes

declararam que usam transporte proprio.

Periodicidade das Compras

59,80% dos feirantes fazem compras semanalmente e 22,30% dia

riamente.

Armazenamento

55,41% dos feirantes ouvidos disseram nao necessitar do equi
pamentos, para armazenamento e conservagao dos produtos.2l,28%
acham gue necessitam, mas nao dispoem de recursos para ad

quiri-los, enquanto 23,31% disseram prescindir deles.

Faturamento

A época da pesquisa, 44,61% dos feirantes de Sao Joaguim ob
tinham um faturamento entre 1 e 10 mil cruzeiros iensais.
27,70% faturavam entre 20 e 100 mil cruzeiros mensais e ape
nas 5,83% (20 pessoas) faturavam acima de 100 mil cruzeiros.
Pode—se com isso afirmar que a Feira de S3o Joaquim & tipi

camente de pequenos comerciantes.

Relagao de Trabalho

85,13% dos feirantes declararam nao possuir empregados.
13,42% tinha até trés empregados e 18,07% possuiam até treés

familiares trabalhando com eles, sem remuneragao.

95,78% dos feirantes com empregados pagavam até tres sala

rios minimos.



Dimensoes dos Pontos

55,10% dos feirantes entrevistados foram de opiniao de que
as areas dos seus pontos sao pequenas. 43,73% definiram suas

areas como suficientes e apenas 0,88% acham—nas grandes.

A area média dos pontos comerciais & de 8,88 metros quadra-
dos.
Tributos

79,30% dos feirantes pagavam Taxa de Localizacao. O Impos

to Sindical era cobrado de 86,88% e 74,34% dos feirantes re

colhiam para o INAMPS, enquanto apenas 1,45 nao pagavam qual

quer tributo.

Fatores de Descontentamentos

As queixas mais frequentes dos feirantes de Sao Joaquim sao
relativas aos acessos precarios e ao diminuto espago para
circulagdo dos usuarios. Apenas 1,46% dos entrevistados
queixaram-se da area reservada a circulagao interna do pon
to comercial. 45,77% dos feirantes ouvidos disseram nao

ter dificuldades gquaisquer para a venda dos seus produtos.

<

PERFIL DA INFRA-ESTRUTURA E SERVICOS

Em apenas 7,87% dos pontos comerciais existem pontos de agua,
enguanto a luz beneficiava, na época, 46,35% dos pontos. So
mente 12,50 dos agougues eram servidos por rede de agua e
de 47 pontos comerciais prestadores de servigos (bares, res

taurantes e lanchonetes) apenas 41,91% tinham agua.

A coleta de lixo & feita com regularidade e 46,12% dos en

trevistados pagavam uma taxa de servigo.

Os detritos eram lancados nas vias de circulagao da feira



ou conduzidos a um ponto de coleta.

Dos 137 entrevistados, o resultado foi o seguinte:

63 feirantes lancavam o lixo em pontos de coleta determina

dos;
21 langavam em terrenos baldios;
7 langavam no mar;

46 lancavam nas vias de circulacgao.

As areas para estacionamento foram consideradas satisfato
rias por 22,16% dos feirantes entrevistados, enquanto a

grande maioria (51,90%) declararam-nas inadequadas.

A enseada dos saveiros €& usada para carga e descarga de mer
cadorias por 89,80% dos feirantes que utilizam o transporte

- .
maritimo.

Sao Joaquim oferece os servicos de barbearias, restaurantes,
lanchonetes, alfaiatarias, sapateiros e sanitarios particu
lares. Todos os entrevistados consideraram indispensaveis

tais servicgos.

CONCLUSOES GERAIS

1. Os feirantes de Sao Joaquim pertencem, na sua maioria,

aos wegmentos mais pobres da populagéo;

2. os feirantes de Sao Joaguim, na quase totalidade, sao
proprietarios dos seus pontos comerciais, exercem eles
mesmos o papel de vendedores, sao oriundos do interior
e de outros Estados e residem em Salvador ha mais de

seis anos. As familias apresentam uma média de 6,6 de

pendentes;

3. o aspecto da ma conservacdo da Feira reflete o baixo po




10.

11.

der aquisitivo dos feirantes, além de outros fatores;

a maioria dos feirantes de Sao Joaquim mora em bairros
proximos e usam onibus como principal meio de transpor

te;

a comercializagao & feita em equipamentos precarios e a
base do comércio s3ao os produtos da cesta basica (car
nes, farinha, feijao, arroz, etc.) e hortifrutigranjei—

ros;

um grande numero de boxes foi encontrado fechado (255)

nas areas mais afastadas das vias principais;

a mao-de-obra utilizada nos pontos comerciais @  quase
toda ela familiar, o que caracteriza um tipo de ativida

de voltada para o sustento prdprio;

os produtos vendidos em Sao Joaquim procedem, de imedia
to, de Salvador. Grande parte dos feirantes adquire
seus produtos junto a atacadistas na propria Feira ou

na CEASA;

os produtos procedem de diversas regices do Estado e

sao, basicamente, transportados por via rodoviaria;

o volume médio dos produtos comercializados & um dos da
dos que justifica a existéncia da Feira e seu papel de
centro de abastecimento para certas camadas da popula

cao;
s

a falta de infra-estrutura & a chave das precarias con

digOes higiénicas da Feira.




PROPOSICOES

O DiagndOstico do OCEPLAN conduz & conclusdao de que Sao Joa
quim carece de "um plano global de melhorias". Como premis
sa basica estd estabelecido que uma intervencdo na Feira
nao deveré provocar um encarecimento dos equipamentos e da
sua manutengao. Assim, qualquer acdo devera estar ajustada

a dois niveis basicos: .
1. melhoria das condigoes fisicas e higiéncias;

2. reestruturacao global da Feira.

INTERVENCOES PARA MELHORIA

1. Cadastro Geral dos Feirantes;

2. restauracao e padronizagcao dos equipamentos, segundo o

ramo de negdcio;

3. distribuicao espacial dos equipamentos, segundo o ramo

de negbdcio;

4. as obras’ de intervencao nao deverao implicar numa para
< 2

lizacao total das atividades da Feira;

5. remanejamento dos pontos comerciais situados nas vias

de acesso e de circulagao;

6. melhoria dos aspectos higiénicos, através das seguintes

e
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medidas:

- ligagdo da rede de agua aos pontos comerciais, espe
cialmente aos bares, restaurantes, lanchonetes e

agueles que comercializam com carnes e verduras;

- ampliagao e melhoria da rede de energia eletrica,

sobretudo da iluminagdo publica;

- plano de coleta de lixo, envolvendo o proprio feiran

&
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tes principios:

s
T

te na sua operacionalizacgao;

- implantacao e/ou melhoria do sistema de drenagem de

aguas pluviais e rede de esgoto local;

- definigao de uma estrutura viaria, que leve em conta

a circulacgao de pedestres e veiculos;
- construgao de um terminal de carga/descarga;

- implantagao de um estacionamento na area do barracdo

da SURCAP;

- posto do correio e/ou caixas coletoras de correspon

déncias;
- telefones publicos;
- posto médico para atendimentos de urgéncia;

- construgao de um "pier" no cais dos saveiros.

INTERVENCOES PARA REESTRUTURAGAO

Elaboracao de um PLANO GLOBAL DE INTERVENGAO, sob os seguin

.

projeto modular que propicie a execugao por etapas;

utilizacao dos vazios existentes no entorno, para relo

cagdo dos pontos comerciais;

cobertura da area reservada a comerciglizagao dos géne

ros pereciveis;
o

articulacao entre todos os drgaos publicos executores
(agua, luz, telefone, esgoto) para que nao se verifique

etapas sucessivas de obras numa mesma area ja trabalha-

da;

implantagdo do terminal de carga/descarga fora do na

cleo central da Feira.



CADASTRO REALIZADO PELA
COORDENACAO DE DESENVOLVIMENTO
&
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RELATORIO DO CADASTRO REALIZADO EM SAO JOAQUIM

Feito o cadastramento dos boxes existentes nas ruas
20, 21 e 22 da Feira de S3o Joaquim, constatou-se a
existéncia de aproximadamente 97 unidades. Entretan
to sO foi possivel cadastrar 62, pois os demais en
contravam-se desocupados ou as pessoas estavam au
sentes no'momento do cadastro, embora tenha-se fei
to intmeras visitas ao local. S3o boxes pequenos,
medindo aproximadamente entre 6 a l2m2, sem a minil
ma infra estrutura (sem adgua e sem luz) e em péssi

mo estado de conservagao.

Seus ocupantes sao pessoas que desenvolvem ativida
des na propria Feira, utilizando-os como depdsito ,
onde guardam mercadoria, material de trabalho (car-

rinho de suco, cestos, madeira utilizada na fabrica

.

v ~
¢ao de tamboretes, carvao, etc.); como ponto comer

cial e como moradia, conforme quadro a secuir:



UTILIZACAO DOS BOXES

Quadro I
Uso..A.................Np.de.boxesu.
QDepésito 44
Comércio 17
T oL
Total . ... ... . . . | . . S A

Sao peguenos comerciantes que tém uma arrecadacgao
mensal de no maximo 5 sali3rios minimos, embora a
maioria (79%) esteja numa faixa de renda compreendi

da entre menos de 1 a 2 S.M.

FAIXA DE RENDA

Quadro IIX
Faixa de renda NQ de pessoas
- de 1 S.M. 27

Q
De 1 a 2 s.M. 17 '
+ de 2 a’B s.M. 05
+ de 3 S.M. 04
Nao declarou. | 04
Total ... | .. 57*

* A diferenga existente entre o n?® de boxes (62) e
0 n? de pessoas (57) deve-se ao fato de alguns pro
prietarios possuirem mais de 1 ponto comercial nes

ta area.

Sy
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O tempo de ocupacaoc desses boxes varia de menos de

1 até 16 anos e aproximadamente 39% € proprietario

do imdvel, tendo-se constatado também a existéncia
de boxes cedidos e invadidos. Observou-se gque o
preco das unidades gque estao alugadas varia entre

40 a 3.000,00, o aluguel.

SITUACAO E TEMPO DE OCUPAGAO DOS BOXES

Quadro IIT
Situacao ~ deADe 1 Fde 5[+ de
" _ 11 ano a 10{ 10 Total

Ocupaca 5 anos| anos|anos
Alugado 5 15 3 \ 1 24
Proprio 1 7 5 10 23
Cedido - 6 2 - 8 .
Invadido 2 1 - - 3
Total 8 29 10 11 58%*

- — " -
* 4 pessoas nao declararam nem O tempo nem a situa-

¢do de ocupagao.

Segundo informagao do pessocal cadastrado inexiste a
presenca de pessoas portadoras de doengas contagio-
sas nesta area, tendo-se verificado apenas a presen
ca de uma débil mental, que alias & a Onica que re

side no local.

T



Durante o cadastramento foi feita uma sondagem a
respeito da sindicalizacao desses feirantes, verifi
cando-se que 73% desta populacao & filiada ao Sin

dicato dos Feirantes de Sao Joaquim.

Pelos dados obtidos durante o cadastro pode-se cons
tatar gue n3o tem fundamento a informagao segundo a
qual esses boxes estavam sendo utilizados como uni

dades residenciais.

Salvador, 9 de janeiro de 1980.

ae
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