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Capital foi a terceira localidade mais
procurada no Brasil, no primeiro

semestre

Turismo de negocios em Salvador ¢ aposta do trade

LICIO FERREIRA
REPORTER

terceiro destino na-

cional mais busca-

do - no primeiro se-

mestre desse ano

— foi, simplesmen-

te, Salvador, afras
de Sao Paulo e Rio de Ja-
neiro. No levantamento rea-
lizado pelo site Kayak, con-
siderado a maior ferramenta
de planejamento de viagens
do mundo, a capital baiana
ficou na quinta posicao en-
tre os destinos que mais
cresceram em buscas, com
129% de aumento em rela-
cdo a 2018.

Para o presidente da
Salvador Destination, Rober-
to Duran voltamos a estar na
prateleira de visibilidade do
mundo, devido a um conjun-
to de acbes, que vem sendo
feito pelo trade turistico em
parceria com a Prefeitura
Municipal de Salvador. “Po-
demos destacar entre essas
acdes: a requalificacdo da
cidade, que estava em esta-
do lastimavel; e as promo-
coes realizadas em parceria
envolvendo a Salvador Desti-
nation, ABIH-Bahia e a pro-
pria Prefeitura, na divulgacao

do nosso destino entre os
principais formadores de opi-
niées do Brasil e do Mundo”.

SENSACIONAL

Na rapida ascensdo de
Salvador, ha que se desta-
car a novela da Globo, “O
Segundo Sol”, totalmente
ambientada na capital baia-
na; e, principalmente, as re-
portagens publicadas pelo
New York Times, que consi-
derou ‘Salvador como Unico
destino importante do Bra-
sil, na atualidade’. “No caso
especial da novela — que
seria toda ambientada no
Rio de Janeiro — consegui-
mos convencer a direcdo da
empresa a trazer as filma-
gens para Salvador, realgan-
do os nossos pontos turisti-
cos. O resultado foi, sim-
plesmente, sensacionall”.

O presidente da Salva-
dor Destination também re-
alca as acdes realizadas
nas plataformas digitais. “Li-
citamos uma empresa espe-
cializada para gerar conteu-
dos digitais e impulsionar as
midias ao nosso favor. Ulili-
zamos um modelo, que é
sucesso em Portugal e que
alavancou o pais europeu a
se tornar, hoje, o maior des-
tino turistico do mundo. Esta

capilaridade fez aumentar as
buscas pela cidade baiana
em todos sites e posso
anunciar que, esse progra-
ma vai continuar sendo de-
senvolvido pela Secretaria de
Cultura e Turismo-Secult”.

CONVERSAO

Roberto Duran anuncia
que a atual etapa de traba-
lho, é de conversdo dos de-
sejos das pessoas em rea-
lidade. “Vamos fazer com
gue o que elas venham des-
frutar de boas experiéncias
em nossa cidade”. Embora
transpire otimismo e segu-
ranca, ele reconhece que
ainda falta muito para Sal-
vador chegar ao patamar de
que tanto precisa e deseja.
“A partir de dezembro, com
a inauguracao do Centro de
Convencbdes de Salvador
(CCS) vamos intensificar o
Turismo de Negodcios, do
qual estamos afastados,
desde o fechamento do Cen-
tro de Convengdes da Bahia
(CCB). Este segmento & por
demais importante para fo-
dos nés do trade turistico
baiano”, conclui.

Cauteloso, o Presiden-
te da Federacdo Baiana de
Hospedagem e Alimentagdo
(FeBHA) Silvio Pessoa diz

que “Salvador ainda ndo é um
destino consolidado como
gostaria que fosse. Continu-
amos no imaginario dos bra-
sileiros e dos estrangeiros.
Mas, o trade baiano precisa
fazer mais divulgacdo e ca-
pacitacdo nos destinos
emissores de turistas. Por
outro lado, a Prefeitura tem
que continuar a investir em
midias e conteldos digitais
assim como o Governo do
Estado deve procurar fazer
a sua parte neste sentido”.

VIRADA

Apostando firme, no atu-
al governo, Silvio Pessoa vé
a possibilidade, neste se-
gundo semestre, de ocorrer
uma ‘virada positiva’ na eco-
nomia brasileira. “Teremos,
com certeza, uma curva as-
cendente no pais, a partirda
reforma da Previdéncia e a
realizacdo das outras refor-
mas como a Tributéria. E
junto com elas virdo, tam-
bém, as privatizagées das
estatais”, argumenta.

Silvio Pessoa comemo-
ra, com satisfacao, o final do
periodo das fortes chuvas na
cidade. “Julho choveu de for-
ma atipica. Foi quase 50%
a mais, da média histdrica
dos altimos anos. Agora,

Entre os dias 7 e 11
de agosto, o Centro
Histérico de Salvador
aguarda cerca de 80 mil
pessoas que vio partici-
par da 3% Festa Literaria
Internacional do
Pelourinho — Flipeld.
Serdo mais de 150
eventos gratuitos em
mais de 60 espacos com
a presenca de 145
escritores em langamen-
tos de livros e debates. A
programacdo completa
esta no
site www.flipelo.com.br.

Como forma de
incentivar a ida a Flipeld,
o Premium Park, locali-
zado na Rua Visconde
de ltaparica, n° 15, atras
da Igreja da Barroquinha,
vai cobrar tarifa tnica de
R$ 15 nos dias da
Flipel6, desde que o

usuario comprove que foi
ao evento. O edificio-
garagem funciona 24h,
tem capacidade para 250
carros e sistema de
vigilancia eletrénica. Para
comodidade de quem vai
ao Centro Histdrico, o
estacionamento oferece
diariamente servico de
manobrista para avulsos
em frente ao Fera Palace
Hotel, na Rua Chile.

Qutras opgdes sdo os
dois estacionamentos
Delta Parking localizados
na Avenida José Joaguim
Seabra, 189/190, Baixa
dos Sapateiros ( Praga
das Artes ) e na Rua
Inacio Aciolly, n. 18,
Pelourinho (Praga Pedro
Arcanjo). O primeiro
funciona 24 horas e o
segundo, das 7h até meia-
noite.

Mais de 80 mil devem passar na Flipelo

ESTACIONAMENTO
Tarifa inica de R$ 15 é cobrada durante o evento

L et

que chegamos a esse nivel
de desejo das pessoas em
visitar nossa cidade, € hora
de continuar este trabalho
de atracao de novos turistas.
Por que outras cidades tam-
bém querem entrar nessa
disputa de mercado”, avalia,

PESQUISA
De forma indireta, Silvio

Pessoa termina corroboran-
do com a pesquisa realiza-
da pelo site Kayak que, con-
siderou as buscas realiza-
das por voos de ida e volta
na classe econdmica, sain-
do de todos os aeroportos
do Brasil com destino a to-
dos os destinos do mundo.
E apontou abaixo os desti-
nos mais procurados:

_SAO PAULO LISBOA

.RIO DE JANEIRO MIAMI

. SALVADOR ORLANDO
.FORTALEZABUENOS AIRES
. RECIFE SANTIAGO

. BRASILIAPARIS

. MACEIO PORTO

. NATAL ROMA

10 FLORIANOPOLIS LONDRES
Fonte: Kayak
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Cidades
. Rio de Janeiro

_ Brasilia 139%
. S&0 Paulo
. Recife

. Salvador
- Maceid 124%
_Natal 118%
. Floriandpolis

_ Porto Alegre

10. Porto Seguro
Fonte: Kayak
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E o0s destinos que mais cresceram (percentualmente) em rela-
cao ao primeiro semestre de 2018 e estdo em alta:

Aumento percentual

GACC e Fonte Nova vao
realizar ferjoada beneficente

O presidente do Grupo
de Apoio a Crianga com Cén-
cer - Bahia (GACC-BA), Ro-
berto Sa Menezes e o pre-
sidente da Arena Fonte
Nova, Dénio Cidreira, assi-
naram nesta segunda-feira,
dia 5, o termo de parceria
para a concessdo de uso do
estadio. O convénio ira pos-
sibilitar que o GACC-BA pro-
mova no dia 9 de novembro
uma feijoada beneficente.
Assinada pela promoter Li-
cia Fabio, o evento aconte-
cera na Arena Fonte Nova,
e toda renda obtida apoiara
as despesas da instituicdo
com exames necessarios
aos pacientes com medica-
mentos complementares,
proteses, 6culos e aparelhos
ortopédicos.

‘O GACC-BA sente-se
agradecido pela parceria.
Além de viabilizar o bem-

estar dos nossos pacientes,
pretendemos com este
evento dar as pessoas a
oportunidade de conhecer o
trabalho desenvolvido pela
instituicdo ao longo de mais
de 31 anos de atuagdo na
Bahia”, destaca Roberto Sa
Menezes.

"Estamos felizes em
poder ajudar nesta acdo em
prol de uma causa tdo no-
bre, que € a manutencdo dos
trabalhos do GACC-BA. Te-
nho certeza que esse even-
to sera vitorioso”, afirma
Dénio. Também participaram
da ceriménia o coordenador
executivo de Publicidade e
Propaganda da Secretaria
de Comunicacgdo Social (Se-
com) do Estado da Bahia,
Braz Neri Junior e o diretor
administrativo-financeiro da
Arena Fonte Nova, Carlos
Joaquim de Carvalho.



