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Mulheres

empreendedoras
superam homens

Romper desafios e vencer. Este € o
slogan que as mulheres
empreendedoras do Brasil trabalham,
mentalmente, todos os dias para
continuar investindo no proprio
negocio, seja nos tempos de crise ou

de bonanga.

LiCIO FERREIRA
REPORTER

ao mulheres vigoro-
sas, confiantes e des-
temidas como Romil-
da Bitencourt, 43
anos, mae de trés fi-
Inos que, as duras pe-
nas, mantém um saldo de
beleza, no bairro de Maca-
bas, em Salvador, onde apos-
ta tudo, inclusive, sonhos de
um dia ser uma vencedora
nos negécios empresariais.
No salao de beleza, onde
investiu R$20 mil, desde a
compra de produtos ao alu-
guel do ponto, passando pe-
las reformas para colocar ao
seu gosto, Romilda Biten-
court tira o sustento diario de
casa. “Hoje, a clientela estd
bem menor do que antes. Em
média, atendo umas 20 pes-
50as por semana. Mas, nos
bons tempos de bonanga tive
até fila de espera na porta.
Todos querendo cuidar da
beleza para se apresentar
cada vez melhor’, comenta.

SUPERANDO

Dois anos atras, em
2017, 0 Sebrae divulgou uma
pesquisa dando informagdes
de que o nimero de mulhe-
res empreendedoras j& su-
perava o de homens. E apon-
tava que, quase metade de-
las, investiu no proprio ne-
gocio por pura necessidade.
Assim como a cabeleireira
que para ampliar a renda e
sobreviver a crise econdmi-
co-financeira do pafs, voltou
répida a sala de aula, sendo
para estudar Enfermagem
com especializacao em
hemodiglise.”Além da profis-
sdo de cabeleireira posso
trabalnar também em outra
especialidade”, justifica.

As pesquisas registram
ainda que o maior nimero de
anos de estudos e as inova-
coes tecnologicas, - 0 que
permite {rabalho em casa -,
estéo impulsionando o em-
preendedorismo feminino no
Brasil. E asseguram, ainda,
que a inspiracao do espirito
guerreiro e empreendedor des-
sas mulheres vém, geraimen-
te, de um familiar mais proxi-
mo. Este fato pode ser facil-
mente comprovado na vida de
Joyce Improta, 36 anos.

Estimulada pelo marido
Parcivaldo Barbosa ela ad-
quiriu uma franquia, que
presta servicos a quem tem
piscina. “Eu trabalhava no
Polo Petroquimico, mas ja
estava enjoada do que fazia.
Conversei com ele sobre
minha desmotivacdo e um
dia numa feira de franquia,
no Shopping Bela Vista, des-
cobri meu lado empreende-
dor. E gracas & Deus recebi
a total aprovacao dele”

O fato de escolner este
tipo de franquia tem muito a
ver com o péssimo atendi-
mento que Joyce Improta
recebeu do franqueador,
quando adquiriu a piscina
para sua casa. “Agora, es-
tou deixando esia franquia
de lado, mas vou continuar
no ramo com uma loja pro-
pria, em Stella Mares”.

O que ela ndo esconde
€ adecepc&o na contratacio
da mao-de-obra para sua
empresa. “Percebo, clara-
mente, que falta compromis-
so de quem busca emprego.
A maioria dos contratados
parece preferir viver de ‘bico’
do que fer a carteira de tra-
balho assinada’, argumenta.

SONHO
Questionada sobre o
motivo da evolugao do em-

SOCIEDADE
Léa e Adriana investiram no préprio negécio. Elas sdo donas de um saldo de beleza na Rua dos Bandeirantes

preendedorismo feminino, a
gerente da Unidade de Co-
municacdo do Sebrae-
Bahia, Camila Passos diz:
“Diferente do passado, quan-
do a mulneres empreendiam
pela necessidade de assu-
mirem ou dividirem os gas-
1os familiares, 0 empreende-
dorismo feminino cresce,
hoje, por oportunidade. Sao
mulheres que tém o sonho
de ter seu proprio negocio e
enxergam no empreendedo-
rismo a possibilidade de
conciliar trabalho e familia™.

E acrescenta: “Muito
além do que o ato de em-
preender, 0 empreendedoris-
mo feminino deve ser com-
preendido como instrumen-
1o de transformacéo social.
Ele se traduz como um mo-
vimento importante para dar

forca e visibilidade a outras
questoes relacionadas ao
universo feminino™.

Sobre as principais van-
tagens das mulheres no uni-
verso empreendedor Camila
Passos reconhece que “as
mulheres mostram facilida-
de de trabalhar em equipe.
Sao flexiveis, cautelosas e
estimulam o compartilha-
mento de informagées para
favorecer a tomada de deci-
s&0 assertivas.”

DIFERENCA

Em nota enviada a Tribu-
na da Bahia, a Assessoria de
Comunicagdo do Sebrae-
Bahia diz que o afo de em-
preender pelas mulheres exis-
te h& muito tempo e que
transcende marcos historicos
j& sinalizados. “A diferenca é

que antes elas empreendiam
mais por necessidade de as-
sumir os gastos familiares.
Faziam naquelas tarefas as
quais estavam acostumadas
e eram dotadas, como a ven-
da de confecgoes que elas
mesmas costuravam, doces
e artesanato feitos pelas pro-
prias maos”.

Na Bahia, em particular,
a venda das comidas de ma-
friz africana como o acarajé,
ef6 e abara é secular. Tam-
bém, ha o exemplo das ‘ga-
nhadeiras’, aquelas mulheres
que compravam peixes, 0s fra-
tavam e empalhavam e saiam
com seus balaios a pé pelo
centro da cidade de Salvador
para vender seus produtos.
“Hoje, as mulheres empreen-
dem mais para atender ao
sonho de ter um negocio pro-
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prio naquilo que elas enxer-
garam uma oporiunidade para
vencer na vida®, sublinha a
nota do Sebrae-Bahia.

Ano a ano, as mulheres
vém se destacando no ato
de empreender pela facilida-
de que tém em lidar com as
pessoas, por gostarem de
trabalhar em equipe, de se-
rem mais flexivels e estimu-
larem o compartilhamento
de informagoes a fim de que
as decisdes sejam racionais
e determinadas. “Ao abrir
negacios: em geral, elas fa-
zem cientes da realizacao
pessoal, com a percep¢éo
de uma oportunidade de
mercado, de ascensao na
carreira e da necessidade de
sobrevivéncia e a possibili-
dade de conciliar trabalho
familia”, completa.

Muitos empreendedores néio buscam ajuda

Estudos realizados pelo
Sebrae Nacional definiram o
perfil da mulher empreende-
dora e suas caracteristicas
gerenciais. “Elas tém perfil
mais conservador ao enfren-
tar riscos; valorizam o indi-
viduo nos processos decisd-
rios; enfatizam mais a qua-
lidade do que os homens;
manifestam postura favora-
vel ao envolvimento familiar
na organizagao; e tendem a
empregar mais mulneres do
que homens. Esse estilo fe-
minino de gerenciar soma-

do a dedicacéo que elas im-
putam ao seu frabalho con-
tribuem de forma decisiva
nas altas taxas de sobrevi-
véncia das empresas geridas
por mulheres. As mulheres
empreendem mais por iden-
tificarem mais oportunida-
des, a capacidade de relaci-
onamento em rede, de ges-
t@o e ao posicionamento em
cendrios conjunturais.

O documento diz, ainda,
que muito mais do gue o aio
de empreender, & importan-
te compreender o empreen-

CENTRO DA CIDADE

dedorismo feminino como
forte instrumento de transfor-
macao social."Embora este-
ja em ascensao, ainda ha
fatores que limitam a sobre-
vida de seus empreendi-
mentos. As empresas aber-
tas por elas tendem a ter a
vida mais curta. Boa parte
dos empreendedores nao
busca a ajuda necessaria
para iniciar seu negdcio”.
Para que o slogan Rom-
per desafios e vencer conti-
nue em alta, 0 Sebrae Bahia
estd de portas abertas para

as mulheres e dispbe de
acoes de fomento ao empre-
endedorismo feminino. Man-
tém, sempre aberta, a ‘Sala
da Mulher Empreendedora’
oferecendo oportunidade de
cursos, consultorias, capaci-
tagoes e outras acoes. Nes-
ta e em outras agoes, o Se-
brae Bahia conta com a par-
ceria da Secretaria de Polii-
ca para Mulheres Infancia e
Juventude da Prefeitura de
Salvador (SPMJ) e 0 Servigo
Nacional de Aprendizagem
Comercial (Senac Bahia).

Cinco ruas revitalizadas foram entregues no Politeama

O projeto “Pelas Ruas
do Centro Antigo de Salva-
dor” tem dado cara nova as
ruas que ajudam a contar
parte da historia da Bahia,
com obras de requalificagéo
e urbanizagdo. Na manha
desta terca-feira (22), o0 go-
vernador Rui Costa entregou
intervencdes concluidas nas
ruas Politeama, Politeama
de Baixo, Politeama_de
Cima, Horacio César e a Tra-
vessa Salvador Pires, com
passeios e calcadas recupe-
rados, melhorias na acessi-
bilidade e pavimentacao de
vias com faixas novas.

As obras integram o
Lote 2 do projeto, formado
pelos bairros do Centro, Dois
de Julho, Politeama e Naza-
ré. “O projeto conta com um
investimento expressivo,

com o objetivo de revalorizar
toda a area do entorno do
Centro Historico e do Cen-
tro Antigo, para estimular
que as pessoas voltem a
morar aqui, abram negocios
e que 0s turistas possam
visitar toda essa regido. Es-
tamos damos destague a
esse patriménio historico
singular que a Bahia tem”,
afirmou o governador, que,
depois da entrega, visitou as
obras em andamento na La-
deira da Fonte e nas ruas
Gamboa de Cima e Banco
dos Ingleses.

O segundo lote do pro-
jeto coniempla 91 ruas e
contou com investimento de
R$ 42,9 milndes. As inter-
vencoes ja foram concluidas
em 49 logradouros. Em nove
vias, 0s servicos estao sen-
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do executados e em outras
34 ainda serao iniciados.
Neste lote, estdo incluidas,
ao todo, 18 ruas do Centro
Histérico de Salvador.

PELAS RUAS

O Pelas Ruas do Centro
Antigo de Salvador & um pro-
jeto que engloba mais de 300
ruas, em 11 bairros da regiao
antiga da capital baiana e
envolve servicos de pavimen-
1acao de vias e requalificacao
de calgadas, com melhoria
na acessibilidade.

Toda a acao é executa-
da pela Companhia de De-
senvolvimento Urbano do
Estado (Conder), da Secre-
1aria de Desenvolvimento Ur-
bano (Sedur), e acompanha-
da pela Diretoria do Centro
Antigo de Salvador (Dircas),
vinculada ao 6rg&o. Asobras
acontecem, simultaneamen-
te, em diferentes bairros da
regido do Gentro Antigo de
Salvador, que foram interliga-
dos por cinco lotes. Um in-
vestimento de R$124 mi-
Indes. As obras ja foram con-
cluidas em 209 ruas e 20 vias
do territorio estao sendo re-
qualificadas. O projeto ainda
contemplara mais 86 ruas da
regido antiga da capital bai-
ana, com obras que ainda
serao iniciadas.
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