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Salvador deve receber 9 mi de turistas

Previsao tem por base o bom desempenho no primeiro semestre

ADILSON FONSECA
REPORTER

Ainda faltam cinco me-
ses para fechar o ano, mas
os dados positivos verifica-
dos no primeiro semestre,
com uma ocupac¢ao hotelei-
ra de 61% (superior a igual
periodo de 2017, que foi de
53%), ja faz com que a pre-
vis&o do setor turistico de
Salvador projete um fluxo
superior a nove milhdes de
turistas em 2018. Em 2017
foram 8,8 milhdes de turis-
tas.

E tudo parece conspirar
a favor. Melhoria da
infraestrutura urbana, com
novos equipamentos na orla,
e de mobilidade, diversifica-
¢cdo da agenda de eventos e
shows, e como se ndo bas-
tasse, uma massificacdo
das imagens da cidade exi-
bidas em uma novela de
grande audiéncia nacional
da Rede Globo, 0 Segundo
Sol. O site de busca de des-
tinos turisticos, Kaiaky, ja
registrou um aumento na
procura pelos internautas de
112% nos ultimos trés me-
ses, tempo em que a nove-
la estano ar.

Internautas & parte ou
nao, o secretario de Cultura
e Turismo de Salvador, Clau-
dio Tindco, reconhece que
a novela deve ajudar e mui-
to o turismo em Salvador,
mas diz que os resultados
disso s6 serdo sentidos a
médio e longo prazo. Para
ele, esse movimento ascen-
dente vem sendo observado
desde o inicio de 2017,
guando alguns eventos,
como o Festival da Virada,
se consolidaram, inauguran-
do uma nova agenda turisti-
cana capital. “Ajuda e mui-
to, mas € importante ressal-
tartodo um trabalho que vem
sendo realizado para ampli-
ar as ofertas de eventos e
de equipamentos’, disse.

Tindco citou como fato
a continuidade do fluxo de
visitantes, mesmo no cha-
mado periodo da Baixa Es-
tagdo, que vai apos o car-
naval até o final de setem-
bro. “Tivemos os dois ulti-
mos meses de melhor, junho
e julho, com as melhores ta-
xas de ocupacdo dos
multimos seis anos ocupa-
cdo e até a Alta Estacdo,
temos eventos que movi-

INFRAESTRUTURA

Requalificagdo dos

pontos turisticos atrai

mais visitantes

mentardo a cidade”, desta-
cou, Como fato marcante ele
lembrou que uma agenda

pontual, como a da
SuperBahia, naArena Fonte
Nova, num final de semana,
proporcionou uma ocupacao
hoteleira de 80%.

RELATORIO

A Secretaria Municipal
de Turismo dispde de um re-
latério em que revela nume-
ros animadores para o setor
de turismo na cidade e pro-
jeta situacdes ainda mais
confortaveis até o final do
ano. Ainda sendo finalizado,
o documento revelou, por
exemplo, que mesmo coma
greve dos caminhoneiros,
em maio passado, 0s primei-
ros seis meses do ano re-
gistrou um crescimento do
turismo em Salvador da or-
dem de 11,3%, superior ao
mesmo periodo do ano pas-
sado.

Quem visitar o Centro
Historico de Salvador a par-
tir do final do ano vaitera dis-
posicao, além das atragdes na-
turais do Pelourinho, o palacio
da Sé (Palacio Arquiepiscopal)
totalmente restaurado e aber-
to para visitacdo publica. Ali
tera um memorial da Igreja Ca-

télica na Bahia, onde o visi-
tante conhecera a histdria re-
ligiosa de Salvador.

Um pouco mais adiante,
e também completamente
restaurada, a Catedral da Sé,
a principal e sede da Igreja
Catdlica na Bahia. Além des-
ses dois monumentos, a
Casado Carnaval, um prédio
tombadoentre a Catedrale o
Palacio da Sé,vai ganhar um
terraco com um restaurante-
café. “Sao equipamentos que
fardo o diferencial do proprio
diferencial que ja é o Centro
Historico de Salvador’, diz
Claudio Tindco.

Para o secretario, para
fazer jus ao crescimento do
turismo em Salvador, a Pre-
feitura vem realizando a
capacitacdo de agentes de
viagens e operadoras do tu-
rismo, ja tendo promovido
2.500 qualificacbes profissio-
nais. Paralelo a isso o muni-
cipio vem intensificando a
divulgacdo da cidade nos
websites, com eventos
como a Flipeld (Festival Li-
terario do Pelourinho), o
Festival da Primavera e a
Maratona de Salvador. Ain-
da esta sendo elaborado um
Festival Gastrondmico, sem
data ainda definida.

Trade animado GGG

Um dos grandes desafi-
os do trade turistico em Sal-
vador é manter a divulgacéo
da cidade nos principais ca-
nais de viagens do Brasil e
no exterior. E além das cam-
panhas e exposicdes, o se-
tor ganhou um reforco com
a exibicdo da novela Segun-
do Sol, na Rede Globo. O
site de busca Kayak fez um
levantamento para analisar o
impacto real destes progra-
mas nas escolhas de desti-
nos dos turistas em todo o
Brasil, e verificou que com a
exibic8o da novela Segundo
Sol, focada em Salvador, foi
responsavel por um aumen-
to de 112% na procura.

O presidente da Associ-
acdo Brasileira (seccéo
Bahia) da Industria de Hotéis
(ABIH), Glicério Lemos, dis-
se que essa divulgacdo ex-
tra ajuda e em muito o turis-
mo na cidade e por isso mes-
mo, aliado aos ultimos nu-
meros, também n&o escon-
de o otimismo. Ele diz que
a ocupacdo hoteleira pode
chegar a um patamar de até
20% de crescimento em re-
lacdo ao ano passado. “Ti-
vemos um crescimento em
abril, maio & junho e deve-
mos manter a tendéncia em

Ainda faltam cinco meses para fechar o ano, mas
os dados positivos verificados no primeiro
semestre, com uma ocupacao hoteleira de 61%
(superior a igual periodo de 2017, que foi de 53%)

julho®, disse.

Segundo ele, hoje se co-
lhe os resultados de um tra-
balho conjunto do trade turis-
tico, com capacitacdo, divul-
gacdo e diversificacdo dos
roteiros e eventos na cidade.
No primeiro semestre a rede
hoteleira da capital registrou
61% na sua taxa de ocupa-
¢do, com um crescimento de
8% em r elac&o a igual perio-
do de 2017, quando foi de
53%. No més de junho, a
taxa média de ocupacéo foi
de 46.8%, contra 39,19%
em junho de 2017.

Os dados da ABIH mos-
traram que nos quatro pod-
los hoteleiros de Salvador -
ltapué/Stella Maris, Barra/
Rio Vermelho, Centro/
Pelourinho e Stiep/Pituba,
apresentaram um bom re-
sultado no primeiro semes-
tre de 2018, recebendo tu-
ristas nacionais e internaci-
onais. “Os dados refletem

um cenario de retomada do
setor turistico na Bahia, ©
que nos leva a fazer proje-
¢bes otimistas de cresci-
mento na taxa de ocupacéo
até o final do ano.”, disse.
Os resultados fazem parte
da Pesquisa Conjuntural de
desempenho (Taxinfo), re-
alizada em parceria com a
Associacdo Brasileira da
Industria de Hotéis — se-
¢bes Bahia e Brasil. As in-
formacdes sdo fornecidas
diariamente pelos préprios
hotéis ao Portal Cesta
Competitiva & a média re-
sultante constitui indicador
para avaliar a evolucédo da
atividade de hospedagem
em Salvador. “Para 2019 as
expectativas também séo
positivas com a construcdo
do Centro de Convencgdes,
reforma do aeroporto de
Salvador, término da cons-
trucdo do metrd”, comple-
ta Lemos.
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CAMPANHA

Ajude as obras de Irma
Dulce, doe suas notas fiscais

JORDANIA FREITAS
REPORTER

“‘Quando alguém per-
guntar se vocé quer CPF na
nota, diga sim a Irma Dulce”.
Esse é o mote de uma cam-
panha lancada ontem pelas
Obras Sociais Irm& Dulce
(OSID), com o objetivo de
estimular o publico a fazer
doacdes de notas fiscais em
prol da entidade, por meio da
Nota Premiada Bahia. O pro-
grama estadual sorteia pré-
mios de até R$ 1 milh&o para
guem exigir a emisséo da
nota fiscal com o CPF nas
compras realizadas no mer-
cado varejista. Além de con-
correr a prémios, o cliente
pode escolher uma institui-
¢80 social e uma de salde,
como a OSID, para dear a
nota de maneira automatica.
Desde janeiro, quando a ini-
ciativa foi criada, mais de 61
mil pesscas se cadastram
para destinar os cupons fis-
cais as obras do anjo bom
da Bahia.

O evento aconteceu no
auditério do Centro de Ensi-
no e Pesquisa Professor Adib
Jatene (CEPPAJ), na sede
da instituicdo, no Largo de
Roma, em Salvador, e con-
tou com a presenca da can-
tora Margareth Menezes, es-
trela da campanha, que foi
desenvolvida pela agéncia
Engenhonovo. Comerciais
de radio, TV, além de distri-
buicdo de material grafico em
pontos comercias integram
as acdes de marketing da
iniciativa. Ao longo de 20
anos, a OSID ja foi benefici-
ada com aproximadamente
R$16 milhdes, oriundos das
doacdes de notas fiscais. O
montante ajudou, por exem-
plo, na construcéo do Hos-
pital da Crianca. Elas tam-
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SOLIDARIEDADE

A cantora Margaret Menezes fol estrela da campanha

bém contribuem para a ma-
nutencdo dos servigos de
salde e sociais desenvol-
vidos pela entidade. Um de-
les € o Centro de Acolhi-
mento & Pessoa com Defi-
ciéncia, que presta assis-
téncia integral a pessoas
com multiplas deficiéncias.
Atualmente, 85 pessoas,
de ambos os sexos, resi-
dem no local.

A superintendente da
0OSID, Maria Rita Pontes,
disse que muitas pessoas
ainda tém receio de infor-
mar o CPF no ato da com-
pra, por conta de alguns
mitos sobre questdes fis-
cais. No entanto, ela espe-
ra que a campanha motive
apopulagéo a aderirao novo
formato de doacéo e ajude
nédo so6 as obras de Irmé
Dulce, mas também outras
instituicées das areas de
saude e social.

“Como a gente sabe
que Irmé& Dulce tem esse
poder de convencer as pes-
soas e fazer acreditar que
vale a pena, & isso gue es-
peramos dessa campanha.
Que haja um
cadastramento maior no
site e depois que as pes-
soas passem a dizer que
guerem incluir o CPF na
nota na hora de comprar,
mesmo se o caixa héo per-
guntar’, afirmou Maria Rita
Pontes. Ao contrario do
acontecia ha alguns anos,
quando o consumidor depo-
sitava o cupom fiscal em uma
urna da instituicdo social ou
de salde que queria ajudar,
hoje o processo esta mais
simples e rapido. Basta ca-
dastrar o CPF no site do pro-
grama www.notapremiada
bahia.ba.gov.br e indicar a
QSID como o drgéo de sau-
de que pretende destinar as
notas.




