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A
litanos. Isso porque os pro-
dutos usados para o preparo
dos pratos típicos da festa
estão 12,21% mais caros, de
acordo com  estudo da Fede-
ração do Comércio do Esta-
do da Bahia (Fecomércio-BA).

De acordo com a entida-
de, a cebola e o chocolate em
pó são os grandes vilões da
Páscoa em 2023, pois subi-
ram quase o dobro da infla-
ção geral da região, que é de
6,51%. Alguns dos motivos
que deixaram o doce mais
consumido na festa cristã
mais salgado foram os enca-
recimentos das embalagens
e da mão de obra. Outro ali-
mento que vai pesar na cesta
do consumidor é o arroz que
ficou  16,28% mais caro.

Ainda de acordo com Fe-
comércio-BA, outros dois ali-
mentos bastante consumi-
dos em Salvador apresenta-
ram alta no preço. O ovo de
galinha subiu 17,73% diante
do custo de produção combi-
nado com a redução de ofer-
ta no Brasil. A batata-inglesa
é uma opção para substitui-
ção, pois teve aumento de
2,16% em relação ao ano
passado.

O consultor econômico
da Fecomércio-BA, Guilher-
me Dietze, explicou que chu-

o que tudo indica a
Páscoa esse ano
será menos doce e
mais salgada para
o bolso dos consu-
midores soteropo-

Páscoa será mais cara para o consumidor
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vas nas principais regiões
produtoras brasileiras dificul-
taram  o colhimento e a entre-
ga hortaliça mais consumida
no mundo.   “O grande vilão é
a cebola com aumento mé-
dio de 40,95% em 12 meses.
Além da menor oferta previs-
ta no Nordeste, as chuvas de
verão na região Sudeste tam-
bém atrapalharam a colheita
e a distribuição entre as cen-
trais de abastecimento”, de-
clarou.

Em seguida, o consultor
econômico pontua que o pei-
xe seguiu na contra mão dos
demais produtos, ficando
abaixo da inflação geral para
alegria dos consumidores.
 ”Esse produto é procurado
para preparar os pescados,

tradicionais para a época. Os
peixes de maneira geral su-
biram 1,96% em um ano, o
que é um ponto positivo, pois
ficou abaixo da inflação geral”,
disse Dietze.

Por último, Dietze alerta
que o aumento no valor dos
outros produtos que são utili-
zados na Páscoa dão a ten-
dência que  o alimento a base
na amêndoa fermentada e
torrada do cacau vão estar
mais caros. “O chocolate, este
também está com preço mé-
dio mais salgado. O chocola-
te e achocolatado em pó tive-
ram aumento de 22,15% em
um ano e o chocolate em bar-
ra e bombom subiram, em
média, 11,02%”, alerta o eco-
nomista.

Feirantes soteropolita-
nos não estão contentes com
a instabilidade dos preços
dos produtos a cada sema-
na.  Dono de uma hortifruti no
Rio Vermelho, Jorge Silva
teme sofrer prejuízos e lucrar
menos diante da inflação.
 ”Quase todos os dias vou à
Ceasa comprar produtos e
todos os dias os preços mu-
dam. Por exemplo, a cebola
está mais cara e estou ven-
dendo o KG por R$ 7,99 e a
placa de ovos está saindo por
R$ 22,00. Se aumenta temos
que repassar para o consu-
midor e como consequência
eles compram em menos
quantidades e nosso se tor-
na pequeno”, desabafou o
comerciante.

PRODUTOS
De acordo com a Fecomércio, a cebola e o chocolate são os grandes vilões desta Páscoa
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Os pontos turíst icos
mais famosos de Salvador,
como, por exemplo, o Pelou-
rinho, Porto da Barra e a Igre-
ja do Bonfim, somados a de-
liciosa e histórica culinária
local, continuam encantando
os corações de quem de-
sembarca na capital baiana
e posicionado a cidade en-
tre os destinos nacionais
mais recomendados pelos
visitantes.

De acordo com uma
pesquisa da Booking.com,
77%* dos brasileiros viajam
para conhecer  lugares his-

Salvador está no top das cidades históricas
mais recomendadas pelos viajantes  
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tóricos (15 pontos percentu-
ais acima da média global).
Pensando nisso, a empresa
de e-commerce de viagens
 fez um levantamento de da-
dos para descobrir quais ci-
dades históricas brasileiras
são mais recomendadas por
viajantes do país.

No ranking montado por
viajantes brasileiros, Salva-
dor ocupou o segundo lugar
das cidades históricas mais
recomendadas. O primeiro
lugar foi ocupado por Paraty
(RJ), seguido de Petrópolis
(RJ) em terceiro lugar. Ouro
Preto (MG), despontou em
quinto e Tiradentes (MG) em
sexto.

Entre os lugares mais re-
comendados pelos viajantes
estão o Pelourinho, famoso
por suas de pedras, casas
coloniais coloridas e igrejas
seculares; O Elevador Lacer-
da, que é um dos símbolos
de Salvador, conectando a
Cidade Alta à Cidade Baixa, 
oferecendo uma vista incrível
da Baía de Todos os Santos,
e a  Igreja do Bonfim, consi-
derada uma das mais impor-
tantes da Bahia, sendo
famosa por sua arquitetura,
mirante das fitinhas colori-
das e principalmente pela
festa da Lavagem do Bonfim,
que acontece em janeiro. A
Tribuna da Bahia entrou em
contato com a Secretaria Mu-
nicipal de Cultura e Turismo
de Salvador (Secult) para
saber informações sobre a
movimentação turísticas nos
principais cartões postais da
cidade, porém não houve
resposta até o fechamento
desta matéria.

Suspenso por tres
anos em func’aÞo da
pandemia, o Combate
das Marcas estaì de
volta e de casa nova. A
maior operac’aÞo de
vendas de carros novos
do Norte e Nordeste do
paiìs agora seraì
realizada no novo
Centro de
Convenc’oÞes de
Salvador. A estreia no
espac’o começou ontem
(17) e segue até domin-
go (19) – e promete
impulsionar o segmento
automotivo no Estado. A
expectativa eì que o
evento atraia um puìbli-
co de quatro mil pesso-
as, comercialize 450
veículos e movimente
R$ 40 milhoÞes em
negoìcios.

A queda de cabelo é um pro-
blema que afeta muita gente e
pode causar impacto negativa
na autoestima. Estima-se que
a perda de cabelo acomete de
1% a 2% da população, afeta
ambos os sexos, todas as etni-
as e pode surgir em qualquer
idade, embora em 60% dos ca-
sos seus portadores tenham
menos de 20 anos, segundo o
Ministério da Saúde.

Pensando nisso, a
Natura Lumina, marca especi-
alista em cabelos da Natura,
apresenta o lançamento da
sua linha Antiqueda e Cresci-
mento. Com foco em contribuir
com o dia a dia de quem sofre
com a queda dos fios, o siste-
ma Antiqueda e Crescimento
promove o tratamento integral
com ação ampla e intensa no
combate aos principais fatores
da queda. Com eficácia com-
provada, a linha também recu-
pera o equilíbrio e a vitalidade

Queda de
cabelo afeta a
autoestima

do couro cabeludo e acelera o
crescimento com fios mais
fortes desde a raiz.Por meio
da tecnologia exclusiva pró-
teia, proteína vegana que ga-
rante a regeneração inteligen-
te e cabelos 2X mais fortes
desde a primeira aplicação e
ativo dermoativador, a linha
também age em diferentes
fatores da queda, promoven-
do múltiplos benefícios do
couro aos fios. A linha comple-
te contém: Shampoo Equili-
brante, Condicionador Fortifi-
cante, Máscara Antiquebra e
Sérum Noturno.

O outono começa na
próxima segunda (20), às
18h25 (horário de Brasília)
para a maior parte do
território brasileiro – com
exceção de partes do
Amazonas, Pará e quase a
totalidade de Roraima e
Amapá, que ficam no
Hemisfério Norte.

A estação, de transição
entre o verão e o inverno, vai
até o dia 21 de junho às
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Quem acompanha o
BBB 23 já sabe que os
participantes MC Guimê e
Antônio Cara de Sapato
foram eliminados na última
quinta (16).O mais grave,
noentanto, veio na
sequência: ambos estão
sendo investigados pela
polícia do Rio de Janeiro
(RJ) por terem
possivelmente cometido o
crime de importunação
sexual durante uma festa
realizada na noite anterior
— quando, em grandes
linhas,

 Para os especialistas
Leonardo Pantaleão,
mestre em Direito Penal e
das Relações Sociais pela

Outono começa na segunda; veja
como fica a previsão no Nordeste

11h58.
Na primeira semana do

outono, a previsão é de
chuvas, ventos fortes e
máximas maiores que 26°C
em grande parte do país,
segundo o Instituto Nacional
de Meteorologia (Inmet).

Veja previsão no
Nordeste:Até o final do mês
de março, os maiores
volumes de chuva se
concentrarão em áreas do
Maranhão, Piauí, Ceará,
sertão pernambucano e
noroeste da Bahia. Segundo
o Inmet, os volumes podem
ultrapassar os 90 mm.

Nas áreas de divisa
entre os estados de
Pernambuco e Bahia, as
temperaturas podem ser
maiores que 36°C nos
próximos dias.

RESTANTE DA ESTAÇÃO:
·         A previsão é

de chuvas acima da
média em grande parte da
região. Segundo o Inmet, as
chuvas deverão persistir em
áreas mais ao norte devido
à permanência da Zona de
Convergência Intertropical;

·         

Conduta de Guimê e Cara de Sapato
prevê pena de um até cinco anos

PUC/SP, e Matheus
Falivene, doutor e mestre
em Direito Penal pela USP/
SP, ambos cometeram, sim
— e em tese — o crime
deimportunação sexual,
que prevê pena de um a
cinco anos de prisão se
não houver
agravantes. Leonardo
Pantaleão explica que o
crime de importunação
sexual é aquele em que
“uma pessoa pratica contra
outra um ato de natureza
libidinosa — para
satisfazer o seu desejo
sexual, a sua tara, a sua
lascívia — semincorrer em
violência ou grave ameaça
contra a vítima”.

Economia baiana
ganha impulso
com vendas de
carros novos


