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oze milhdes de passageiros escapam dos Onibus

LICIO FERREIRA
REPORTER

ais de 12 mi-
Ilhdes de brasilei-
ros deixaram de
usar 6nibus, em
2018, no Brasil,
segundo infor-

macdes do presidente exe-
cutivo da Associagdo Nacio-
nal das Empresas de Trans-
portes Urbanos (NTU), Ota-
vio Cunha. Ele se baseia em
dados do Anuario 2018-2019,
que a sua organizagao pre-
para ha anos, e que foram
divulgados no “Seminario
Nacional NTU 2019 - Inova-
cdo e reinvencdo: o futuro do
transporte publico na pers-
pectiva da sociedade”, reali-
zado em Brasilia. O evento
teve a missdo de recuperar
passageiros que migraram
para outros modos de deslo-
camento, incluindo aqueles
realizados por meio de
aplicativos e até mesmo o
transporte pirata.

“O bnibus deixou de ser
competitivo para as pessoas
e houve uma fuga de passa-
geiros. Conseqlientemente
mantido o mesmo custo,
COM Menos pessoas pagan-
do, as tarifas subiram. E isso
provoca nova fuga de pesso-
as. Hoje, a matriz de deslo-
camento das pessoas, que
estdo andando a pé nas ci-
dades, chega a mais de
20%. Elas estdo se deslo-
cando a pé, por absoluta in-
capacidade de pagar o pre-
¢o da passagem’, reconhe-
ce o executivo da NTU.

DEMANDA

Por telefone, Otavio Cu-
nha nos disse, ainda, que a
queda da demanda foi de
4,3%. O que representa 12,5
milhdées de passageiros a
menos nos coletivos urba-
nos. E que tudo se deve a
falta de infraestrutura para o
transporte coletivo, com re-
des insuficientes de corredo-
res e faixa seletiva. “Porisso,
o Onibus esta cada vez mais
lento e menos atrativo”, la-
menta. Otavio Cunha desta-
ca, também, que, até agora,
apenas 9,4% de um total de

R$ 151,7 bilhées de verbas -
anunciadas pelo Governo
Federal - foram investidos
para infraestrutura em mobi-
lidade urbana ha dez anos.
Com relacao a evolucdo
dos empreendimentos previs-
tos, o executivo da NTU re-
vela que somente trés proje-
tos de priorizagdo do frans-
porte publico iniciaram ope-
ragdo no Brasil. *Um Siste-
ma BRT e uma Faixa Exclu-
siva em Niterdi (RJ), e outra
Faixa exclusiva em Curitiba
(PR). Os caminhos para con-
quistar um transporte publi-
co de qualidade, exigem
transparéncia e pregos aces-
siveis aos passageiros”, sus-
tenta. Segundo ele, ha de
mais de 20 anos que a de-
manda vem caindo gradativa-
mente. “De 2013 a 2017 nos
tivemos 25% de queda na
demanda. A explicagao para
esse periodo foi a recessdo
econdémica; o desemprego
de 12,5 milhdes de trabalha-
dores; 0 aumento do automo-
vel nos grandes centros ur-
banos com os conseqlientes
engarrafamentos”.

DESONERACAO

Secretario de Mobilidade
Urbana (Semob) da Cidade
de Salvador, Fabio Mota es-
teve no encontro em Brasilia
e defendeu a desoneracgdo
das tarifas dos transportes
publicos. Mostrou que a
‘gratuidade’ & um vildo a ser
combatido e citou um exem-
plo: “Salvador transporta 35
milhdes de passageiros/més
e apenas 22 milhdes pagam
pela passagem. O restante
viaja de forma gratuita. E nes-
sa condicdo de usufruir tal
beneficio estdo os idosos. A
saida para o setor sera a
desoneracao das tarifas, que
tem ser a nivel nacional. E
justifica: se aqui em Salva-
dor ndo fosse cobrado o
ICMS do oleo diesel para
onibus, que ¢ de 30%, a tari-
fa local seria R$3,70 e nao
R$ 4.00 como esta sendo
cobrada”.

Para que a solucdo da
desoneracao das tarifas seja
uma realidade nos préximos
anos, Fabio Mota vive a ex-
pectativa de uma melhora na

ECONOMIA
A populagdo prefere escapar dos 6nibus e caminhar ou andar de bicicleta para economizar

economia brasileira “Acredi-
to que ha espaco para apro-
vagao desta proposta, se a
nossa economia melhorar!”.
No seminario da NTU, em
Brasilia, ficou claro que: “A
tendéncia para solucionar a
questdo € buscar pela inova-
¢cao o barateamento do ser-
vico e criar facilidades; ou-
tros tipos de servicos aces-
soérios e complementares a
rede publica de transporte. A
idéia é ter uma rede publica
basica, para aquele que é
cativo do transporte, que ndo
tem outra maneira de se
locomover. E ter uma rede
complementar com servigos
sob demanda, a exemplo do
que foi inaugurado na cidade
de Goiénia.

INOVACOES

Entre inovacdes possi-
veis, Otavio Cunha da NTU
revela que é preciso criar ain-
da fontes de recursos ‘extra-
tarifarios’ para baratear o cus-
to do servigo coletivo e usar
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a tecnologia e a inovacdo
para melhorar o atendimen-
to e a qualidade do servico
ofertado ao publico. “O sis-
tema de Goiania é semelhan-
te a um servico de aplicativo,
uma plataforma. S6 que é um
servico ofertado por ‘vans’
com capacidade para 14 pes-
soas, com ar condicionado
e atuando em areas mais
centrais, onde tem uma gran-
de demanda”.

Sobre o fato do usuario
do transporte publico ser o
unico financiador do servico
de transporte ele diz
texttualmente que isso tem
que ser mudado. “O usuario
que é cativo do transporte
ndo esta aguentando nem
pagar o prego da passagem.
Por isso, que a gente preci-
sa fazer o investimento da
infragstrutura; fazer o onibus
ganhar velocidade comercial;
baratear o custo do servigo
prestado; atrair demanda
nova; e reduzir mais a tarifa”,
sugere Otavio Cunha que re-

conhece: “Perdemos a pro-
dutividade. Hoje, ela & muito
baixa. Nds estamaos transpor-
tando a metade dos passa-
geiros que a gente transpor-
tava ha 20 anos atras.

URGENCIA

De acordo com a série
histérica do Anuario da NTU,
no periodo 1994-2012 a redu-
cao de demanda foi de 24,4%,
e entre 2013 e 2017 essa di-
minuigdo foi ainda maior, da
ordem de 25,9%. Para o pre-
sidente da NTU, o setor pre-
cisa avangar com urgéncia na
solugéo dos principais garga-
los, sob pena de nao sobrevi-
ver a concorréncia com mo-
dos de deslocamentos mais
modernos. "Nosso levanta-
mento também acusou uma
estabilidade na demanda em
2018 na comparacdo com
2017, mas infelizmente esse
comportamento ndo significa
uma interrupgdo na redugao
de passageiros como eviden-
cia a queda verificada em abril

Forto:

o dinheiro da passagem

deste ano”, aponta Otavio Cu-
nha.

A metodologia adotada
pelo Anuario, que reline os
principais indicadores do
transporte publico por éni-
bus, realizado pela NTU ha
quase 30 anos, tem como
referéncia nove capitais bra-
sileiras: Belo Horizonte-MG,
Curitiba-PR, Fortaleza-CE,
Goiania-GO, Porto Alegre-
RS, Recife-PE, Rio de Janei-
ro-RJ, Salvador-BA e Séo
Paulo-SP. Elas sao pouco
representativas numerica-
mente no universo de 2.901
municipios brasileiros aten-
didos por sistemas organiza-
dos de transporte publico por
6nibus (IBGE, 2017). Entre-
tanto, juntos, os nove siste-
mas equivalem a 32,5% da
frota total de dnibus urbanos
e 34,1% da demanda de pas-
sageiros que se deslocam
diariamente em todo o pais
(NTU, 2019), servindo como
amostra confiavel do desem-
penho operacional do setor.

NOVAS OPORTUNIDADES

Baianos recorrem ao comercio
eletronico para driblar o desemprego

RAYLLANNA LIMA
REPORTER

Com a taxa de desem-
prego ainda alta no Brasil, os
brasileiros tém buscado no
comércio eletrénico novas
oportunidades para ter uma
renda. Prova disso € o cres-
cimento constante de rendi-
mento no mercado. Somen-
te na Bahia, no primeiro se-
mestre deste ano, o fatura-
mento foi de R$ 1,1 bilhio.
O resultado & superior em
quase 20% ao que foi regis-
trado nos seis primeiros
meses de 2018 (R$ 1,3 bi-
Ihdo), segundo estudo feito
pelo movimento Compre&
Confie e a Cadmara Brasilei-
ra de Comércio Eletrénico
(camara-e.net).

Os dados mostram ain-
da que em Salvador o fatu-
ramento cresceu em torno
de 25%, passando de R$
412,6 milhdes no primeiro
semestre do ano passado
para R$ 513,2 milhdes no
mesmo periodo deste ano.
“A gente viu um crescimen-
to muito grande no comeér-
cio eletronico nos ultimos
anos. Mesmo com o aumen-
to do desemprego, a reces-
sdo da economia, ainda as-
sim o comércio eletrénico
tem registrado crescimento
&quot;, reforca o secretario
executivo da camara-e.net,
Felipe Branddo, em entrevis-
ta a Tribuna da Bahia.

De acordo com os dados
apresentados pela entidade,
entre os segmentos que
mais faturaram este ano no
estado estdo Telefonia
(23,7%); Eletrodomésticos e
Ventilagdo (13,2%); Informa-
tica e Cameras (12,7%);
Entretenimento (11,4%); e
Moda e Acessdrios (11,2%).
No gue diz respeito aos pe-
didos realizados na Bahia,
51,5% das compras virtuais
foram realizadas por ho-
mens, enguanto as mulhe-
res foram responsaveis por
48,5%. Os resultados sao
muito positivos, mas quem
pretende investir no segmen-

to precisa tomar algumas
precaucoes e buscar conhe-
cimento sobre esse merca-
do, conforme aconselha
Brandao. “Algo que & impor-
tante se ter em mente é que
o comércio eletrdnico ndo &
tdo simples quanto parece.
A gente imagina que é so
entrar no site, clicar na com-
pra que o pedido chega em
casa. Sem saber que tem
uma série de empresas en-
volvidas na cadeia”, afirma.

“Vocé tem que ter bons
parceiros de logistica, pen-
sar em enfrega, no frete, em
logistica reversa, antifraude,
meios de pagamento. Uma
série de itens que sdo neces-
sarios para vocé ter uma loja
virtual de sucesso. Uma das
dicas mais importantes que
a gente da é que tem que ter
um planejamento muito bom.
Escolher o nicho de merca-
do que vocé deseja atingir e
planejar uma loja”, completa
o especialista.

ltabuna recebe evento
nacional que capacita micro-
empreendedores Visando
justamente capacitar baia-
nos para gerir bons negéci-
0s no comercio eletrénico, a
Céamara ira realizar um ciclo
de palestras gratuitas no
municipio de Itabuna, no dia
22 de agosto. No primeiro
semestre deste ano, o seg-
mento injetou R$ 28,1 mi-
|lhées na economia local.
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FATURAMENTO
A telefonia lidera ranking de comércio eletrénico

A gente ensina aos par-
ticipantes como & todo o pro-
cesso operacional de uma
loja virtual. Tanto para quem
busca nova oportunidade no
mercado quanto para quem
ja tem uma loja fisica e quer
ampliar. E um projeto de ca-
pacitacdo bem completo, que
ensinamos o processo de
abrir, operar e divulgar sua
loja. Todo esse momento pre-
paratério € muito importante,
porque apesar do saldo po-
sitivo, muitas lojas também
fecham todos os anos. Para
manter € preciso ter um bom
planejamento”, explica Feli-
pe Brandao.

Somado ao conteldo te-
orico, quem estiver presente
no Ciclo MPE, como é cha-
mada a iniciativa, podera par-
ticipar de uma oficina pratica,
que acontece no dia seguin-
te, e compreender em tempo
real todo o processo de mon-
tagem de uma loja virtual até
a entrega do produto. O cur-
so é gratuito e destinado a
micros, pequenos e meédios
empreendedores interessa-
dos em ter uma loja virtual e
e ministrado por especialista-
sem infraestrutura, operagio
e marketing do e-commerce.

O Ciclo MPE é uma ini-
ciativa da camara-e.net que
roda o pais desde 2003 com
o patrocinio master dos Cor-
reios e do Governo Federal e
0 apoio do Sebrae Bahia.
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