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Trabalhos feitos pela artista
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Marina Baggio para projetos dos arquitetos Vitor Dauster e i.zri;sz Gribel

ESTETICA Com grafites, murais e até pinturas, universo da decora¢do adere
cada vez mais a tendéncia de levar arte para ocupar todos os espagos da casa

Paredes de residéncias
viram telas para artistas

MADSON SOUZA"

Toda parede pode ser uma
tela, um mural, desenhada
como uma folha de papel,
diz oarquiteto Vitor Dauster.
O mundo da decoracao tem
aderido cada vez mais a essa
tendéncia de tornar os am-
bientes internos mais artis-
ticos, transformando as pa-
redes em quadros, um espa-
co para a construcao de uma
arte pessoal e exclusiva.

Essas empreitadas artisti-
cas sao realizadas com mui-
ta conversa entre 0s mora-
dores ou proprietarios dos
imoveis, os arquitetos e de-
signers, e os artistas.

Aarquiteta Larissa Gribel,
que possui alguns trabalhos
nessa area, acredita que é
uma atitude que esta em
crescimento. “E um movi-
mento em expansao. Vive-
mos um momento em que
as pessoas estdo buscando
mais espacos que represen-
tem sua personalidade, e
quando vocé usa algo tao in-
dividual, pensado exclusi-
vamente para aquele proje-
to, vocé consegue traduzir
melhor isso. D4 uma iden-
tidade para o espaco”.

A arte pode ser tanto o
elemento focal, aquele que
vocé visualizaassim que en-
tra no ambiente, ou pode
servir como um comple-
mento para o espago. Tudo
depende da proposta, conta
Larissa.

A arquiteta indica para
quem estd querendo deco-
rar a casa dessa forma criar
uma estrutura neutra, tanto
em cor quanto em textura,
para que a pintura se des-
taque no cendrio.

Os quartos, a sala, os cor-
redores, os banheiros, qual-
quer comodo pode se tornar
um ambiente artistico para
Vitor Dauster, porém exis-
tem preferéncias. “Qual-
quer comodo esta suscetivel
aterarte. As pessoastendem
aaceitarmaisem ambientes
sociais, porque é um inves-
timentoaltoe normalmente
priorizam fazer onde outras
pessoas verao. Além de tera
arte, as pessoas querem
mostrar aos outros”.

Outra questdo apontada
pelo arquiteto é em relacao

“As pessoas
tendem a
aceitar mais
(uma obra) em
ambientes
sociais”

VITOR DAUSTER, arquiteto
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a efemeridade da obra. “As
pessoas ja tém uma dificul-
dadedeinvestiremarte.Elas

investirem numa arte que
nao vao poder levar para a
vida toda é mais dificil ain-
da”

Issoacontece porque, caso
a pessoa venda o imével, ou
semude, ela perdea pintura.
Até mesmo caso queira pin-

tar a casa ou a obra sofra
algum dano, o trabalho fi-
card danificado e nao pode-
ra ter aquela pintura como
era originalmente.

Arquiteto e artista

O processo de nascimento
para uma obra dessa é com-
plexo, porque envolve mui-
tas visoes, a do cliente, a do
arquiteto e a do artista res-
ponsavel pela arte. Para o
grafiteiro Marcos Costa,
também conhecido como
Spray Cabuloso, essa ten-
dénciade transformaras pa-
redes em murais de grafite é
vantajosa para todos os la-
dos e uma forma de valo-
rizar a arte urbana. “O clien-
te vai ter um ambiente uni-
co, vaivalorizarseu imével e
movimentar a economia lo-
cal. Além de reconhecer a
genialidade dos artistas de
rua da sua cidade”.

A produgao de uma obra
dessasnoambienteresiden-
cial tem varias fases, e a de-
cisiva éaaprovacaodoclien-
te, fala o arquiteto Vitor
Dauster. Ele diz que quando
trabalha com essa forma de
decoracao busca entender o
estilo do cliente e sua per-
sonalidade para sugerir ar-
tistas.

Quando o cliente escolhe

o artista, a préxima fase é
entrar em contato com o
profissional e apresentar as
premissas do trabalho. Co-
mo mostrar o local em que
serd realizada a obra, as co-
res preferidas do morador
ou dono do imdvel e suas
ideias para o projeto.

Porém ele reforca que
busca nao limitar a criati-
vidade do artista, focando
em daruma orientagao para
o trabalho.

Larissa Gribel aponta que
€é um mito a ideia de que
transformar as paredes em
trabalhos artisticos tem que
ser algo espalhafatoso, e in-
forma que existem outras
alternativas. “Nao necessa-
riamente precisa ser algo
muito chamativo, muito
rock’nroll. Pode sertambém
uma coisa mais classica,
com um aspecto mais de-
licado. Depende do perfil
dos proprietarios”.

MarcosCostaafirmaqueé
mais comum as pessoas
buscarem decorar outras
dreas. “Muitas pessoas pre-
ferem personalizar uma pa-
rede ao ar livre, em areas de
entretenimento, piscinas,
quadras e outros locais”.
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Diretoria toma posse no Sinduscon

Tendo o empresario Carlos
Marden como presidente,
toma posse, segunda-feira,
para o biénio 2019-2021, 0
novoconselhodiretore fis-

cal do Sindicato da Indus-
tria da Construcio do Es-
tado da Bahia (Sinduscon).
Oevento asighna

Projeto do Sotero conquista prémio

O projeto de requalificacao
da Colina Sagrada do Se-
nhor do Bonfim, do Sotero

i ficou com a pri-

sede da entidade, Pituba.

meira colocacdo na pre-

miacdo Desafios do Patri-
ménio, promovido pelo
Conselho de Arquitetura e
Urbanismo em Minas Ge-
rais, Bahia e Pernambuco.
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FORTALECENDO O
AMBIENTE DE NEGOCIOS

Durante o ano de 2019, a Associagdo de Dirigentes de
Empresas do Mercado Imobiliario da Bahia (Ademi-BA)
ajustou suas diretrizes para aprimorar o ambiente de ne-
gécios na Bahia. Tal procedimento, alinhado ao planeja-
mento e as diversas agdes dos grupos de trabalho alicer-
caram as bases que conduziram a 302 Convencdo Anual
da Ademi-BA, que aconteceu de 05 a 08 de dezembro, em
Praia do Forte.

Fortalecimento do associativismo, interlocugéo e sinergia
foram as palavras de ordem que nortearam o posiciona-
mento da entidade para expandir o negécio imobiliario no
estado e retomar 2 curva do crescimento econémico.

A partir dessas premissas deflagramos os eixos do Forum
de Lideres e Investidores do Mercado Imobiliario (FLIMI).
De forma estratégica, criamos os painéis voltades a dis-
cutir as medidas politicas que impactam e destravam o
nosso setor, as oportunidades de mercado junto as ins-
tituicoes financeiras e as constantes transformacbes no
comportamento do consumidor.
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Mais que um ambiente de novos conhecimentos, a Con-
vengdo é um ambiente para tomada de decisdes. E é des-
sa forma que desejamos seguir: planejando, inovando,
ocupando espagos, identificando oportunidades e buscan-
do solucdes efetivas ao mercado.

Entre as transformacdes em curso, podemos ditar a re-
dugdo da taxa Selic e a Reforma da Previdéncia. Com um
caminho longo & nossa frente, entendemos que ndo po-
demas nos acomodar. E o trabalho continuo das entidades
de dasse que contribui para catalisar iniciativas importan-
tes no Brasil.

E nesse sentido chamamos atencdo a necessidade da im-
plementacdo das reformas tributaria, politica, definicdo
de marcos regulatérios, entre outras ages que oferecem
mais seguranca e otimizam a geragao de novos negocios.
Saber que 0 governo se mostra receptivo a desburocrati-
zar os principais entraves que impactam no crescimento
de setores como o imobiliario traz mais coragem para in-
vestirmos no desenvolvimento da Bahia, através da gera-
cao de emprego e renda.

Para isso, € necessario capacitarmos o0s agentes envol-
vidos no segmento da construgdo civil, apostarmos em
pesquisas, acompanharmos as transformacoes digitais e
midiaticas que incidem diretamente na forma de comu-
nicar, morar, viver, se relacionar, comprar e empreender.

Esses comportamentos catalisam a inovacdo € nos enco-
rajam a investir na experimentagdo. Dessa forma, sabe-
remos oferecer ao investidor jovem, aos casais sem filhos
e/ou com um filho, casais com pets, casais LGBT+, casais
seniores e 0s solteiros convictos os imdveis adequados as
suas demandas.

Destacamos que o nosso objetivo na convengao deste ano
foi criar um hub de ideias cujo propésito é aliar teoria
a pratica. Desejamos que as melhores praticas apresen-
tadas nesse ambiente de novas aprendizagens possam
ser aproveitadas por quem esta comegando um negécio
a exemplo dos gestores de startups, mas também por
aqueles que adquiriram ao longo dos anos a maestria na
gestao empresarial.

Encerramos o evento com os sentimentos de otimismo e
gratidao. Estamos com a energia renovada para trabalhar
pelo segmento. E assim seguiremos pautando a nossa
histéria com agdes inovadoras e que colaborem para o
desenvolvimento das pessoas e da Bahia.

Claudio Cunha, Presidente da ADERI-BA
ademigademi-ka com.br

u Armeraso Lim, 1+ Empress
Sulvador - BA

.+ 3273.8130 adderni-ba.




