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Salvador Depois do 'Verdo da
Decada’, setor turistico quer atrair
mais visitantes pelo resto do ano

MARCO Festival da Cidade Para celebrar o
aniversdrio de Salvador (29/3), a cidade rece
berd o evento entre 23 de margo e 1" de abril.
Os shows sdo gratuitos, sempre as 19h

MARCO Festival de Fotografia A mostra serd
entre os dias 21 e 24, na Casa de Castro Alves,

no Centro
Historico.
Haverd ex-
posicio com
fotografias
de artistas
como Mario
Cravo Neto
MAIO Festi-
val de Jazz
Evento, que
antes acon
tecia entre
dezembro e
janeiro, ago
ra serdna se
manaem
que se
COMEMOra o
Dia Mundial
do Jazz (30
de abril).
Ano passado

Eventos sao também
apostas de empreendedores

Proprietiria da marca de
roupas NBlack, a estilista
Najara Black investiu no Ve
rao. as antes do Carnaval,
abriu pontos de venda em
trés locais da cidade - que
funcionaram tambeém du
rante todos os dias da folia.
“Foibem bacana, porque
peguei publicos diferentes.
Um dos pontos era um hotel,
que acheique nio ia ter tan-
tademanda, e teve”, con-
ta. Para dar conta, os fun-
ciondrios passaram de 12 pa
ra mais de 20 nesse periodo.
Ainda que ela nio incorpore

os temporirios ao quadro fi
x0, garante que deixa numa
espécie de lista de espera.
“Ja deixo um grupinho or
ganizado porque, durante o
ano, fago muitas convengdes
em Sauipe e na Praia do For
te com customizagao de
abadis. Normalmente, levo
esse pessoal que trabalhou
como tempordrio no Verao™,
explica Najara, Entre as es-
tratégias para manter o mo-
vimento estio a produgio de
eventos proprios. No sibado
{16}, ela promoveu um baile
infantil no Rio Vermelho, J

REPORTAGEM
thais borges@redebahia, combr

Vocé percebeu: do fim de de
zembro paracd, Salvador esta-
va lotada. Do Farol da Barra ao
de Itapui, do Pelourinho a
Ponta de Humaitd, ouviam-se
diferentes linguas esotagues. A
cidade ficon ‘abarrotada’ de
turistas, definiram alguns. Pa
ra a prefeitura e drgios de -
rismao, fol o “Verio da Década’.
E ¢ verdade: de 2010 para cd,
Salvador nunca tinha recebido
tantos v ies.

No popular, Salvadorbom-
bou. Mas, passada a euforia,
vem o desafio: manter o fluxo
de viajantes ao longo do ano.
Entre o poder piblico, o trade
turistico, empresirios e mi-
croempreendedores, as es
tratégias ji comecam a apa
recer - e vio desde press trips
e um calenddario de eventos
até promogoes.

O que importa, agora, e
aproveitar a visibilidade de
Salvador, Além disso, evitar a
‘ressaca’eniosubestimaradi
vulgagio espontinea de quem

Ihoes de turist
com a Secretaria Munici

corde anterior
Tanta

vimentagio

vein para ca. 56 para dar uma —
ideia, entre dezembro do ano
passado e até o fim deste més, 3 7
Salvador deve receber 3,7 mi L
s, de acordo  milhDes
palda  miimero
Cultura e Turismo (Secult) esperado
numero 8% maiordoqueoVe-  de turistas
riode 2018, que ostentavaore-  em
Salvador
gente faz crescer  eptre
também a estimativa de mo-  dezembro
econdmica e o final
em relacio ao mesmo  deste més

[
periodo do ano passado. A
previsiode 2019 é chegaraR$
5,3 bilhdes gastos na cidade.
Para nio ficar para tri
Secult wai investir m: a
promogio da cidade. Um dos
destagues vai ser um projeto
de comunicacio digital - a
websérie Salvador Fashion
Race, que deve ser lancada
nas proximas semanas.
“Todo o contetdo dela dia
loga muito com os ativos que
sdo da Bahia, de Salvador, e
que sdo voltados paraa ques
tio estética, do design, da

maior o
fluxo de
visitantes
se
comparado
a0 Verdo de

55

bilhdes

moda. Isso chama atengao,
sobretudo, nas
, analis
pasta, Cliudio Tinoco.

Os roadshows (espécie de

digitais

Palco do Festival de Jazz no Rio Vermelho

foi no Rio Vermelho, mas data e local ainda
nio foram divulgados para este ano

MAID

Festival de Reggae Data definida a partir do
Dia Internacional do Jazz, comemorado em 30

de abril

A8
Estilista Najara Blac|

WARINA SILYA

baile infantil e nova colegio

valor
estimado
de quanto
0s turistas
vio gastar

plataformas
o titular da

JUNHO

Copa Ameérica Salvador vai
receber cinco jogos. Quatro
na primeira fase e uma das
guartas de final. O jogo mais
esperado € Brasil x Venezuela,
nodia 18, Os outros jogos:
Argentina x Colémbia, dia 15,
Equador x Chile, dia 21, e
Coldmbia x Paraguai, dia 23.
Pode ser a estreia de Messina
capital baiana

SETEMBRO

Festival da Primavera Criado
em setembro de 2013, acontece
em diferentes pontos da cidade
e retine miisica, esporte, gas
tronomia, lazer, teatro, danga,
artesanato, além de feirinhas

SETEMBRO Maratona Sal-
vador A terceira edicao do

festa sempre acontecia antes
do Carnaval, mas, este ano,
para prolongar o engaja
mento, decidiu fazer depois
do periodo momesco. Em
abril, que € um dos meses
mais fracos para vendas, ela
planeja lancar uma nowva co
legao. Assim, jacomegaa
agquecer as vend:
do no Dia das Mies

maio,

O Verao ja € também o
ponto alto das vendas das
hamburguerias Red Burger.
Com um publico predomi-
nantemente jovem, entre os
18 e 0s 26 anos, ¢ comum que
esse perfodo - justamente o
das férias universitirias
seja o de maior frequéncia.
Chega a ser 30%, maior do




Politica Partidos atingidos por
clausula de barreira sofrem
definhamento no estado
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Doenca em alta Casos de sifilis
crescem 518% na Bahia em seis
anos; Brasil vive epidemia

BETTEO IR, ARGLNG CORREID

®6 Vamos
trabalhar no
interior de
mercados
importantes,
como a regiao
Sul do Brasil
Claudio Tinoco

Secretario Municipa! da Cultura e Turlsmo
sobre os roadshaws - especie de workshop
para aperadares e agentes de viagens. A
idleiz & superar o pablico anterior — de guatra
mil agentes e operadores

workshop para operadores e
agentes de viagens), que de
ram certo nos dois ltimos
anos, devem ser mantidos. A
ideia ¢ superar o publico ante
rior - de 4 mil agentes e ope
radores - em cidades do Brasil
eda Ameérica do Sul. A estra-
tégia serd ir além das capitais

Ainda para esse publico seri
retomado o projeto Salvador,
Nice To Meet You, atra da
Salvador Destination. 5o via
gens de familiarizagio para os
operadores de viagens e pro-
motores de eventos, com o ob-
jetivo de apresentar a infraes-
trutura, os atrativos e os servi
¢os da cidade.

ESPECIALIZADOS

As press trips, viagens para
jornalistas especializados na
cobertura de turismo, tam-
bém devem ser intensifica
das. Alguns dos exemplos
que deram certo foram as re
portagens publicadas no jor
nal The Mew York Times e na
revista National Geographic,
ano passado.

A secretariacontratouuma
empresa de pesguisa para
medir o perfil dos turistas que
vém acidade ao longo do ano

MAURD AKIN HASS0R  ARQUIVG CORAERD

evento estd garantida para
este ano. Com provas de 5
km, 10 km, 21 km e 42 km,
tradicionalmente tem saida e
chegada no Farol da Barra.
No primeiro ano em que foi
realizada, 22" dos partici

que no resto do ano. Mas, em
2019, o movimento superou
as expectativas.

O grupo abriu, inclusive, a
quarta das lojas um pouco
antes do Carnawval. Localiza
dana Rua Sabino Silva, nas
imediagdes do circuito de
Ondina, a hamburgueria
funcionou ao longo de todos
os dias da folia. No Carnaval,
chegaram a vender entre
400 e 500 hamburgueres por
dia - até entdo, o recorde era
de 407 unidades vendidas
num tnico dia, na unidade
da Pituba, a matriz ¢ a mais
antiga das casas. Fora isso,
ainda forneceram hambur
gueres para camarotes.

“Jaestamos indo para o
terceiro ano, a gente sabe

pantes eram de fora da capi
tal. Ano passado, o mimero
de forasteiros chegou a 40"

SETEMBRO Festival Gastro-
nomico Acontece sempre du
rante a Primavera e retine

que a demanda cresce (nessa
épocado ano). Entio, a gen
te fez um planejamento pré
vio para contratar pessoas
novas até pela nova casa”,
conta o socio-administrador
da Red, Pedro Magalhies.

Em janeiro, foram contra
tados 14 novos funciondrios

o quadro total, agora, pas
sados 50,

Atrair o publico durante os
outros dias de funcionamen
to € uma das estratégias da
Red. “A gente tem foco na
experiéncia mais intensa.
Tem uma agio que ¢ o Burger
Sounds, que trazemaos uma
bandinha, todas as quar
tas- feiras, na loja da Barra
ou de Jaguaribe, para incre-
mentar o piblico™.

na alta, namédia e na baixa
estagdn. Os resultados preli
minares ja apontam cresci
mento do nimero de estran
geiros, A Argentina, pais que
foi selecionado para receber
algumas das press trips, ji €
um dos que tém resultados
veis. Em 2015, osar-
correspondiam  a
dos estrangeiros gue
chegam 4 cidade. Em 2018, o
percentual salton para 44
Salvador sempre participada
feira de turismo de Buenos
Aires, considerada uma das
maiores da América Latina.
Estioprevistas, ainda, pelo
menos duas agdes de promo
¢do internacional - em Lon-
dres (Inglaterra) e na Itdlia,
com a Embratur e a Unesco,
respectivamente. Na avalia-
c¢do do secretdrio, o destagque
de Salvador no turismo estd
intimamente relacionado aos
projetos de requalificagio da
cidade nos altimos anos, co
mo a reforma da orla e aim
plantagio de novos equipa
mentos de visitagio -, além
da promocdo da capital en
quanto destino turistico.
Ainda neste més, deve ser
publicado o edital para a cons-

restaurantes de vi

Restaurantes

OUTUBRO Festival de Musica Universitaria

Chega 4 sua quarta edigio ¢ permite que estu-
dantes de universidades em atividade no esta
do da Bahia mostrem seus trabalhos music
0 acesso € gratuito ao piablico e hd premiacao

NOVEMBRO Scream Festival O Salvador Cre-
ativity and Media Festival (Scream) retine
profissionais e estudantes das dreas de comu-

s bairros da cidade. Cada
estabelecimento participante apresenta uma
receita especial durante o festival, que € pro
maovida pela Associacio Brasileira de Bares e

trugio do novo Arquivo Publi
co Municipal e Museu da His
toria de Salvador. Até o proxi
momeséavezda agaopara
o restauro da Casa dos Azule
jos, onde vai funcionar o Mu
sen da Musica Brasileira. Os
dois equipamentos ficam no
Centro Historico,

De fato, os feedbacks do Ve-
rio de Salvador tém sido posi-
tivos — e iss0 jd ajuda na divul-
gacio espontinea. “Estou nu
maconvengioem SioPauloeo
retorno dos agentes de viagem
éque osclientes que foram para
Salvador ficaram surpresos ¢
felizes”, contou apresidente da
Associacio Brasileira de Agén
cias de Viagens na Bahia
(Abav-BA), f\ny,elu Carvalho.

=

CALENDARIO

Outra das principais estraté-
gias da cidade € fortalecer o
calendario de eventos. Com
esse planejamento, Salvador
nio se resumiria ao Carnaval
ou ao Réveillon, “Temos a
meta de implementar uma
plataformaque tenhaeventos
o ano inteiro™, diz o presi
dente da Empresa Salvador
Turismo {Saltur), Isaac
Edington,

ais.

nicagio, midia e criatividade, em painéis de

debate. Realiza
Mercado Publicitirio { ABMP)

io da Associagio Baiana do

OVEMEBRO Festival Nautico Chegard
¢ao este ano, com competicies realizadas nas
Aguas da Baia de Todos-os-Santos. E rea
desde 2015, e conta com a parceria do Yacht

Portos.

ado

MAARIMA SAYVA SAROUING CORREK

©6 salvador
nio tem fabrica
de automoveis
e nem polo
petroquimico.
Temos uma
industria
criativa muito
forte Isaac
Edington

Fresidente da Empresa Sahacor Turismo

ARISSON MARINHD ARQUIVG COAREID

Area de shows do Festival Virada sdvadur

Club da Bahia, Bahia Marina e Capitania dos

DEZEMBRO Réveillon A terceira edicio do Fes
tival Virada Salvador deve acontecer nova

mente na Arena Daniela Mercury
Rio, dodia 28 de dezembro ao dia 1" de janeiro

na Boca do

Planejamento estratégico ajuda

empresas na baixa estacao

Em uma cidade como Salva
dor, o Verdo vaiser bom para
amaioria dos negocios sazo
nais. O desafio dos empreen
dedores acaba sendo nao dei
xar as vendas cairem no res
tante do ano. Uma das manei
ras de conseguir isso € estabe
lecer um relacionamento com
os clientes, como aponta o
técnico do Sebrae Fabricio
Barreto. “O planejamento es-
tratégico vai ajudar a definir
essas agoes, Claro que, quan-
do falamos em turismo, pre
cisa de atrativos, mas tem co-
mao trabalhar o cliente sotero-

politano aproveitando as da
tas em que a cidade se trans
forma também”, diz.

Em abril, por exemplo,
com achegada da Pdscoa,
uma dica € criar pacotes e
produtos especificos para a
data, Com o $3o Jodo, em ju
nho, as oportunidades sao
parecidas. Assim, ¢ uma for-
ma de atrair os que ja moram
na cidade a usufruir dos no-
vos produtos e pacotes cria-
dos especificamente para
essas datas, Além disso,
‘inovagdo’ continua sendo
uma das palavras de ordem

no mundo dos negacio 1Y
sazonalidade existe, mas o
mercado precisa estar atento
€ sempre ]I'I1O'\'3T. Sempre
inowar, principalmente,
nesses momentos. Por isso,
temos restaurantes tipicos
que conseguem vender o
ano todo”, diz Barreto. E
natural que uma empresa
que vende picolés, por
exemplo, tenha maior fatu-
ramento no Verio. No en-
tanto, agies como promo-
coes e divalgagio nas redes
sociais ajudam a manter um
fluxo de consumidores.




