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ADEMI-BA

POR CLAUDIO CUNHA

O futuro
é agora

Com o avango da tecnologia cada vez mais
evidente e acriacdo de magquinas e processos
mais inteligentes, estamos presenciando um
momento historico de disrupgao. Este termo
refere-se ao poder de mudar paradigmas e
romper com o formato em que se opera um
determinado nicho. As prioridades estaomu-
dando e o mercado imobiliario esta acompa-
nhando esses avangos, estudando de que
forma precisaremosnos adaptarastransfor-
macoes,

Atentos a essa realidade, traremos na 29"
edicdo da Convencdo Anual da Associacdo
de Dirigentes de Empresas do Mercado Imo-
bilidrio da Bahia (Ademi-BA), gue acontece
no Tivoli Resort Hotel, na Praia do Forte,
entre os dias 6 e 9 de dezembro, um painel
sobre futurologia - estudo estatistico gue
consegue prever o comportamento do
consumidor,

Essas mudangas ja estio acontecendo em
diversos niveis da sociedade. Exemplos que
setornaram classicos sao os servicos de de-
livery, com solicitacoes de refeicoes feitas
atraves de aplicativos, Proximo danossarea-
lidade, temos ainda sites de hospedagem que
nao fazem parte de nenhuma rede de hotel;
aplicativos gue facilitam a venda e aluguel de
imoveis sem a necessidade da mediacao de
um corretor, e até mesmo redes sociais cria-
das para avaliagio desses profissionais, me-
Ihorando suaimagem no mercado.

Mo setor da construcdo civil. outras trans-
formacdes ja estdo em andamento. A im-
pressao 30, que ja é uma realidade em paises
mais desenvolvidos, permite obras mais lim-
pas e com menor desperdicio. Na China, por
exemplo, um prédio inteiro de seis andares foi
impressocom essatecnologia. Este anotam-
bémestamos acompanhando o boom da fer-
ramenta BIM, que permite a criacae de pro-
jetos nas areas de arguitetura e engenharia
commaisriquezadedetalhes e precisdo.Eleé
um exemplo de disruptura apds tantos anos
douso do CAD, em gue sd era permitida uma
visdo 3D do projeto. Atualmente, consegui-
mos calcular até mesmo o tempo e o valor
gastos na obra antes do seuinicio.

Asproprias configuracdes familiares estao
mudando e, com isso, alterando também o
perfil de compra dos imaveis. Apartamentos
com quartos e banheiros com dependéncia ja
ndo sao mais um diferencial. Imoveis pensa-
dos para grandes familias, também nao, jaque
estamos assistindo a configuracio de novas
relagoes.

O momento é de reflexao, de buscas e no-
vas aprendizagens. Para isso, estamos con-
tando com um time de especialistas no as-
sunto, como Alexandre Frankel, presidente da
Vitacon, e Marcus Aradjo, fundador da Data
Store, cujas presencas ja estdo confirmadas
para o evento.

Certamente, essa edicdo da convencdo
trardum novo olhar, bem comoumanovafor-
ma de operar para 0 N0sSs0 segmento.

Serda um momento para troca de informa-
coes e conhecimento, além de ser a oportu-
nidade ideal para confraternizacdo, networ-
king e desenvolvimento de parcerias.
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Empreendimento
da Conie tem
entrega prevista
para 2020

Amadurecimento, talvez seja
apalavraque melhor defina o
Daolee Vita, novo lancamento
da Conie Empreedimentos na
Pituba. O 3/4 de 106m” com
garagem e lavabo, que estd
programado para ser entre-
gue em 2020, busca refletir a
experiéncia adquirida pela
construtora apas os dois ulti
mos residenciais que cons
truin no bairro, somando o
melhor desses projetos com
diferenciais estratégicos para
conguistar a preferéncia de
quem quer morar na regiio.
Com torre Unica e duas
unidades por andar, o Daolce
Vita ¢ considerado pelo sédcio
da Conie Alexandre Landim
um empreendimento que se
ri entregue “verdadeira
mente pronto para morar™, e
oque garante essa condigdo &
apreocupagio daconstrutora
com os detalhes no acaba-
mento, que incluem persiana
externa integrada com as ja
nelas dos quartos para au
mentar ¢ conforto térmico,
piso em todos os ambientes,
fechaduraeletronicana porta
principal do  apartamento,
ponto de  ar-condicionado
nosquartosesala. “Oconced
to do Dolce Vita é viver bem,
ripidoecom praticidade, isso
incluiacomodidade que que
remos oferecer ao cliente, de
receber as chaves e encontrar
o imdvel pronto para morar,
sem anecessidade de empre-
ender uma obra com pisos e
revestimentos, tudo isso jd
vem incluso no projeto™,
Para garantir a economia
futura no bolso do consumi-
dor e uma boa gestio dos re
cursos naturais, a Conie tam -
bém agregou ao projeto uma
serie de ferramentas susten-
tiveis. *0Os nossos projetos
continuam  seguindo  uma
politica de responsabilidade
ambiental, enoDolee Vitain-
cluimos sistema de aqueci-
mento solar para dgua dos
chuveiros, caixas sanitdrias
com duplo  acionamento,
reaproveitamento de dgua da
chuva e sensores de presenca
parailuminagiodasdreasco
muns; equipamentos que,
aléem doperfilecologicamen
te correto, ainda trazem um
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PITUBA DOLCE VITA

Localizagdo Rua Artur de Si
Menezes, na Pituba, perto da
Praga Ana Lucia Magalhdes e
da Faculdade FGV.

Diferenciais O acabamento da
area privativa ¢ destaque,
com persiana externa in
tegrada com as janelas dos
quartos e piso em todos os
ambientes.

Preco A partir de R$ 749 mil.

retorno de investimento para
o comprador”, garante.

A estrutura do langamento
tambeém traz fachadas pasti
lhadas e todos os apartamen
tos voltados para o nascente.
E inclui também uma lista
completa de equipamentos
de lazer, entre eles piscina
com deck molhado, drea

gourmel, academia e espago
fitness, salio de festas com
copae bar, e playvground.

CONFIANCA

Pronto parasairdopapeldes
de a compra do terreno, em
2015, o Pituba Dolce Vita é a
aposta da Conie para movi
mentar 0s negocios no atual
momento de retomada do
mercado imobilidrio. “Nose-
gundo  semestre, estamos
sentindo um aumento inte-
ressante na procura, e para
garantir o negocio estaremos
oferecendo condigbes espe
ciais para quem adquirir as
unidadesantesdaentregadas
chaves”, explica. “Temos
certeza que o Dolce Vita serd
um sucesso, pois qualguer
pesquisa de mercado aponta
que a Pituba € o bairro mais
desejado de Salvador. Em
c::mparaqﬁt: com a concor-
réncia, nenhum outro em-
preendimento oferece o que
estamos trazendo neste pro
jeto”, finaliza o empresdrio.
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