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Elaboracao de planejamento
estratégico, desoneracdo e
avancos na criacdo de um
marco legal sdo as principais
e urgentes agdes para que a
Bahia possa desenvolver todo
o seu potencial na drea de
Tecnologia e Inovagdo. Estas
e outras solucdes foram o
foco do painel que encerrou
0 Radar Bahia, com o tema
“Inovacao e Tecnologia como
Vetores de Crescimento”,
apresentado pelo presidente
do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado da
Bahia (SINAPRO-BA), Gustavo
Queiroz, e pelo CEO do HUB
Salvador, Moacy Veiga. “A
Bahia tem uma presenca
muito inconsistente no que
se refere a inovacdoe a
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tecnologia. Ao mesmo tem-
po em que temos algumas
iniciativas de classe mundial,
ainda falta infraestrutura
basica”, avalia Queiroz.

Para Veiga, os avancos tém
acontecido e muitas startups
baianas ja se destacam. “Mas
faltava um ambiente propi-
do, um centro gravitacional
para incentivar a criatividade
e dar seguranga a producao
de tecnologias, papel que o
HUB Salvador esta desempe-
nhando”, assegura o CEO.

“Temos um potencial gigan-
tesco para desenvolver essas
dreas e contribuir para tornar
anossa economia mais com-
petitiva. Temos o Cimatec,

Seguranca para inveslir
€ um dos desafios do
selor privado

A criacdo de um ambiente de
negécios sadio e com maior
seguranca para a retomada

de investimentos foi um dos
fatores apontados pelo diretor
executivo da Federacao das
Industrias do Estado da Bahia
(FIEB), Vladson Menezes, e
pelo presidente da Associacdo
de Dirigentes de Empresas do
Mercado Imobiliario da Bahia
(ADEMI-BA), Claudio Cunha,
que apresentaram o painel “A
Realidade Economica do Setor
Privado”. “Nosso papel na Fe-
deracdo € ser parceiro da socie-
dade e do governo, buscando
ampliar a competitividade do
setor produtivo. Investimos em
pesquisa, estudos de mercado e
qualificacae, mas ndo é possivel
que haja um crescimento eco-
nomico sem seguranca para o
investidor”, avalia Menezes.

Mostrando um quadro pouco
otimista do setor imobilidrio,

cujas previsoes sao de um
crescimento muito pequeno
este ano, algo em torno de 5%,
agravado por um desempenho
ja ruim em 2017, o presidente
da ADEMI-BA reitera a neces-
sidade de uma politica mais
atrativa para o investidor. “As
entidades fomentam a econo-
mia e buscam alternativas de
crescimento, mas ha muitos
anos lutamos por uma politica
de maior incentivo ao empre-
endedorismo, pela desburocra-
tizacao do sistema e pela de-
soneragdo dos investimentos”,
aponta Claudio Cunha.

Para os dirigentes, mais do que
nunca se faz necessdria a siner-
gia entre o Poder Piblico nas
varias esferas e a iniciativa pri-
vada. “Semente assim podere-
mos retomar os investimentos
e construir as condicdes para o
desenvolvimento sustentavel”,
conclui Menezes.
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um centro de exceléncia
nacionalmente reconhecido
em Inovacdo, mas falta haver
uma maior conexdo com a
indistria e com o comércio

e mais incentivo do Poder
Puiblico para os investidores
em Tecnologia e Inovacao”,
aponta Gustavo Queiroz.

Exemplos de como a aplica-
¢ao de recursos em infraes-
trutura e incentivos pablicos,
como tributacdo diferencia-
da e desoneracdo, podem
alavancar os investimentos
no setor foram apresentados,
como o caso da regido do
Vale do Itajai, em Santa Ca-
tarina, que a partir da criacao
de um Polo Tecnolégico tem
se destacado nacionalmen-
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“A Bahia tem uma
presenca muito
inconsistente no que
se refere a inovacao
e a tecnologia. Ao
mesmo tempo em
que temos algumas
inicialivas de classe
mundial, ainda
folta infraestrutura
basica”

GUSTAVO QUEIROZ,
PRESIDENTE DO SINAPRO-BA

te, elevando o Estado paraa
terceira posicao no ranking
de competitividade em Inova-
¢do, enquanto a Bahia ocupa
0132 lugar. “Nao é uma
posicdo ruim, mas mostra
que ha muito espaco para
desenvolver e crescer essas
areas”, avalia o presidente
do SINAPRO-BA. "“E iniciativas
como essa do Radar Bahia
sao importantissimas para
criar conexdes entre os varios
segmentos que podem ser
propulsores de uma econo-
mia mais inovadora”, conclui.

SETORIAL
Em relacdo ao segmento que

representa e que conhece
muito bem, as agéncias
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de propaganda, Gustavo
Queiroz tem uma avaliacdo
semelhante a situacdo geral.
"0 que se percebe também
€a inconsisténcia. Temos
ilhas de inovagdo, mas

ndo é uma representacdo
do setor como um todo”,
explica. “As agéncias estio
um pouco mais avancadas,
pois, por exceléncia, ja tém
a criatividade como o foco
do trabalho e, além disso,
os grandes anunciantes sao
geradores de inovacao e as
agéncias precisam atender a
essa necessidade”, explica.
Segundo ele, o SINAPRO-BA
estd atento a essa necessi-
dade e promove ciclos de
treinamentos e capacitagdes
para os associados.

0 HUB Salvador, espaco colabo-
rativo para desenvolvimento de
empresas emergentes na drea de
tecnologia digital, as startups, ja
redine 20 iniciativas e possui 80 re-
sidentes, sequndo o seu CEO, Moacy
Veiga. “O HUB tem capacidade para
até 100 empresas e devemos com-
pletar essa taxa de ocupacdo até o
inicio de 2019, com um rodizio de 30
startups por ano”, explica Veiga. Ao
todo, sdo 300 estacdes de trabalho.

Outra caracteristica do ambiente

é a diversificacao dos empreendi-
mentos. “As empresas selecionadas
deverdo desenvolver projetos nos
setores financeiro, juridico, social,
de servigos, entre outros”, comple-
ta. A expectativa é de que, juntas, as
startups criem algo em tomo de 1,5
mil empregos diretos e indiretos.

0 HUB Salvador é uma iniciativa
da Prefeitura de Salvador, por

meio da Secretaria de Desenvol-
vimento e Urbanismo (SEDUR),
responsavel pela concepcdo e im-
plantacdo do projeto, com investi-
mento de cerca de RS 5,2 milhoes.
0 gerenciamento sera feito pelo
consorcio firmado pelas empresas
Bossa Nova Investimentos e DP
Participacdes, com a previsdo de
investimentos de R$ 100 milhdes
para as startups nos proximos cin-
€0 anos.

Ha 25 Anos cuidando de
quem cuida do campo.




