Salvador 10.setembro.2026

PREVISAO TEMPO

Sol com chuva e
diminuicdo de nuvens
atarde.

HOJE

22° 371

Sol com chuvae
diminuicao de nuvens
atarde.

AMANHA

22° 31

Dia de sol com
muitas nuvens
atarde.

SABADO

23° 29

A

MARE HOJE
ALTA BAIXA
2h47 2,5m 8h54 0,2m
Sol com muitas 15h08 2,4m 21h09 0,2m
nuvens e periodos
de céu nublado. MARE AMANHA
DOMINGO ALTA BAIXA
0 ° 3h26 2,5m 9h320,2m
24 29 15h44 2,4m 21h450,2m

BAHIA Em Cruz das Almas, sol com muitas nuvens e pancadas de chuva a tarde. Muitas nuvens a noite, sem chuva; em Jacobina, sol com nuvens e periodos de céu nublado.

Realizar grandes eventos em
espacos publicos deixou de
ser apenas uma agenda cul-
tural, turistica ou promocio-
nal. Para cidades com o perfil
de Salvador, essa capacidade
passouaser umativo estraté-
gico de desenvolvimento
econdmico, posicionamento
urbano e fortalecimento ins-
titucional.

Ao longo dos tltimos anos,
Salvador acumulou expe-
riéncias relevantes na orga-
nizacdodegrandes operagdes
urbanas. A cidade sediou jo
gos da Copa do Mundo, am-
pliou seu calenddrio de festas
populares, consolidou novos
produtos culturais, fortale-
ceu o turismo esportivo e es-
truturou uma plataforma de
eventos que hoje movimenta
diferentes cadeias produti-
vas. Esse processo ndo acon-
teceuporacaso. Eleresultade
planejamento, governanca,
articulacio entre instituictes
e capacidade de transformar
a vocacio cultural da cidade
emoportunidade concretade
desenvolvimento.

Grandes eventos movi-
mentam hotéis, bares, res-
taurantes, transporte, co-
mércio, economia criativa,
servicos, comunicacio, pro-
duc¢do cultural e uma ampla
rede de trabalhadores for-
maiseinformais. Masseuim-
pacto vai além da economia
imediata. Eles também forta-
lecem a imagem da cidade,
atraem visitantes, estimulam
investimentos, geram per-

Artigo Isaac Edington e Marcio Sampaio

Governanca de
grandes eventos:
um ativo
estrategico para
Salvador

tencimento e ampliam a pro-
jecdo de Salvador no cendrio
nacional e internacional.
Nesse contexto, o Carnaval
de Salvador é o exemplo mais
emblemadtico. Reconhecido
comoumadas maiores mani-
festacoes culturais do plane-
ta, ele é também uma das
mais complexas operacdes
urbanas do pais. Durante al-
guns dias, a cidade muda de
escala. Milhdes de pessoas
ocupam ruas, circuitos, bair-
ros, equipamentos publicos e
espacos privados. A mobili-
dade precisa ser reorganiza-

Ao longo dos ultimos
anos, Salvador
acumulou
experiéncias
relevantes na
organizacao de
grandes operacoes
urbanas

da. A seguranca exige inte-
gracio permanente. A saide
opera em regime especial. A
limpeza urbana ganha outra
dimensdo. A comunicacio

precisa ser rdpida e eficiente.
A logistica dos trios, dos ser-
vicos, das equipes e dos flu-
x0s precisa funcionar com
precisio.

Portrdsdafesta, existeuma
sofisticada engrenagem de
gestdo publica. O Carnaval
exige articulacdo interseto-
rial, tecnologia, planejamen-
to territorial, protocolos,
monitoramento, tomada de
decisdo em tempo real e co-
ordenacio entre mais de 30
orgdos e instituicoes. Essa
capacidade de integrar atores
diversos em torno de uma

operacio comum € um patri-
monio da cidade.

Eporissoque Salvador vem
se consolidando como um
hub de operagdes urbanas
complexas. A cidade apren-
deu a transformar grandes
eventos em plataformas de
desenvolvimento. Niosetra-
ta apenas de realizar festas,
mas de organizar experién-
ciasurbanas capazes de gerar
valor econdémico, qualificar
servicos publicos, testar me-
todologias, formar equipes e
fortalecer a governanca.

Quando bem planejados,
grandes eventos deixam mais
doque publico, midiaerecei-
ta. Eles deixam inteligéncia
instalada. Deixam aprendi-
zado institucional. Deixam
processos  mais  maduros.
Deixam uma cidade mais
preparada para lidar com de-
safios complexos.

A governanca dos grandes
eventos, portanto, deve ser
compreendida como uma
competéncia estratégica. Em
Salvador, ela conecta cultu-
ra, turismo, economia, ino-
vacido e gestio publica. O
Carnaval € o caso mais visi-
vel, mas ali¢do ¢ maior: cida-
des que sabem planejar e
operar grandes eventos tam-
bém aprendem a governar
melhor seus territorios, seus
fluxos e suas oportunidades.
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Tecnologia A Apple lancou, nesta quarta (9),
seu primeiro celular dobravel da historia, o
iPhone Duo, e os novos iPhone 18 Pro e iPhone
18 Pro Max. Com tela externa de 5,4 polegadas
e tela interna de 7,6 polegadas, o aparelho do-
bravel assume o formato de um tablet quando
estd aberto. O prego pode chegar a R$ 30 mil.

o /correio24horas @ @ @correio24horas

Rock in Rio O ator baiano Lizaro Ramos teria
recebido caché estimado em R$ 90 mil para
participar de uma acio publicitdria no Rock in
Rio. O valor aparece em um levantamento da
coluna Gente, da revista Veja, publicado nesta
quarta-feira (9), que retine estimativas de
diferentes fontes do mercado publicitdrio.
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