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ESG Forum Evento debate
inovacao e aplicacao pratica
do ESG nas empresas

derna de comunicacio insti-

Thais Borges tucional”, reforcou.
REPORTAGEM Ele lembrou que, atual- ®® ESG
thais.borges@redebahia.com.br mente, hd um movimento nioé
de reacdes ao ESG em al- filantropia
guns paises, de modo quea  empresarial
Nio ¢ qualquer ESG que gera  sigla passou a ser alvo de enem éum
valor. Nio adiantauma em-  disputas politicas e ideold-  departamento
presa simplesmente dizer gicas. No entanto, ainda deboas
que adota praticas ESG. Es- que haja mudancas no intencdes.
sas foram algumas das prin-  acrénimo no futuro, osris- Nioé
cipais reflexbes do dire- cos permanecem, assim apenasuma
tor-presidente do Instituto como essa agenda. Além forma
Ethos, Caio Magri, durante disso, o ESG deve ser apli- moderna de
suapalestrano5°ESGForum  cado arealidade brasileira.  comunicacio
Bahia. Comotema ‘ESG Gera Em meio a cadeias produ-  institucional
valor? Mito ou realidade’, a  tivas complexas e desigual-  Caio Magri

fala de Magri abriu o segun-
do dia do evento promovido
pelo CORREIO, ontem, no
Porto de Salvador.

“ESG que gera valor ¢
aquele que muda a forma
como a empresa toma a de-
cisio, transforma e altera
prioridades, gestio de ris-
co, relagdo comtrabalhado-
res e trabalhadoras, forne-
cedores, comunidade, ter-
ritérios, acionistas e setor
publico”, pontuou.

Um dos principais focos
defendidos por ele € de que o
ESG nio deve ser superficial,
cosmético e desconectado de
acbes prdticas. De acordo
com o gestor, riscos climati-
cos, escassez hidrica, baixa
diversidade, cadeias produ-
tivas frageis e md governanca
ndo sdo temas externos ao
negdécio. Sio, por outro lado,
riscos empresariais, finan-
ceiros, juridicos, operacio-

dades profundas no Brasil,
ESG € uma forma de ter visio
antecipatdria. Assim, a tran-
sicio de carbono, por exem-
plo, pode ser mais inclusiva.

“As desigualdades e amu-
danca de clima no caso bra-
sileiro sio muito diferentes
de qualquer métrica e plano
de agiona Europaenos EUA.
E necessario tropicalizar.
Nio da para importar mo-
dernos internacionais para
um pais que tem condicdes
como as nossas”.

VANTAGEM CORPORATIVA

De forma geral, todos os pa-
lestrantes enfatizaram que
ESG ndo deve ser apenas dis-
curso - e, se for assim, pode
serumavantagem corporati-
vareal. Noprimeiro painel do
dia, Gefferson Vila Nova (de-
signer fundador da Gefferson
Vila Novel Label); Isaac
Edington (presidente da Sal-

Diretor-presidente
do Instituto Ethos

nais e reputacionais. “A em- tur e curador do evento); 66 0 Vvo-
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pelo jeito certo”, pontuou.
“ESG nio é filantropia em-
presarial e nem € um depar-
tamento de boas intencdes.
Nio é apenas uma forma mo-

lixo. O quevaifazer comisso?
A gente tem cases que de fato
reduzem esse residuo absur-
do da industria. Estamos fa-
lando de um dos maiores re-

Diretor executivo
daPélen - meio
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siduos e um dos mais dificeis
deresolver”, destacou Loyola
Neto, da Ecoloy.

Empresdrio do setor téxtil
com foco na produgio de
abadis, ele fundou a Ecoloy,
startup que transforma resi-
duos téxteis em valor susten-
tdvel. “O que acontece com o
abad4 depois de uma sema-
na? Se o material for feito do
pior tipo de tecido, a pessoa
termina o bloco ou camarote
equer jogar aquelapecanoli-
x0. Mas nio tem ‘lixo’. Vocé
estdjogandonoseuplaneta. E
a gente langou um app que
conecta o Carnaval ao usud-
rioparaqueaquelacamisate-
nha mais vida util”.

Jdodesigner Gefferson Vi-
la Nova pontuou que € possi-
vel criar um produto, provo-
car desejo nos consumidores
e, ainda assim, ter sustenta-
bilidade. Ele reconhece que
isso ¢ um desafio na moda.
“Penso que ¢ possivel produ-
zir um design focado na sus-
tentabilidade e que a nocio
de consumir seja consciente,
mas precisa que a sociedade
facaapartedela, comprando
de pequenos produtores, que

Palnet:
ESG, Incuagio & Impastc na Construgia
da Cldades, Marcas & Negdelos

Painel:

O que Realmente Importa no ESG

tenham uma cadeia produti-
va consciente e nio promo-
vam trabalho andlogo i es-
cravidio”.

Thiago Awad, por sua vez,
falou sobre a conexio entre
estratégia, operacio e rela-
cionamento para chegar ao
ESG. Para ele, o futuro do
comérciosaidodesenvolvi-
mento econdémico para o
desenvolvimento sustentd-
vel. “Antigamente, as em-
presas brigavam por lucro,
receita e eficiéncia opera-
cional. Hoje, isso nio traduz
totalmente. Tem repuracio,
impacto, legado e o investi-
dores sabem disso”.

Ji o presidente da Saltur,
Isaac Edington, lembrou que
grandes eventos produzidos
pela administracio munici-
pal em Salvador ji tém emis-
soes de carbono neutraliza-
das. “O Festival Virada foi o
primeiro evento do Brasil a
neutralizar emissdes. O Car-
naval, com uma operacio gi-
gantesca, ji tem todas as
emissdes neutralizadas hd
mais de quatro edi¢des”.

Essa iniciativa passou a ser
até uma demanda dos patroci-

1 Caio Magri
defende que ESG
s0 gera valor
quando influencia
decisoes
estratégicas

2 Alexandre Di
Ciero destacou
o potencial do
Brasil no mercado
de carbono

3 Represen-
tantes dos
setores publico

e privado discu-
tiram como
inovacdo e sus-
tentabilidade
transformam
cidades

4 Executivos
de empresas e
instituicoes
financeiras
debateram como
praticas ESG
passaram a
influenciar
investimentos

nadores da folia. “Eles ndo s6 exigem sustenta-
bilidade como uma parte tem uma preocupacio
muito grande com isso. Nio s6 eles demandam
iniciativas, masse utilizam dos dados produzidos
por nés para os seus relatorios”.

METAS

Neste contexto, o mercado de carbono surge
comoumaoportunidade parao Nordeste. Esse
inclusive foi o tema da segunda palestra do
turno da manha. O diretor executivo da Pélen
- meio ambiente, responsabilidade social e
governancga, Alexandre Di Ciero, deu inicio &
exposicio falando sobre os dois tipos de mer-
cado de carbono - o voluntdrio e o regulado.
“Ovoluntdrio é o que aempresanio tem obri-
gacdo de fazer. Ela faz por liberalidade. E o
mercado regulado é quando o governo vaies-
tabelecer limites de emissio”, afirmou.

De acordo com Di Ciero, as principais fontes
de emissdo de carbono no Brasil sio o desma-
tamento, a agropecudria e a energia. No en-
tanto, opais tem vantagens, aexemplode uma
matriz energética predominantemente limpa
e emissdes menores do que paises desenvol-
vidos. “E tem um potencial enorme de reduzir
essas emissdes rapidamente se reduzir o des-
matamento. Depende muito mais de gestdo e
controle do que de tecnologia complexa, co-
mo em outros paises”.

Porisso, ao debater que realmente impor-
ta no ESG, painelistas do altimo debate da
manhi contaram como deixou de ser dis-
curso e passou a influenciar decisdes con-

cretas. Na Veracel Celulose,
o diretor de sustentabilida-
de e relagdes corporativas,
Luiz Capia, conta que ela ji
foi concebida para ser uma
empresa sustentdvel.

Ainda que sejauma das in-
dustrias com maior uso de
dguanomundo, elecontaque
houve reducio de aproxima-
damente 30%. “A dgua que a
gente capta no rio, a gente
também devolve muito mais
limpa do que o que foi capta-
do”, diz. “Nosso lema, a par-
tir desse ano, € ser responsd-
vel por natureza, nio apenas
‘pela’ natureza. Em termos
de conservacio, hoje, exis-
tem espécies endémicas que
sairam do grau de risco, na
nossaregiio, pelotrabalhode
monitoramento e cuidado
que a gente tem”.

Na Acelen, também houve
investimentos em moderni-
zacdo que levaram i reducio
do consumo de agua na refi-
naria e ao aumento do reuso
de dgua, segundo o diretor de
relacdes institucionais, Ber-
nardo Aratjo. Outra alterna-
tiva foi investir na producio
de macatiba, uma planta na-
tiva brasileira que é promis-
sora para a produgio de bio-
combustiveis.

“Hoje, a gente estd tendo
uma transicioenergéticapa-
ra diversas fontes de energia,
queniovioserumaso. Novas
fontes de energia nio aban-
donam as que existiam ante-
riormente e o mundo ainda
vai usar muito combustivel
féssil nos proximos anos, en-
quanto essas outras ainda es-
tdo chegando”, pondera.

J4 o gerente de financas
sustentaveis, clima e biodi-
versidade do Bradesco, Gui-
lherme Rinco, refletin sobre
como é possivel sair de uma
agenda de filantropia para
uma agenda de negécios. Pa-
ra ele, é um desafio incorpo-
rar aspectos ESG nas decisoes
de negdcios de bancos, mas o
Bradesco tem evoluido e foi
pioneiro no levantamento de
emissdes financiadas.

“(ESG) Deixa de ser dis-
curso quando vira negocio.
Eu nio posso deixar de citar
que, no final do dia, a per-
gunta é sempre: se eu sou
ESG, vou ter beneficionacai-
xa? Hoje, a gente tem traba-
lhado muito para isso”, ex-
plica ele, que refor¢ou a im-
portanciade fazer umacone-
X30 entre 0s recursos com os
projetos preparados. “Tem
que ser pragmatico. Tem que
fazer porque faz sentido e
porque vai ter retorno am-
biental, social e financeiro”.

0 5° ESG FORUM BAHIA E UM PROJETO
REALIZADO PELO CORREIO, COM
PATROCINIO DA ACELEN, ALBA
SEGURADORA - GRUPO ALIANGA DA
BAHIA, CONFEDE! RA(;I-\O NACIONAL DA
INDUSTRIA - CNI, CONTERMAS,
NEOENERGIA COELBA, SALVADOR BAHIA
AIRPORT, SUZANO, UNIPAR E VERACEL
COM APOIO INSTITUCIONAL DO ALO ALO
BAHIA, INSTITUTO ACM E PREFEITURA
MUNICIPAL DE SALVADOR, APOIO DA
BLUEARTES, BRACELL, CLARO, GRUPO
PRETA, HEXACELL, INSTITUTO
BRASILEIRO DE GOVERNANGA
CORPORATIVA (IBGC), PLANO BRASIL
SAUDE, PORSCHE CENTER SALVADOR,
SALVADOR SHOPPING, SEBRAE, SISTEMA
COMERCIO BAHIA - FECOMERCIO, SESC E
SENAC, SOTERO E PARCERIA COM O
GRUPO WISH E ZUM BRAZIL EVENTOS.



