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INCREMENTO VEM DE UM PLANEJAMENTO ANUAL
DAS ATIVIDADES REALIZADAS NA CAPITAL BAIANA

Amadurecimento do
potencial turistico

Salvador acumulou RS 5,81 bilhdes
em receita erecebeu 2,6 milhdes de
visitantes no primeiro trimestre do ano

Maria Raquel Brito
REPORTAGEM
maria.gama@redebahia.com.br

Seja o motivo a hospitalidade
soteropolitana, as praias, a
gastronomia ou a histéria da
cidade, Salvador ¢ o destino
dos sonhos para muita gente.
Nos primeiros trés meses
deste ano, a capital baiana
acumulou R$ 5,81 bilhes em
receita turistica e recebeu
2.638.568 turistas. A estima-
tiva ¢ do Observatorio de Tu-
rismo de Salvador, organiza-
do pela Secretaria de Turismo
de Salvador (Secult).

Aolongodesses trés meses,
emmédia71,79% dos princi-
pais meios de hospedagem de
Salvador foram ocupados. No
fim do ano passado, a capital
baiana apareceuno podio dos
destinos mais procurados pe-
los brasileiros para passar as
festas de fim de ano, atrds
apenas de Recife. Meses de-
pois, figurou novamente em
segundo lugar entre os locais
mais procurados para a Se-
mana Santa, desta vez atrds
do Rio de Janeiro.

Foram os lugares histéricos
que fizeram a consultora de
moda Renata Oliveira, 39
anos, querer visitar Salvador.
Nascida em Recife e morando
atualmente em Paramaribo,
no Suriname, ela aproveitoua
visita ao Brasil para conhecer
aBahia. Agora, jdestdatrisda
carteirinha de baiana: “A es-
tadia foi muito incrivel. O que
mais me pegou nesse lugar foi
a culindria e a simplicidade
daspessoas, me apaixonei. Se
voltaria? Diria que ndo queria
sair serd breve meu retorno”.

O interesse de visitantes
como Renata, assim como os
numeros do primeiro trimes-
tre, confirmam um movi-
mento consistente de amadu-
recimento turistico de Salva-
dor. E o que defende a entida-
de Visit Salvador Destination.

“Salvador deixou de ser
percebida apenas como um
destino sazonal e passou a
operar com uma logica mais
equilibrada ao longo do ano.
O que chama atencdo do tu-
rista € justamente essa com-
binacao unica de cultura vi-
va, patrimoénio histérico re-
conhecido  internacional-
mente, gastronomia singular

e, cada vez mais, uma agenda
estruturada de eventos. Hd
também um diferencial im-
portante: Salvador entrega
experiéncia. Ndo € apenasum
destino de visitacio, mas de
vivéncia, e isso tem grande
valor no cendrio atual do tu-
rismo global”, afirma a pre-
sidente da Salvador Destina-
tion, Soraya Torres.

Segundo a associacdo, o
perfildo turistaque visitaSal-
vador € nacional, especial-
mente, nos primeiros meses
do ano, o que ja € esperado
diantedocalendariode férias.
Mas, vem sendo observada
também uma retomada gra-
dual do fluxo internacional,
impulsionada por melhorias
na conectividade aérea e pela
maior visibilidade do destino
em acoes de promoc¢io. “Ou-
tro ponto relevante é a diver-
sificacdo do perfil. Além do
turista de lazer, cresce a par-
ticipagdo do visitante corpo-
rativo e de eventos, que tende
aviajar fora dos periodos tra-
dicionais e tem impacto eco-
nomico mais expressivo”,
acrescenta.

Os resultados do primeiro
trimestre de 2026 sao leve-
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®6 Hoje, quem
chega em Salvador
encontra uma
cidade vibrante e
uma programacao
continua. O turista
ndo vem so para
visitar, vem para
viver a cidade. Esse
volume de
movimentacao
econdmica traduz
isso: planejamento,
consisténcia e uma
cidade que passou a
operar o turismo
como estratégia
permanente

Isaac Edington

Presidente da Saltur

Segundo
especialistas,
Salvador
deixou de ser
percebida
apenas como
um destino
sazonal

mente mais baixos que os de
2025 (0,2% menor, tanto em
relacdo a receita turistica co-
mo ao nimero estimado de
visitantes), mas ambos re-
presentam um avango consi-
derdvel em relacio a 2024,
quando a capital baiana acu-
mulou R$ 3,5 milh6es em re-
ceita turistica e recebeu
2.337,017 visitantes.

RECEITA DE SUCESSO

Nio € por acaso: o crescimen-
to expressivo é reflexo de uma
estratégia que posiciona o tu-
rismo como uma plataforma
estruturante de desenvolvi-
mento econdmico. “A gente
fez um movimento muito cla-
ro de fortalecer a nossa plata-
forma de eventos, organizar o
calenddrio de forma profis-
sional e reduzir a sazonalida-
de. Salvador deixou de de-
pender exclusivamente do
verdo e do Carnaval e passou a
operar com uma agenda ativa
20 longo do ano. Além disso,
investimos na cria¢do de no-
vos produtos, como o turismo
esportivo e experiéncias cul-
turais, e também na qualifi-
cacdo da cidade, com a im-
plantacio e valorizagio de
novos equipamentos cultu-
rais, que ampliam a oferta e
enriquecem a experiéncia”,
enumera Isaac Edington, pre-
sidente da Saltur.

Ele adiciona 4 lista a estru-
turacdo de uma governanca
integrada, que envolve dife-
rentes dreas da gestio publica
e o setor privado. De acordo
com Edington, essa tdtica
trouxe mais eficiéncia, previ-
sibilidade € uma melhor jor-
nada para o turista.

“Hoje, quemchegaem Sal-
vador encontra uma cidade
vibrante, com diversidade
cultural, gastronomia forte,
novos espacos de visitacio e
uma programacio continua.
O turista nio vem s6 para vi-
sitar, ele vem para viver a ci-
dade. Esse volume de movi-
mentacgdo econdmica traduz
exatamente isso: planeja-
mento, consisténcia e uma
cidade que passou a operar o
turismo como estratégia per -
manente”, completa.

Naagendaativaaolongode
todo ano, mencionada por
Edington, estdo eventos co-
mo o Festival Viva Salvador
(que celebra o aniversario da
cidade, em marco), o Festival
de Jazz (maio), o Festival da
Primavera (setembro) eo No-
vembro Negro, além de pro-
dutos de turismo esportivo,
como a Maratona Salvador.



