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Falta pouco para que um tre-
cho da orla de Salvador seja
completamente renovado. A
partir do dia 15 de novembro,
aextensdode 3,5 quilometros
receberd 25 quiosques com
bares, restaurantes e barra-
cas de acarajé. Além disso,
beaches clubs serio instala-
dos na faixa de areia que cor-
responde as praias do Corsa-
rio, Pituacu e Patamares.

O CORREIO conversou
com Eduardo Sampaio, dire-
tor da Orla Brasil - empresa
concessiondria responsavel
pelo projeto - parabuscarde-
talhes sobre a nova cara da
orla da capital baiana.

O projeto ¢ ambicioso e
contempla a insercio de 32
novos equipamentos na orla
de Salvador, com o objetivo
de atrair moradores e turistas
para regides ndo contempla-
das por pontos turisticos da
cidade.

Naprimeira etapa, serio 25
quiosques inaugurados. Eles
serio divididos entre dois
segmentos: gastronomia e
conveniéncia. Os restauran-
tes terdo capacidade para 140
pessoas, enquanto o segundo
tipo tem capacidade reduzi-
da, para 48 visitantes.

Todos os equipamentos es-
tdo em negociacio para se-
rem ocupados por empresas,
segundo Eduardo Sampaio,
da Orla Brasil. Ao menos trés
delas ja foram anunciadas: O
Pai O, Grupo Espetto Baiano,
Grupo Red, quiosque fran-
quia Chopp Brahma e Samba
Social Club. Sendo o ultimo
uma operacio criada no Rio
de Janeiro. A capital carioca,
inclusive, conta com quios-
quesconcedidosa OrlaBrasil.
Aconcessioem Salvador tem
prazo de duracio de 30 anos.

“Pretendemos  transfor-
mar esse trecho de praia em
destino. Eum trecho que ndo
tinha frequénciarelevante no
turismo, mas acreditamos
que essa realidade vai mudar.
Todos os players do turismo
que avaliam o projeto tém a
certeza que estamos no ca-
minho certo”, afirma Eduar-
do Sampaio. “Chegamospara
revolucionar, com uma praia
com servigcos de qualidade,
operadores renomados e cui-
dado com a sustentabilidade
e com o social”, completa.

Osbares erestaurantes de-
verdo ter hordrio de funcio-
namento até as 22 horas, sen-
do esperado o pico de movi-
mento durante o final da ma-
nhi e no final da tarde, espe-
cialmente aos finais de sema-
na. Além dos quiosques na
orla, os operadores dos
quiosques poderdo instalar
até 60 cadeirase mesasnafai-
xadeareia, transformando os
equipamentos em espécie de
beaches clubs (clubes de
praia, em traducdo livre).

“Serdo 13 quiosques gas-
trondémicos, com cozinha a
gds e capacidade para cerca
de 140 pessoas sentadas. Eles
terdo uma extensdo na praia,
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Investimento promete
transformar a orla entre
Corsario e Patamares em
novo polo de lazer e turismo

se tornando um verdadeiro
beach club, com cerca de 60
cadeiras na areia. Os quios-
ques de conveniéncia terdo
em torno de 12 mesas, totali-
zando cerca de 48 pessoas
sentadas”, detalha o diretor
Orla Brasil. Profissionais se-
lecionadas pela Associacdo

Nacional das Baianas de Aca-
rajé (Abam) também vdo
operar na nova orla,
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quarta-feira (17), 50 profis-
sionais que jd atuavam nare-
gido receberam os certifica-
dos do curso de capacitacio
ofertado pela Orla Brasil. A
capacitacdo dos operadores
de praiafoiem parceriacoma
Estacio e o Instituto Ydugs

O curso teve duracdo de 30
horas e contou com aulas so-
bre a histéria da capital baia-
na, turismo sustentavel, sus-
tentabilidade, gestdo finan-
ceira, gestdo de capital de gi-
10, vigilincia sanitdria foram
alguns temas abordados.
Além da parte técnica, os
profissionais passaram por
aulas e exercicios praticos.



