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O LEGADO DE
PARIS NA BAHIA

Paris nos legou o Carnaval, o espiritismo, as re-
vistasilustradas, a publicidade, o can-can, a fo-
tografia, o balonismo, o cinema, a gastronomia,
o modelo das exposicdes universais, 0s poetas
malditos, a putaria, @ moda, os cosméticos, as
cartomantes, o esnobismo, os perfumes, o
champanhe, o feminismo, as vacinas, a acade-
mia; nos legou Maio de 1968 e noslegou o Barao
de Coubertin, o nobre francés que formatou e
atualizou os Jogos Olimpicos, ainda que preser-
vando o discurso excludente das mulheres e
dos afrodescendentes, em sintonia com a cul-
tura helénica.

Coubertin eraumesnobe ao estilo dos intelec-
tuais franceses que ndo o toleravam porque nao
admitiam o esporte. Francis de Miomandre che-
gou a definir o turismo nos Jogos Olimpicos de
1924 como uma caravancari, termo pejorativo
relacionado as caravanas de estrangeiros do
Oriente,mercadores viajantes.Chamou o futebol
de aglomeracdo perigosa__ Albert Camus anos
depois o considerouumaformadearte__eobo-
xe de jogo brutal. Também repudiavam a bola
Agostinho dos Campos em Portugal e, no Brasil,
LimaBarreto, que ousou criar aLiga Contra O Fu-
tebol, chamava de coisa inutil por ocupar demais
a atividade mental,

Nas Olimpiadas de Paris, de 1924, a pequena
delegacdo brasileira, de 12 atletas, ndo teve tor-
cida em nosso pais. Tdo inexpressiva era que en-
tre mais de um milhar e meio de fotos da época,
nos bancos deimagens, praticamente ndo hare-
gistros, salvo trés flashes. E como ndo houve na
imprensa uma previa divulgacdo e um destaque
para o certame olimpico, a torcida brasileira ce-
lebrou as medalhas dos vizinhos, dos argentinos
no xadrez e dos uruguaios no futebol. Os uru-
guaios residentes no Rio de Janeiro promoveram
um jantar chiquérrimo, os homens de smoking,
noHotel Gloria,comapresencadeumministrode
Estado, para celebrar a vitoria de seus patricios.

O esporte era visto pelamidiacomo umevento
social, das elites, e como a maioria deles, os pra-
ticados nas olimpiadas, tinham origem anglo-sa-
x0nica, eram repudiados por anarquistas, comu-
nistas e intelectuais. Anarquistas e comunistas
repudiavam o perfil aristocratico de seus prati-
cantes e os intelectuais, esnobes até a medula,
relativizavam os beneficios do exercicio fisico
continuado. Ninguém, naqueles idos, se incomo-
dou com o simbolismo dos aros olimpicos entre-
lacados, da logomarca, que prevalece até hoje: o
preto associado a Africa da negrada; o vermelho
a Ameérica indigena; o amarelo aos asidticos de
olhinhos puxados; 0 azul aos Europeus Arianos e
o verde as selvas da Oceania.

Os atletas latinos eram considerados uma
casta inferior, porque mal preparados e sem o
apoio governamental presente em outras na-
coes. Partiu dos espanhois, pais de pouca pre-
senca no quadro de medalhas, apos os jogos
parisienses, aideia de realizar uma competicao
paralela: os Jogos Olimpicos Latinos. O Comite
Olimpico Internacional ndo aprovou e os jogos
nao aconteceram. E o Brasil se sentiu excluido,
por ser o unico pais latino-americano de fala
portuguesa.

Paris nos legou tudo e muito mais do que re-
lacionei aqui, mas no esporte praticamente ne-
nhuma influéncia teve, muito menos legado. Tal-
vez no futebol. Nos "ensinou” humildade, Em 65
anos, a nossa selecao nunca venceu a Franca em
jogosdaCopadoMundo. E de salto alto,em 1998,
perdemos uma Copa para eles.
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Prefeitura
lanca agéncia
para fortalecer
setor da cultura

ECONOMIA CRIATIVA Cultura € trabalho e da
trabalho. Foi com esse pensamento que a
Prefeitura de Salvador, através das secreta-
rias municipais de Cultura e Turismo (Secult)
e de Desenvolvimento, Emprego e Renda
(Semdec), langou, ontem, a Agéncia do Tra-
balhador da Cultura.

A agéncia tem o objetivo de fortalecer a
economia criativa e impulsionar negdcios
culturais. Para isso, o investimento total sera
de R$5.021.811, utilizados em duas etapas de
implementacdo. Todos os servicos serdo ofe-
recidos de forma gratuita.
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Bruno Reis

Prefeito de Salvador

Na primeira fase, haverd a
disponibilizacdo de 270 con-
sultorias para empreendedo-
res e empresas e 24 palestras
¢ oficinas que contemplario
240 pessoas. E na segunda
etapa que estd concentrada a
maior parte do investimento:
R$3,18 milhdes do valor to-
tal. Nessa, que terd inicio no
proximo semestre, o foco es-
tard em aceleracdes e incu-
bagdes, eventos de mercado
e acdes estratégicas.

O objetivo é que, em um
ano, 90 carreiras e negacios
sejam incubados e 60 empre-
sas aceleradas. J4 entre as
acoes estratégicas, estdo o
Prémio Cidade da Musica; o
Edital de Mobilidade Artistica;
¢ iniciativas estratégicas para
formagio profissional técnica
no setor de entretenimento.

Segundo o prefeito Bruno
Reis (Unifo Brasil), nunca se
investiu tanto em cultura em
Salvador como agora. “[E
um| setor t3o importante na
nossa cidade, por tudo que
representa. Cultura € turis-
mo, € negdcio, € empreen-
dedorismo. E a melhor for-
ma de manifestacio de qual-
quer povo”, disse.

O secretdrio Pedro Touri-
nho também salientou o po-
der da cultura como o motor
da transformagio econdémica.
“Se, no turismo, essa € uma
das cidades econdmicas mais
importantes, a cultura € o que
sustenta o turismo”, disse.
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IMPOSTO DE RENDA

Participe dessa corrente do bem e ajude o Hospital
Martagao Gesteira a continuar fazendo a diferenca.

A responsabilidade social € um dever de todos nos,
e com sua ajuda, podemos alcancar ainda mais.

Milena &
paciente do
Martagao

v

ACESSE:

martagaogesteira.org.br ou
escanei o QRCODE ao lado e
confira o passo a passo.

artagao
Gesteira
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