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Com cerca de 400 m, a Rua Chile foi criada em 1549

Rua Chile esta
de volta aos
holofotes

Pararecuperar o movimento perdidonas ultimas décadas na
emblematica Rua Chile e entorno, uma mobilizacao reune
diferentes setores econdmicos para revitalizar a via, con-
siderada a mais antiga do Pais. Prédios histéricos passam por
restauracao, que valoriza as fachadas e requalifica os in-
teriores. A promocao de eventos e o reforco da seguranca
também fazem parte das acdes, que vém modificando o
ambiente aos poucos. Neste contexto, foi criada a Associacao
dos Empreendedores da Rua Chile e Entorno (Arce).

Com diretrizes organizadas por eixos temadticos, a en-
tidade articula empreendedores da regiao e estabelece in-
terlocucao com o poder publicoeasociedade para “resgatar
o sentimento de pertencimento do soteropolitano em re-
lacao ao Centro Historico”, explica o presidente, Antonio
Barreto Jr. A Arce atua em integracdo com a PM e a Guarda
Municipal, “complementando essa estrutura com segu-
ranca privada”. Barreto também é diretor do Grupo Prima,
que investe narestauracao e ocupacao de espacos naregiao,
e pontua a convergéncia inédita de investimentos publicos
e privados, que compdem a base do movimento.

“Cerca de R$ 1 bilhdo em investimentos publicos e pri-
vados estao concluidos ou
em desenvolvimento na
Rua Chile e entorno”, diz,
citando o Fasano Salvador
(antigo prédio do A TAR-
DE), o Fera Palace Hotel, o
Palacete Tira-Chapéu, o
Gorges Residence, o Pala-
cio Castro Alves, o Palacio
RioBranco e o Vila Andrea.
Ele destaca, no entanto,
que o reposicionamento
nao sera medido sé pelo
numero de edificios res-
taurados ou volume de in-
vestimentos, mas “pelo
momento em que o sote-
ropolitano olhar para o lo-
cal e pensar: ‘Esse lugar
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“Iniciativa sera
voltou a ser meu””. medida quando

Entre os projetosatuais,a
transformacao prevista pa-
ra a antiga sede do governo
da Bahia (Palacio Rio Bran-
co)chamaatencao peloalto
padrao, com a proposta de
instalar no prédio e em
anexoaserconstruido “um
dos dez melhores hotéis do mundo”, conforme o CEO do Mata
Holding Salvador, Roberto Toéffoli, que responde tecnica-
mente pelo restauro.

“Salvador tem riqueza cultural, histérica e humana, e
queremos transformar essa experiéncia em destino de ex-
celéncia internacional”, diz Téffoli, ressaltando que a am-
bicao para o Rio Branco “é estabelecer um novo padrao de
hospitalidade de experiéncia na Bahia e no Nordeste”. Ar-
quiteto especializado em restauracao de bens histdricos,
retrofit e regeneracao urbana, Toffoli salienta que o paldcio
testemunhou séculos da histéria do Brasil. “Reprojeta-lo
significa devolver protagonismo e vida a um dos lugares
mais simbolicos da nossa histéria”, afirma, citando que
poucas cidades no mundo tém narrativa tao poderosa quan-
to Salvador, cuja influéncia ultrapassa o Brasil e dialoga com
a Africa e todo o Sul Global. Ele defende que ha uma riqueza
ancestral que nao pode ser preservada s6 em museus: “Ela
precisa ser vivida, experimentada e compartilhada com o
mundo. E isso que queremos construir”.

O Grupo Prima, em parceria com o Enseada, requalifica o
antigo Paldcio dos Esportes, que sera um residencial de luxo,
com entrega prevista para maio de 2029. “O projeto une o
respeito absoluto a fachada tombada pelo Iphan a solucoes
modernas de moradia e sustentabilidade”, define o diretor
de Negdcios Imobiliarios do Prima, Christiano Polillo, res-
saltando que o empreendimento reafirma o compromisso
do grupo com a valorizacao de patrimonios histéricos.

o soteropolitano
pensar: ‘Esse
lugar é meu’”

ANTONIO BARRETTO JR., pres. Arce

‘Em Pauta’ debate turismo e economia criativa

DA REDACAO

Os caminhos para ampliar o potencial do turismo e
da economia criativa na Bahia estardo em foco hoje,
em nova edicao do ‘Em Pauta, série de encontros
promovida pelo Grupo A TARDE, que reune re-
presentantes dos setores publico e privado para
discutir temas estratégicos para o desenvolvimento
do estado. Restrito a convidados, o evento sera
realizado das 7h30 as 11h30, no Espaco Mério Cravo,
na Casa do Comércio, em Salvador.

Novos investimentos, conexdes aéreas, hotelaria,
gastronomia, cultura e a capacidade de transformar a
identidade baiana em renda e negoécios estardao em
debate. A programacdo comeca com um café da
manha, seguido do painel Turismo & Economia
Criativa em Pauta.

Os painelistas sao Mauricio Bacelar, secretdrio de
Turismo da Bahia; Avani Duran, coordenadora da

Roteiro oferece
Imersdo na rica
historia de Itapuad

Focada em afroturismo e turismo de expe-
riéncia,a agéncia ExpedicaoRaizes foicriadaha
trés anos, em Itapua, terra da turismoéloga Gi-
sele Caldas Franca, que também estudou psi-
cologia e fez, entre outros cursos, o de guia de
turismo. Foi em um desses cursos que ela criou
a imersdo Omi Tutu (Agua fresca que acalma),
um dos roteiros mais requisitados da agéncia,
que recebe principalmente negros americanos
e europeus e comeca a atrair a atencao de
brasileiros. “Este turista sabe o que esta bus-
cando”, diz ela sobre o perfil das pessoas que
procuram experiéncias sensoriais.

No roteiro, classificado como “vivéncia al-
tamente sensorial” de cerca de 4h, ela conta a
histéria de Itapua, tendo por referéncia as
raizes africanas e indigenas e a perspectiva de
Iemanja e Oxum, aproveitando o privilégio de
o bairro ter aguas salgadas e doces. “Itapua
sempre foi turistico, e meu compromisso €
trazer aquele movimento de volta”, disse, en-
fatizando que o principal desafio é resgatar a
historia dos negros e povos originarios “que foi
apagada”. Satisfeita com os resultados obtidos
atéagora, ela disse que 0 “mais gostoso” depois
do desafio inicial € o reconhecimento.

A empresaria, que segue os preceitos re-
ligiososde matrizafricana,dizquerecebeudos
orixas o impulso necessario para investir na
agéncia, apds 20 anos de trabalho como ce-
letista. Neste movimento, Gisele mergulhou nos con-
ceitosdaeconomiacriativacentradanoafroturismo,com
base de pesquisa grio, criando algo que define como “raiz
em Itapud, com olhar afro-indigena”.

Embora o afroturismo tenha se fortalecido no Pais nos
ultimos seis a sete anos, a atividade movimenta o mer-
cado desde os anos 2000 nos EUA e Africa. Na Bahia, vem
ganhando forca com a construcao de parcerias entre as
agéncias, a Associacao Brasileira de Agéncias de Viagem
(Abav) e a Associacao Brasileira de Afroturismo (Abrafo),
instituicoes citadas pela empresaria, dentre outras que
defendem destinos e roteiros afins.

Dentro dessa linha, também cresce a procura por ex-
periéncias com o turismo de base comunitaria em re-
gides quilombolas e referenciadas pelos povos origi-
narios, possibilitando a vivéncia com os mais velhos, as
relacoes misticas, os modos de cura, arotinaea culinaria.
Em Salvador, o principal roteiro € feito a pé, no Centro
Historico, onde se resgata a construcao da cidade, com o
olhar da participacao dos negros em todo o processo.

A empresaria salienta a importancia do Ministério do
Turismo, das secretarias estaduais e outros 6rgaos pu-
blicos no processo de valorizacdo do segmento. “Ainda
precisamos de maior apoio ao pequeno empreendedor,
que tem potencial e ainda nao foi descoberto”, alerta,
acrescentando que também € necessario mais espaco no
ensino formal para conteudos afro-brasileiros e refe-
rentes aos povos originarios. “Educacao salva”, resume.

SUCESSO NO TURISMO

Expedicao Raizes / Divulgacao

Camara Empresarial do Turismo da Fecomércio-BA;
André Gustavo Barbosa, diretor técnico do Se-
brae-BA; Patricio Oliveira, secretario de Turismo de
Camacari e presidente da Camara Técnica Regional
de Turismo da Costa dos Coqueiros; e Antonio
Barretto Jr., presidente da Arce.

O evento realizado pelo Grupo A TARDE conta com
os seguintes apoios: Sistema Comércio Bahia - Fe-
comércio, Sesc, Senac; Secretaria de Turismo da
Bahia; Prefeitura Municipal de Camacari; Secretaria
de Economia Criativa, Cultura e Turismo de Vera
Cruz; Sebrae-BA; e Grupo André Guimaraes.

A escolha de turismo e economia criativa acompanha
um momento de expansdo dos setores na Bahia. O
cendario inclui a abertura de voos internacionais,
investimentos em hotelaria de luxo e avanco do
turismo de experiéncia. Na economia criativa, ati-
vidades que vao da gastronomia ao audiovisual re-
forcam a relacdo entre cultura e negdcios.

ENTREVISTA Davidson Botelho,
Coord. da Camara de Turismo da ACB

Divulgacao

"TEMOS
QUE
ARRUMAR
A CASA
PARA
RECEBER
VISITAS

Coordenador da recém-criada Camara de Turismo da As-
sociacao Comercial da Bahia (ACB), o empresario Davidson
Botelho tem cerca de 26 anos de atuacdo nos setores de
aviacdo, hotelaria e operacao de turismo na Bahia. Ao as-
sumirocargo, eledisponibiliza sua experiéncia em debates,
planejamentos e acOes para fortalecer as atividades tu-
risticas. O colegiado se propde a somar forcas cominiciativa
privada e poder publico para que o potencial turistico seja
transformado em desenvolvimento econdmico. Na entre-
vista a seguir, Botelho fala sobre este trabalho.

Quais sao as primeiras acoes?
Reunimos o grupo e tracamos diretrizes para alinharmos
as propostas. Dividimos em 12 pilares o turismo da Bahia
e vamos criar subcomissoes. Os envolvidos serdo aqueles
que tém familiaridade maior com cada pilar,como turismo
de eventos, religioso, rural, gastrondmico. Em seguida,
vamos elaborar um documento macro, como pauta de
sugestoes para o poder publico analisar as nossas pro-
postas, a serem implementadas com a iniciativa privada.

Qualaimportanciadaparticipacdoda ACBnasdiscussoes

do PDDU e da Lei de Ordenamento do Uso do Solo?
Tem uma importancia muito grande, porque eu nao
acredito em nenhum Plano de Desenvolvimento Urbano
sem ter uma visao de turismo, seguindo aquela maxima
de que cidade boa para se morar é boa para o turista
passear. A gente sempre tem que arrumar a casa para
receber visitas. Se a gente tiver esta filosofia, a casa estara
sempre bem arrumada, com preocupacdes nitidas com
conforto, facilidade de deslocamento e o encantamento.
Se for bom para o turista, certamente vai beneficiar a
populacao também.

Qual a expectativa para a requalificacdo do Centro?
Acho fundamental a requalificacdo do Centro Antigo,
porque foi o primeiro Centro do Brasil. Essa historia nao
és6daBahia, a historia do Brasil passa porali e isso € um
produto turistico fantdastico.Inclusive éumdos pilaresno
trabalho da Camara de Turismo. Tenho expectativa de
que saia logo e que seja um projeto muito bom. A re-
qualificacao do Centro trard uma série de beneficios.
Primeiro, dara dignidade maior aquela area. Ira con-
templar a histéria da cidade e do estado, gerar empregos,
movimentar a economia, e isso beneficiara o turismo
com o aumento da permanéncia média.

Como avalia o atual momento do turismo no estado?
Erelativamentebom, masdentrode umlimiar que a gente
nao consegue ultrapassar. Bom pelos nimeros, porém
nao tao bom pelo nosso potencial. Pela situacao atual da
economia do Pais e em comparacao a outros estados, nao
estamos em um cenario tao ruim, mas vejo que po-
deriamos estar muito mais avancados. Precisamos ter um
pouco mais de estratégia, de planejamento, e nao sermos
taodependentesde carnaval, SaoJoaoealgunssegmentos.
Ja poderiamos ter avancado muito no turismo religioso,
temos a Unica santa brasileira e nao temos uma estratégia
de captacao neste pilar do turismo. Temos varias cidades
e a prépria Salvador, que poderiam abrigar muito mais
eventos, e a gente ainda tem uma caréncia muito grande
nadreaesportiva. O turismo rural é muito carente, precisa
estruturar. A préopria Baia de Todos-os-Santos, que tem
potencial muito grande, a gente nao consegue atrair
muitos visitantes para o turismo nautico.

Quais sao as principais tendéncias do setor?
Precisamos que a atividade seja prioridade dos nossos
governantes, junto com agropecudria, comércio e ser-
vicos, pois sao as atividades que mais arrecadam e mo-
vimentam a economia. Por mais que tenhamos pessoas
competentes, bem intencionadas e trabalhadoras, se a
gente nao tiver isso como tema de governo alocando o
orcamento justo e adequado, condizente com o que esta
atividade arrecada e contribui para a cidade e para o
estado, nés ndo vamos conseguir fazer muitas coisas.



