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"Se o soteropolitano nao voltar a
frequentar aquela regido, na
adianta sé o turista estar Ia. Nosso
principal cliente tem que ser a po-
pulacdo da cidade". A frase é de
Antonio Barretto Junior, presidente
da Associacao dos Empreendedo-
res da Rua Chile e Entorno (Arce),
entidade criada oficialmente emju-
nho de 2026 para coordenar os
esforcos de requalificacdao de uma
das areas mais simbdlicas do Brasil.
A Rua Chile, primeira rua oficial-
mente urbanizada do pais, foi du-
rante décadas o coracdo comercial
e cultural de Salvador. Um cendrio
de vitrines elegantes, personagens
folcléricos e da vida publica da ci-
dade. A partir do final dos anos
1960, porém, entrou em decadén-
cia, esvaziada pelo crescimento de
novos centros comerciais e pelo
abandono do Centro Histérico. A
retomada comecou timidamente
na década de 2010, com a chegada
de empreendimentos como o Fera
Palace Hotel e o Fasano Salvador,
que atrairam um ciclo de investi-
mentos estimado hoje em RS 1
bilhdo entre obras publicas e pri-
vadas. A Arce, de acordo com Bar-
retto, nasce para dar organicidade
e continuidade a esse movimento.
"Nosso papel é ser um parceiro
ativoe propositivodo poder piblico
e privado", diz o empresario, que
garante atrair novos negdcios para
todas as camadas sociais, mas sem
perder o carater popular que a tor-
na Unica. Nesta entrevista, Barretto
ainda fala sobre a estratégia de
seguranca ja em operacao na rua,
os projetos de moradia em desen-
volvimento e os planos para o ca-
lendario cultural do segundo se-
mestre.

o

O senhor acompanha a transfor-
macao de Salvador ha décadas,
tanto no setor publico quanto na
iniciativa privada, mas existe uma
relacdo pessoal com o Centro His-
térico, além da parte empresa-
rial?
Com certeza. Minha infancia foi
frequentando a loja Sloper, le-
vado pela minha mae, morren-
do de medo da Mulher de Roxo,
que era uma das grandes per-
sonagens da Rua Chile, assim
como o Guarda Pelé, que ficava
naquela esquina da descida da
Ladeira da Praca. Tenho memoé-
rias afetivas muito fortes dessa
época. Essas memoarias afetivas
pessoais existem. Depois, tive o
privilégio de trabalhar na Secre-
taria de Cultura e Turismo como
diretor executivo de turismo du-
rante seis anos — quatro na ges-
t3ao de ACM Neto, de 2017 a
2021, e dois na gestdao do pre-
feito Bruno Reis. Nesse periodo,
a gente entregou nessa regiao
equipamentos culturais muito
iconicos, como a Casa do Car-
naval e a Cidade da Mdsica. Dei-
Xamos também todo o projeto
da Casa das Histérias de Salva-
dor com o Arquivo Publico to-
talmente pronto, que os secre-
tarios que nos sucederam exe-
cutaram brilhantemente. Entdo,
essasimbiose comaquelaregiao
da cidade é muito intensa.

O grande motivador da Arce é jus-

tamente resgatar essa identida-

de?
Exatamente. E o resgate do con-
texto histérico e da importancia
queaRua Chiletem paraoBrasil,
naoapenasparaSalvador. Elafoi
e é a primeira rua do Brasil. Essa
importancia histérica precisa ser
resgatada. O glamour dela pre-
cisa serrecuperado. Eo senso de
pertencimento dos soteropolita-
nos em relacdao ao Centro His-
torico precisa ser retomado. Esse
é omaior desafio hoje: fazercom
que o soteropolitano entenda o
Centro Histérico no seu intimo.
N3o é sé para o turista. Se o
soteropolitano nao voltar a fre-
quentar aquela regido, nao
adianta s6 o turista estar [3. A
gente ndo vai atingir o principal
objetivo. Nosso principal cliente
tem que ser a populacdo da ci-
dade. A regidao passou por uma
degradacao muito intensa a par-
tir do final dos anos 60 e 70, e
ficou abandonada durante mui-
tos anos. S6 a partir da década
de 2010 é que ela comeca a
retomar, com empreendedores
que efetivamente apostaram na
regiao quando todo mundo
achava loucurainvestir ali. Essas
ancoras visiondrias trouxeram
régua e COMpasso para essa re-
vitalizacdo, associados, obvia-
mente, ao poder publico. A partir
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«Esse € 0 malor desafio hoje: fazer com
que o soteropolitano entenda o Centro
Historico no seu intimo. Nao € so para o
turista. Se o soteropolitano nao voltar a
frequentar aguela regiao, nao adianta so o
turista estar [a. A gente nao val atingir o
orincipal objetivo. Nosso principal cliente
tem que ser a populacao da cidadem

do momento em que a Prefei-
tura passou a investir na recu-
peracdo de monumentos histo-
ricos na Cidade Baixa e na pro-
pria Rua Chile, com a obra da
Avenida7,eoGovernodoEstado
resolveu investir na Rua Chile
também, as duas obras se en-
contraram justamente na porta
do Fasano. Essa convergéncia
trouxe toda a base necessdria
para atrair investidores. Ai vocé
vé o Governo do Estado com o
leildo do Palacio dos Esportes,
depois com o leildo do Palacio
Rio Branco. As duas grandes an-
coras atrairam uma terceira, o
Palacete Tira-Chapéu.

A regidao abracou hotéis, restau-
rantes e empreendimentos de alto
padrdo. E uma estratégia delibe-
rada de se aproximar de uma ca-
mada social de maior poder aqui-
sitivo?
E uma estratégia, sim, porque o
marketing é sempre feito pelo
aspiracional. Mas ndo é s para
atender essa classe social. ARua
Chile é do povo. O Centro His-
térico é do povo. A gente precisa
ter todas as camadas sociais fre-
quentando aquela regido. Esses
empreendimentos de luxo tra-
zem o balizador aspiracional,
mas ja estamos atraindo outros
segmentos. O Silva, por exem-

plo, é um restaurante de classe
média e esta 4. Essa semana,
depois de a Arce serinaugurada,
jafomos procurados por dois ou-
tros chefs querendo se instalar
naregido, atendendotambéma
outras camadas da populacao,
n3o s6 a mais abastada. E na-
tural que, a partir do momento
em que VOcé comeca uma re-
vitalizacdo com a régua alta —
como foi a instalacdo dos hotéis
Fera e Fasano — empreendedo-
res desse perfil acabem sendo
atraidos primeiro. Mas isso nao
significa que a Rua Chile vai ter
sé esse padrdo. Dooutrolado do
Fera Palace, vocé tem o Hotel
Colonial Chile, que é de classe
média. O artista plastico Mene-
law Sete, festejado na Itdlia,
abriu um atelié de vendas ali ao
lado da Casa do Boqueirao. A
gente acaba atraindo vdrios seg-
mentos, e é isso que queremos:
a revitalizacdo em varias cama-
das sociais.

Quais sdo os primeiros passos con-

cretos da Arce?
A primeira coisa foi tornar a Rua
Chile a rua mais segura de Sal-
vador. N3o basta dizer que é se-
gura. E preciso transmitir a sen-
sacdo de seguranca. A Policia Mi-
litar e a Guarda Municipal en-
tenderam nossa proposta de in-

tegrar uma seguranca privada
aos efetivos ja atuantes no ter-
ritério. Trouxemos monitora-
mento digital por cdmeras com
reconhecimento facial, ligadas a
uma central 24 horas por dia, 7
dias por semana. Instalamos
dois postos de vigilancia privada
fixos: um na bifurcacao da Rua
RuyBarbosacomaRua Chile,em
frente ao painel de Carybé no
edificio Braulio Xavier, e outrona
esquina da entrada da Rua da
Misericérdia. Além de totens de
vigilanciaaolongodasruas Chile
e da Ajuda, e uma motocicleta
com vigilante circulando entre a
Castro Alves e a Praca da Sé. O
segundo ponto é atrair inves-
tidores pararepovoaraRua Chile
do ponto de vista de moradia. O
Paldcio Castro Alves estd ofere-
cendo moradias de alto padrao,
com unidades de 90 a 170 m>.
Mas temos outros projetos em
fase final de desenvolvimento
com dois e trés quartos. A mo-
radia é fundamental para sedi-
mentar o comércio local e atrair
novos empreendedores.

E como fica o eixo cultural?
Hoje estamos muito bem ser-
vidos. Temos trés galerias tra-
dicionais — a Galatea, a Ernesto
Bitencourt Galeria e a Fala Es-
paco das Artes. Ha um polo gas-
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tronomico que se formou orga-
nicamente e continua crescendo.
Etrouxemos como associada ho-
noraria uma empresa de admi-
nistracdao de shopping centers —
que administra o Shopping Bar-
ra, o Paseo e o ltaigara — jus-
tamente para olhar a regido e
seu entorno como um grande
shopping a céu aberto. Estamos
nesse momento atraindo comer-
ciantes com propostas efetivas
de implantacdo de comércio
qualificado. Varios empreende-
dores de shopping estavam pre-
sentes no nosso evento de lan-
camento e ja estdo olhando a
regido para seus proximos in-
vestimentos. No calendario cul-
tural, a Prefeitura vem fazendo
um trabalho bacana e muito ali-
nhado com o perfil atual da Rua
Chile. Temos um coreto na Praca
Municipal com atracées familia-
res, forrd pé de serra, ou seja,
fugimos daquele modelo de me-
gaeventos com megapalcos, o
que foi muito salutar para o ter-
ritério. Estamos dialogando com
a Prefeitura para ter uma con-
vergéncia nesse calenddrio. E
posso dar um spoiler: junto ao
Cine Glauber Rocha, estamos
com uma proposta de lancar o
segundo Festival de Cinema da
Rua Chile para o segundo se-
mestre. Além disso, vamos con-
versar com Fernando Guerreiro,
daFundacao Gregoério de Matos,
sobre o projeto Coro Comeu, na
Ladeira da Barroquinha, que es-
ta sendo um grande sucesso. O
entorno da Rua Chile também
esta muito bem contemplado, a
Associacdao Comercial da Bahia
entrou como parceira institucio-
nal, e ja estamos conversando
com investidores que fizeram
aportes significativos na compra
de seis prédios no Comércio. Eles
estao vendo que o movimento
estd muito bacana e procurando
a gente para somar forcas para
que o bairro do Comércio entre
também nessa esteira de desen-
volvimento. A regido estd num
momento deretomadareal, ndo
pontual. O que a Arce quer é ser
o fio condutor que une poder
publico, iniciativa privada e a ci-
dade para que a primeira rua do
Brasil volte a ser, de fato, de
todos os soteropolitanos.




