Correid

16 Mais

Salvador, quarta-feira, 7 de dezembro 2022

ARISSON MARINHO

Gil Santos
REPORTAGEM
gilvan.santos@redebahia.com.br

O setor turfstico de Salvador
deverd movimentar cerca de
R$ 5 bilhdes entre dezembro
deste ano e marco de 2023,
durante o Verdo, estima a
prefeitura da cidade, que
também espera a chegada de
mais de trés milhdes de visi-
tantesdedentroeforadoBra-
sil no periodo. Para atrair e
receber bem esse contingen-
te, € preciso estratégia. Isso
porque, apesar das belezasda
capital baiana, o turismo foi
uma das atividades mais im-
pactadas pela pandemia e, no
processo de retomada, ainda
lida com as consequéncias da
guerra na Europa (Ucrania x
Russia) e com a alta nos pre-
cos das passagens aéreas.

Ontem, justamente para
discutir essas estratégias para
o setor, teve inicio o Salvador
Experience 2022, evento que
retine empresdrios e operado-
res de turismo que apresentam
asnovas tendénciasdomerca-
do. A iniciativa, que teve a
aberturaoficial no Fiesta Bahia
Hotel, no ITtaigara, e acontece
até amanhid no mesmo local,
também oferece capacitacao e
oportunidades de network
para os profissionais do trade.

A secretdria municipal de
Desenvolvimento Economi-
co, Mila Paes, estd otimista
comaaltaestacionacidadee
destaca os atrativos de Salva-
dor, que oferece ainda rotei-
ros turisticos e atracdes va-
riadas dentro dos setores de
sol e praia, ndutico, de negd-
cios e religioso.

“Nossaexpectativa é enor-
medeque teremosumgrande
Verdo, com grandes eventos ¢
retomada de atividades. A
gente percebe esse movi-
mento jd nacidade, seja atra-
veés de eventos, seja do pro-
prio turismo”, diz.

A estimativa € de que, num
cendrio conservador, Salva-
dor atraia 3,2 milhdes de tu-
ristas no Verdo, mesmo ni-
mero registrado no comego
de 2020, antes do inicio da
pandemia. Em uma previsio
otimista, a capital poderd re-
ceber 3,4 milhoes de visitan-
tes, numero que superariaem
5% o registrado em 2020.

O superintendente de Pro-
mociao e Servicos Turisticos
da Secretaria de Turismo da
Bahia (Setur), Jodo Henrique
Paolilo, destaca os esforgos
doestadoparaqueametaseja
alcancada. “Hoje, 10% de to-
dos os empregos gerados na
Bahia estao relacionados a
atividade turistica e o gover-
no tem trabalhado para que o
setor sejaumdos vetores para
o desenvolvimento econd-
mico e social do estado”.

EXPERIENCIA VALORIZADA

Empresdrios e representantes
do trade turistico, além de 250
agentes de viagens e operado-
resde turismo da Bahia, Sergi-
pe, Alagoas e Pernambuco fo-
ram convidados paraconhecer
os atrativos de Salvador e pen-
sar novas estratégias de venda
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Turismo espera
faturar RS 5
bilhées na capital

Verao Prefeitura de Salvador
estima 3 milhdes de visitantes:
evento discutiu estrategias

dos destinos locais durante o
Salvador Experience 2022. O
evento ¢ uma realizacio dase-
¢ao baiana da Associagao Bra-
sileira da Industria de Hotéis
(ABIH-BA), em parceriacoma
Prefeitura de Salvador.

O presidente da ABIH-BA,
Luciano Lopes, explicou que
o principal objetivo é ampliar
onumero de turistas na capi-
talenoestadocomoumtodo,
ealcancar a taxa de ocupacao
de 70% dos leitos nos meses
de janeiro e fevereiro, reto-
mando o mesmo cendrio de
antes da pandemia.

“Estamos otimistasporquea
ocupagao dos leitos em Salva-
dorvemserecuperando. Ainda
nio estamos iguais ao periodo
de antes da pandemia, mas es-
tamos muito préximos. Tere-
mos o Réveillon e o Carnaval e
eles serdo catalizadores para
acelerar esse aumento do tu-
rismo na cidade. Além disso,
temos agentes de viagens de
vdrios estados no evento, en-
tio, o objetivo é trabalhar o se-
tor em toda a Bahia”, afirmou.

Lucianocontouqueofocoé
aatracaodoturismodelazere
que um dos desafios ainda é o
preco das passagens aéreas.
Por isso, uma das agoes visa
os destinos regionais.

Naplateiado eventoestavao
gestor de Produtos Bahiaparaa
Azul Viagens, Luciodo Carmo,
que fezuma leitura do cendrio:
“Existem vdrios fatores que
influenciam nos precos das
passagens. O primeiro é o
combustivel de aviacio e essa
constante guerra [da Ucrania
influencia no preco do petré-
leo; e tem a demanda, porque
apesar dos precos altos, as
pessoas nao deixaram de via-
jar. Paralelo a isso, ainda hd a
questio da alta do ddlar e as
mudangas politicas, mas a
genteacreditaqueasituaciose
estabilize em janeiro”.

A partir do dia 17 de de-
zembro, a Azul vai ampliar o
numero de voos para Salva-
dor. Serio mais 16 operagdes
de pousos e decolagens por
dia, além dos cerca de 50 que
ja acontecem atualmente. A
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operagao, que vai buscar no-
vas origens no Sudeste e Sul
do pais, segue até fevereiro e
pode ser estendida.

DESAFIOS

O crescimento nos casos de
covid-19 no Brasil é uma
preocupaciodotrade. Osub-
secretdrio de Cultura e Turis-
mo de Salvador, Erico Men-
donca, diz que a prefeitura
estd monitorando a situacio.
“Estamos na expectativa de
que a pandemia possa ter
controle e que tenhamos um
Verdo tranquilo, mas eviden-
temente hd um risco e espe-
ramos que as autoridades sa-
nitdrias consigam dar um re-
torno. Porém, ndo podemos
parar de trabalhar na capta-
¢do, na expectativa de que a
covid-19 ndo se alastre como
foi em periodos anteriores”.

Erico Mendonga acrescen-
ta que o Salvador Experience
2022 ¢ importante porque
ajudaaimpulsionarosetor. O
evento tem duas divisoes.
Uma ¢ oRoad Show Salvador,
realizado ontem e que ocorre
anualmente em mais de dez
cidades do Brasil e da Améri-
ca do Sul, capacitando pro-
fissionais do trade para atrair
turistas. Essa foi a primeira
edicdo em Salvador.

A outra é o Fan Show Salva-
dor, que apresentard a capital
baiana para os 250 agentes de
viagens e operadores de turis-
mo da Bahia, Sergipe, Alagoas
e Pernambuco, por meio de
um City Tour histérico e pano-
ramico pela Praga Municipal,
Elevador Lacerda, Igreja de
SaoFrancisco, Largodo Pelou-
rinho, Catedral Basilica, Orla
da Ribeira, Memorial Irmi
Dulce, FaroldaBarracomopor
do sol, Museu do Mar Aleixo
Belov, Canoa Havaiana; além
da experiéncia do Catamari
Veja Salvador do Mar.



