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A economia sustentavel, a
preocupacio com saude e
bem-estar e as questoes am-
bientais ha muito dominam o
debate publico e as grandes
corporacoes nio ficamde fo-
ra dessa discussdo. Cada vez

o social envolvido, especial-
mente na América Latina.
Aqui, temos uma economia
circularmuito grande. Veja os
catadores delatas, por exem-
plo. Ao estimular a recicla-
geme, a0 mesmo tempo, usar
material reciclado em nossas
embalagens, nds impacta-
mos a vida dessas pessoas
também. O residuo € dinhei-
ro, alimenta pessoas, fami-
lias, que inclusive podem se
tornar consumidores”.
Curitibanaformadaemco-
municacio, Haffner logo mi-
grou para o marketing e, de-
pois, para a comunicacio
corporativa. Depoisde passar
por grandes varejistas, como
redes de farmdcia e o grupo
Pdo de Agucar, ela trocou a
capital paranaense pelo Rio
de Janeiro, onde passou a fa-
zer parte do time da Co-
ca-Cola Brasil. Na empresa,
ela comecou a se interessar
pela drea social e ambiental e

mais, empresas como Wal-  poriniciativasque geramim- (1} Veja os
mart, I'Oréal, Coca-Cola e pactonacomunidade. catadores
Natura adotam diretrizes fo- Ainda segundo Haffner, a de latas. Ao
cadas em buscar respostas economia colaborativa e o estimular a
paraessesdilemasdopresen-  conceito de sustentabilidade reciclagem
te. Para isso, lancam mio de  podem avancar ainda mais eusar
parcerias corporativas e de-  dentro das empresas quando material
senvolvem negocios pauta-  contam, também, comapar- reciclado
dos pela agenda social. ticipacao do consumidor ou €I nossas

A Coca-Cola, uma marca cliente, A ideia de fazer parte embalagens,
forteetradicional,sepreocu-  de um ideal e contribuir para impactamos
pa cada vez mais em reduzir  reduzir um problema especi- avida
os impactos ambientais do fico gera mais identificaciao dessas
seu negocio, investindo em  com as marcas, inclusive. pessoas
prdticas sustentdveis e eco- “Assim como outras em-
nomia colaborativa, com presas, a Coca-Cola patroci-
parcerias com associagbes, nou o Rock in Rio. E fizemos 66 0s
outras marcas e pessoas que umaparceriacomaHeineken desafios da
criam solugdes originais. e a Natura para disponibilizar América

E o que explica Katielle atrocade plastico no evento. Latina, mas
Haffner, gerente sénior de Essepldsticoviraembalagens Katielle falando de
comunicacoes corporativas  de produtos Natura e da pr6-  Haffner, Brasil e
daCoca-ColaBrasileumadas pria Coca-Cola. Acho que, g?"?"tf‘ Nordeste, é
participantes do Férum  nesse sentido, temos conse- iﬂﬂﬁicigaes tratar do
Agenda Bahia 2022. Promo-  guido envolver o cliente, 0  corporativas legado da
vido pelo CORREIO, oevento  consumidor, com sucesso”. da Coca-Cola pandemia
acontece no proximodial8e, E nio é sd isso: a depender  Brasil falara de Katielle
em sua 13 edicdo, discutirio  do tipo de consumidor e do  Prejetose Haffner

pretagen 7 - e experiencias

tema ‘Desafios do Agora’. grau de identificacio com da empresa no Gerente sénior da

“Todo fator ambiental tem

pautas socioambientais, hd a
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Satde Nova virose que circula
na capital baiana provoca
sintomas que podem durar até
trés semanas ric.«»

Turismo Eventos abrigados pelo
novo centro de Convencdes de
Salvador movimentam RS 1
hilhido até dezembroesc:

disposicio at¢ em pagar mais
caro por um produto ou ser-
vigo paragarantir que ele seja
mais sustentdvel. De acordo
com pesquisa publicada no
ano passado pelo Instituto
Union Webster, dos Estados
Unidos, 87°% dos brasileiros
dio preferéncia a empresas
que tenham responsabilida-
de social. Além disso, 70%
dos ouvidos disseram nao se
importar em pagar mais por
esses produtos ou servicos.
“Viajei o Brasil inteiro na
época em que fui gerente do
guarand da Coca-Cola. Estu-
dei a culturado guarana, fizo
planejamento estratégico do
produto, visitei o programa
‘Olhos da Floresta’, que
mantemos até hoje no Ama-
zonas. E af passei a entender
porque aquele guarand cus-
tava mais caro que o guarand
regular, e porque, mesmo as-
sim, havia preferéncia por
ele. Daf fui me conectando a

quarentena e também o fe-
chamento dos bares e restau-
rantes forcaram a gigante a
repensar a aproximagao com
consumidores e parceiros.
Segundo Haffner, as estra-
tégias criadas foram tdo posi-
tivas que se mantém mesmo
apos o fim da fase mais aguda
dapandemia. “Num primeiro
momento, Usamos nossa es-
trutura paracriar face Shields
[as mdscaras em formato de
escudo|, distribuir dlcool em
gel. Adaptamos o oxigénio de
fabrica para o oxigénio utili-
zado em hospitais, distribui-
mos 4gua, alimentos. Mas
percebemos que dava para ir
além e criamos coalizoes.
Nasceu o ‘Movimento Nds’,
que conta com outras sete
grandes empresas [Ambev,
Aurora Alimentos, Pepsi Co,
BRF, Grupo Heineken, Nestlé
e Mondelez International]
para beneficiar pequenos
empresdrios no pafs. Hoje,

DIVULGACAQ

Na visdo da
Coca-Cola, o
residuo é
dinheiro, pois
alimenta as
familias dos
catadores e os
insere
também como
cidadaos e
potenciais
consumidores

do conceito de economia co-
letivaesustentdvel, dar conta
de problemas que ja assola-
vam o pais antes da pande-
mia, como a inseguranca ali-
mentar, que atinge 33 mi-
1hoes de brasileiros, e a falta
de saneamento basico, que
ficaram ainda mais dramati-
cos apos a crise sanitdria de
sadde publica.

Segundo dados da 14* edi-
¢3o do Ranking do Sanea-
mento, que teve foco nos 100
maiores municipiosdo pais, o
Brasil tem 50% de todos os
esgotos tratados. Num recor -
te mais amplo, feito pelo Ins-
tituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), em 2019,
essa cobertura cai para 46%.
Maisde 35 milhdesde pessoas
nio tém dgua tratada e 100
milhdes ndo tém acesso asa-
neamento basico. Este ¢ um
dos itens bdsicos da Agenda
2030 da Organizacio das Na-
¢des Unidas (ONU) paraode-
senvolvimento, que defende
0 acesso universal e equitati-
vo 4 dgua potdvel e ao sanea-
mento até 2030.

“Euacho que os desafios da
América Latina como um to-
do, mas falando especifica-
mente de Brasil e Nordeste, é
tratar do legado da pande-
mia. Um aprendizado que ti-
ve € que vocé nio consegue
resultados se nio suprir as
necessidades bdsicas da pes-
soa e a fome € uma delas. Por
muito tempo a gente traba-
lhoucom filantropia, que tem
seu lugar num pais em que 33
milhdes de pessoas passam
por inseguranca alimentar,
mas € como estancar san-
gue”, defende.

“Essa pauta precisa evo-
luir, essas pessoas precisam
de profissionaliza¢ao de qua-
lidade, entrar no mercado de
trabalho, gerarrenda. Eesse é
o papel desses projetos e des-
sas coalizdes, porque mais do
que criar um impacto na co-
munidade, vocé cria funcio-
ndrios, parceiros, empreen-
dedores, consumidores”, fi-

Inscricoes
parao
Agenda
Bahia sdo
gratuitas

As inscricbes para o Féorum
Agenda Bahia 2022, que o
ocorre em 18 de outubro, no
Wish Hotel, em Salvador, ja
estdo abertas. Pela primeira
vez em 13 edicdes, o evento
acontecerd no formato hi-
brido, com possibilidade de
participar de forma remota
ou presencial. Importante
ressaltar que os ingressos
para as duas modalidades
estdo disponiveis, de forma
gratuita, na plataforma
Sympla.

De acordo com o CEO da
Rede-~ e curador do evento,
Rodrigo Paolilo, o formato
hibrido foi adotado para
reunir o melhor do mundo
digital com o calor humano
proporcionado pelo encon-
tro presencial.

"E 0 primeiro Agenda Ba-
hia com presenca de publico
e palestrantes apos a pande-
mia. Serd um formato hibri-
do, que vai trazer perspecti-
vas e experiéncias diferentes
para quem estiver conosco
em qualquer uma das moda-
lidades", explicou.

Com tema ‘Os Desafios do
Agora’, a13* edicao do Fo-
rum Agenda Bahia terd pai-
néis com participacio de
nomes que sao referéncia lo-
cal, nacional e internacional
em empreendedorismo,
inovacio e sustentabilidade.
O evento serd realizado das
8h 245 18:30, com as primei-
ras apresentagdes comegan-
do as 9h, e happy hour apés
os debates finais.

PROGRAME-SE:

sustentabilidade eaoconcei-  existe o ‘Mover’, que é uma naliza Katielle Haffner.

to de valor agregado”. coalizagao de empresas com i
compromisso piblico deem- @ 13" EDICAO DO FORUM

NOVOS E VELHOS DESAFIOS  pregabilidade racial. Ele nas- S AGENDA BAHIA

As mudangas na Coca-Cola,  ceudessaconexao que foige- REALIZACAO DO CORREIO, COM Onde Wish Hotel da Bahia,

assim como em outras em-  rada a partir do ‘Movimento PATROCINIO DA ACELEN E UNIPAR, Youtube e Yazo

presas, foram profundas nos  Nds’, ainda em 2020”. PARCERIA DA BRASKEM, APOIO —— "

ltimos dois anos por conta Mas, a gerente aponta que mzm::‘:f’;:‘;z:\;‘f::‘::—::smkm ata 18 de outubro

da covid-19. A impossibili-  ainda hd, no entanto, desa- REDEBAHIAEGFM901ECOMOS Inscricdes pelo Sympla

dade de levar os produtos aos
estabelecimentos devido a

fios historicos para serem su-
perados. Um deles €, a partir

APOIOS DA SUZANO, WILSON SONS,
UNIFACS E YAZO.

Valor evento gratuito



