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Com oavanco da vacinacioea
reducio dos indicadores da
covid-19, a retomada da eco-
nomia baiana vai se intensifi-
cando. No caso do turismo -
um dos setores dos mais afeta-
dos pela pandemia - o retorno
jaesta sendo articulado em to-
dooestado. Ontem, a Secreta-
ria de Turismo do Estado (Se-
tur-BA) lancou o plano estra-
tégico Viva Turismo Bahia, que
vai apoiar a retomada das ati-
vidades no setor em quatro ei-
xo0s: protocolos de biossegu-
ranga, capacitacdo profissio-
nal, promocio dos destinos e
obras de infraestrutura (veja a
lista de acdes no quadro ao la-
do). Plano que wvai oferecer
5.920 vagas para capacitacdo e
qualificagao profissional, sen-
do 4 mil para profissionais de
diversas fungoes no setor e
1.920 paraempresariosque vao
receber orientacdes de como
empreender na retomada em
umaacaoquecontacomapar-
ceria do Sebrae.

Mauricio Bacelar, secretd-
rio do Turismo da Bahia, des-
tacou que o plano é pensado
em quatro eixos para viabili-
zar o sucesso da retomada.
"Com muita responsabilida-
de, estamos pensando na re-
tomada do setor e criando um
plano de retorno amplo, an-
corado nestes quatro pilares
que se mostram fundamen-
tais na hora de pensar essa
volta. E o governo estd prepa-
rado para auxiliar nisso com
investimento, promoc¢io do
setor oumesmo o apoioaqua-
lificacdo do turismo no nosso
estado”, afirmou Bacelar.

O secretdrio acrescentou:
“A pandemia foi severa em
todos os setores, mas foi mui-
to mais incisiva no turismo.
Turismo quer dizer desloca-
mento e agora, com avango
da vacinacio, podemos reto-
mar a atividade turistica no
estado. Com as iniciativas
previstasnoplano Viva Turis-
mo Bahia, vamos recuperar o
patamar de antes da pande-
mia, voltando a gerar empre-
goerenda”, afirmou.

As acgoes destinadasacapa-
citacdo de milhares de profis-
sionais do setor ganharam
destaque no lancamento do
plano. Isso porque, s comas4
mil vagas disponiveis em tur -
mas que comecam a ter aula ja
em outubro, profissionais co-
mo as baianas de acarajé,
guias turisticos, motoristas,
servidoresde hotéis, barmans
e diversas outras funcoes te-
raondoso achance de agregar
conhecimento para trabalhar
nesteretorno, mas tambémse
inserir no setor que sofreu
com demissoes, principal-
mente, em 2020.

De acordo com o Observa-
torio de Turismo da Bahia, no
ano passado, 60,6% das 368
empresas baianas ouvidasem
uma pesquisa sobre o impac-
to da pandemia relataram ter
precisado demitir colabora-
dores para enfrentar o mo-
mento dificil.
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Acao preve, dentre outras
Coisas, a capacitacao de
quase 6 mil profissionais

A qualificagdo destes pro-
fissionais ja era um pedido
antigo dos municipios de ca-
racteristicas turisticas, se-
gundo Davidson Magalhaes,
secretario do Trabalho, Em-
prego, Renda e Esporte (Se-
tre), que compareceu ao
evento, assinouum protocolo
de colaboracdo entre Setre e
Setur e disse que os resulta-
dos dessa parceria serdo qua-
se que imediatos.

"O fruto desse protocolo
que estamos assinando hoje
(ontem), que é o programa de
qualificacio, vai ser lancado
imediatamente agora no més
de outubro, com as primeiras
turmas para que, quando a

nossa alta estacdo chegar, jd termos passado
por esse grande processode qualificacao”, ga-
rantiu. "Serdo mais de 40 cursos de qualifica-
¢do para camareira, taxista, recepcionista,
entre outros. Tudo isso para que o turista en-
tenda a Bahia como um produto de excelén-
cia", acrescentou.

CULTURA

Jia Secretaria Estadual da Cultura (Secult) tam -
bémassinouumtermodecolaboraciocomaSe-
tur para participar ativamente do Viva Bahia Tu-
rismo. A secretdria Arany Santana destacou a
unifoentreassecretarias. "Cultura e turismosio
irmios siameses, trabalhos que precisam agir
em conjunto para dar ainda mais visibilidade a
uma Bahia que tem sim o litoral como destaque,
mas tem muito mais quando se fala de turismo.
Sejanacaatinga, na Chapada Diamantina ouem
qualquer outro ambiente turistico do estado”.

A proposta da Secult é di-
vulgar as manifestacbes e
tradicdes parafortaleceradi-
versidade cultural da Bahia.
“Jd somos parceiros da Setur
de longa data. Nos entende-
mos que o turismo pode se
fortalecer e enriquecer mos-
trando essa diversidade que é
aBahia. Precisamos que o tu-
rista entenda o jeito de ser
baiano e conheca o grande
patrimonio histérico e mate-
rial que a Bahia oferece”, dis-
se Arany Santana.

REPERCUSSAO
O empenho em capacitar os
profissionais da drea foi, in-
clusive, o que mais agradou
Luciano Lopes, presidente da
Associagio Brasileira da In-
dustria de Hotéis da Bahia
(ABIH-BA), que elogiouame-
dida, mas pontuou que isso
precisasuperar aretomada. "O
turismo ¢ uma atividade ba-
seada em servico e, conse-
quentemente, depende muito
das pessoas. Entdo, temos que
buscar a capacitacio da mio
deobrado turismo daBahiade
forma permanente. Nio s6
nessaretomada, mas de forma
contfnua nas nossas 13 zonas
turisticas para melhorar o
nosso servico prestado ao
cliente final", ressaltou.
Lopes disse ainda que a
construcio de planos como
este ¢ fundamental para
apoiar o processo de retorno
dosetor equea ABIH-BAvéo
Viva Bahia Turismo com bons
olhos porque a estratégia é
focada em pilares que julga
como essenciais ao turismo.
"E importante ter um plano
porque a atividade turistica ja
estd em retorno. E esse é um
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conjunto de acdes que envolve
varidveisfundamentaiscomoa
promocio, a reparacdo da in-
fraestrutura, capacitacio e
cuidados com os protocolos.
Sem duvida, o plano vai ser
uma ferramenta para que te-
nhamos a Bahia como um dos
principais destinos turisticos
do pafs”, afirmou.

J4 Silvio Pessoa, presidente
da Federagdo Baiana de Tu-
rismo e Hospitalidade do Es-
tado da Bahia (Febha-BA)
reagiu de forma diferente. Ele
declarou que o plano nio
apresenta novidades e nio
traz mudancas que julga ne-
cessdrias.

"Euma versio de planos an-
teriores, sem inovacdo. Falta,
por exemplo, o estado contra-
tarumaagénciade publicidade
para o turismo porque tudo €
concentrado na secretaria de
comunicacao e o turismo me-
rece uma atencao especial. Tu-
do bem que eles vao para feiras
nacionais de turismo, mas fa-
zer isso para somente entregar
fita do Bonfim e acarajé, sem
uma midia digital e um mate-
rial promocional, é complica-
do", criticou.

Pessoa questionou ainda o
fato de o plano ter sido cons-
truido sem a participacao ativa
de quem trabalha no setor, o
que viu como um erro. "Infe-
lizmente, o plano foi construi-
do sem consultar os verdadei-
ros operadores do turismo, que
sdo agentes de viagens, guias,
donos de hotéis, donos de res-
taurantes. Ou seja, a cadeia
produtiva do trade turistico.
Por isso, poderia ter sido me-
Thor", concluiu.

“COM ORIENTAGCAO DA CHEFE DE REPOR-
TAGEM PERLA RIBEIRO

PREINCIPAIS ACOES

® BIOSSEGURANGA

Publicacdo do protocolo de se-
guranca sanitaria para os
seguintes prestadores de ser-
vicos: meio de hospedagem, al-
imentos e bebidas, agéncias de
receptivos e atrativos, trans-
porte turistico, acampamentos
e guias e condutores

Verificacdo das medidas de
prevencdo a covid-19

® CAPACITACAO

Capacitacdo de 4 mil profis-
sionais ligados ao turismo. Ca-
pacitacdo, em parceria com o
Sebrae, de 1.920 empresarios

Realizacao de 48 oficinas em-
preendedoras

Apoio aos empreendedores,
através de teleatendimento
com informacbes sobre acesso
ao crédito e capacitacao

Capacitacdo de gestores e téc-
nicos dos 133 municipios

Auxilio na elaboracdo de proje-
tos e captacdo de recursos

Apoio na definicdo dos seg-
mentos turisticos prioritarios

Subsidio na formatacao de
novos roteiros e produtos

® PROMOCAO

Projeto Volte Sempre Bahia
voltado avaliacdo dos destinos
turisticos da Bahia

Campanhas e sorteios de pré-
mios ao turistas

Projeto Bahia Redescobre a
Bahia com o incentivo ao turis-
mo regional

Projeto Divulga Bahia que en-
trara em um evento de promo-
¢ao no mercado emissivo de
Manaus

Participacdo em eventos de
turismo como Abav Expo In-
ternacional e Brasil Travel Mart

Captacdo de eventos

Road Show em dezembro que
passara pro Belo Horizonte, Rio,
Salvador, Recife, Porto Alegre,
Sao Paulo, Brasilia e Ribeirao
Preto

Participacdo na convencao dos
municipios brasileiros em Lis-
boa

Ativacdo da Estrada do Choco-
late

Acdes integradas com a Secult
como o Projeto Capoeira Forte,
a promocao das festas popu-
lares e a ativacao da agenda
cultural dos municipios

Prefeitura atua
para atrair
mais visitantes

A Secretaria Municipal de
Cultura e Turismo (Secult) de
Salvador também tem feito
uma série de agdes para are-
tomada da atividade turistica
na capital baiana. A Secult
aproveitou o Dia Mundial do
Turismo, comemorado on-
tem, por exemplo, para, em
parceria com a Pastoral do
Turismo (Pastur), promover
HQGES com as empresas dose-
tor da capital baiana. Na
companhia do titular da pas-
ta, o secretdrio Fibio Mota, e
da vice-prefeita Ana Paula
Matos, o trade fez uma visita
guiada a Cidade da Mtisica da
Bahia, o mais novo equipa-
mento turistico da cidade,
inaugurado na semana pas-
sada.

Apds a visita, o grupo Setor
acompanhou uma missa ce-  hoteleiro de
lebrada na Igreja dos Mares. ?:g';’::‘;; o

o : X
Na ocasiao, f(_)l langada 3 ds passado,
websérie Camn}hog de Fé, umataxa
que tem trés episodios e re-  médiade
trataroteirosquedioachan-  ocupacio de
45,68%

ce de quem assiste vivenciar

um pouco da experiéncia que igrejas, santud-
rios, museus e templos catolicos em Salvador
témaoferecer. Awebsérie tambémestard dis-
ponivel no site salvadordabahia.com e pelo
Instagram @visitsalvadordabahia, com todos
os episodios no canal do Visit Salvador da Ba-
hia, no YouTube, para quem se interessar.

"Aolongo da pandemia, ndo paramos. Tive-
mos parceriacomaAbav nasacoesda Livetour
com agentes de viagens no inicio, Hotshows
com a ABIH, iremos lancar um Festival de
Gastronomia com a Abrasel e hoje (ontem)
realizamos o lancamento do primeiro episé-
dio da websérie sobre turismo religioso nas
nossas midias sociais", disse o secretdrio do
Turismo, Fabio Mota.

RESPOSTA POSITIVA

Na pandemia, a Prefeitura de Salvador conti-
nuou investindo no turismo, uma das princi-
pais atividades econdémicas da cidade, e ares-
posta aisso temsido positiva, deacordo coma
Secult. A secretaria destaca a quantidade de
turistas que tem visitado a cidade nos ultimos
dias. Um cendrio que s6 é possivel gracas ao
avango da vacinacao e a diminuicao de casos
de covid-19 na cidade, o que permitiu a libe-
racao de eventos culturais.

Pensando no incentivo ao turismo seguro, a
gestaomunicipallangouo Selo Verificado, que
comprova que o estabelecimento segue todos
os protocolos de enfrentamento a covid-19.
Outras acdes de incentivo também foram rea-
lizadas, como o lancamento das websérie
“Salvador Por Soteropolitanos”, que apresen-
ta bairros através de seus moradores e a “Live
Tour Salvador”, que mostrou nas redes sociais
roteiros ao vivo dos pontos turisticos da ca-
pital baiana.

RITA BARRETO/DIVULGACAQ SETUR

© INFRAESTRUTURA

Investimentos em municipios
turisticos com requalificacao
urbana

Infraestrutura ndutica nos ter-
minais, marinas e atracadouros
Recuperacdo de patriménios
culturais

Implantacao do Centro de
Atendimento ao Turismo na
Costa dos Coqueiros, em Im-
bassai

Segunda etapa da requalifica-
cao da Feira de Sao Joaquim

Hotelaria de Salvador vé ocupacao crescer

Oavancodavacinacio contra
acovid-19eareduciodoni-
meros mortes pela doenca ja
refletem na retomada da ati-
vidade turistica na Bahia, de
acordocomdadosdivulgados
recentemente pelo IBGE e
pela Associagdo Brasileira da
Industria de Hotéis da Bahia
(ABIH-BA). Em agosto, por
exemplo, o setor hoteleiro de
Salvador registrou uma taxa
média de ocupacio de
45,68%, quase o dobro do re-
istrado em agosto de 2020
23,71%).

A didria média também
acompanhou a tendéncia
crescente  fechando em
R$352,35eemR$ 267,29 sem
considerar os hotéis de luxo.
Com isso, o Revpar (indica-

dor ponderado da didriae ta-
xa de ocupacio) atingiu
R$ 160,95, um dos melhores
do ano.

De acordo com Luciano
Lopes, presidente da
ABTH-BA, o avanco da vaci-
nacdo, a abertura das praiase
pontos turisticos, e a gradual
retomada dos voos sio os
principais fatores responsd-
veis por essa recuperacio.
Além disso, a ABIH-BA, jun-
tamente com a Prefeitura de
Salvador e os hoteleiros, estd
atuando fortemente com
a¢des promocionais visando
divulgar a capital baiana em
mais de 10 cidades do Brasil e
da América do Sul para atrair
cada vez mais visitantes.

JdoIBGErevelouqueasati-

vidadesdeservicosligadasao
turismo na Bahia seguiram
crescendo em julho (6,1%)
frente ao més anterior. Foi a
terceira alta consecutiva para
o indicador, que registrou a
sua melhor marca para um
més de julho na série histéri-
ca, iniciada em 2011.
No confrontocomomesmo
més do ano anterior, os ser-
vicos turisticos bateram novo
recorde no estado. Tiveram
mais uma vez o maior cresci-
mento da série historica, ini-
ciada em 2012, e o melhor re-
sultado do pais (271,17%).
Oforteavancosedeufrente
aumaquedade72,7%, regis-
trada em julho de 2020, em
comparagdo ao mesmo meés
de 2019.



