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Parceria promove Salvador como destino

Fotn: Divinacss

Poder publico se
une ao privado para
“vender” imagem
da capital baiana

Sempre em busca de al-
ternativas criativas para
promover a captacio de
turistas, além de novos e
rentdveis negocios para a
capital baiana, a Secretaria
Municipal de Cultura e Tu-
rismo (Secult) firmou par-
ceria com a Salvador Des-
tination para a implantagio
do programa "Salvador Nice
to Meet You". A acio busca
apresentar o produto Salva
dor" a operadores de turis-
mo, empresirios, jornalistas
e editores de fora da Bahia,
visando maior capacidade
de atracio de visitantes e re-
cursos para a cidade, a partir
da exposicio de suas bele-
zas naturais, infraestrutura
hoteleira e a aptidio natural
da cidade para receber bem
quem chega de fora.

Desde 2015, as estratégias
da parceria conseguiram
captar 68 eventos com capa-
cidade de trazer 44 mil tu

ristas para tratar exclusiva-
mente de negocios, gerando
132 mil pernoites ou diarias
de hotéis nas atividades que
prosseguem ocorrendo  até
2018, que, ao final, resulta-
rio na emissio de aproxima

damente RS 128 milhdes de
entrada de recursos para a
capital baiana. As agdes com
pr{)mmores de CONgressos,
empresirios e jornalistas ja
trouxeram cerca de 1.500
pessoas para Salvador, se-
gundo o presidente da Sal-
vador Destination, Paulo
Gaudenzi.

"Em parceria com a Pre-
feitura, realizamos inime
ros workshops Brasil afora
e também em outros paises,
buscando associagio com
empresas sérias do setor de
turismo, sempre com o foco
de apresentar Salvador ao
resto do mundo mostrando
que, Mesmo com o panora-
ma economico desfavoravel,
houve um crescimento sig-
nificative no fluxo hoteleiro
da cidade. E isso se deve ao
cuidado que a Prefeitura tem
com a capital baiana, recu-
perando nio apenas a ci
dade, mas a autoestima dos
cidadios”, esclarece Gau-
denzi.

Gaudenzi destaca parceria com Prefeitura para divulgar Salvador internacionalmente

INVESTIMENTO A postando na
ideia, o Executivo municipal
estd investindo cerca de RS
740 mil para a promogio da
cidade em mercados emisso-
res definidos como estratégi-
cos, a exemplo de Sio Paulo,
Rio de Janeiro, Belo Horizon -
te, Santiago (Chi), Bogotd
{Col) e Buenos Aires (Arg). O
“Salvador Nice to Meet You”
atua por meio da realizacdo
de rodadas de negdcios com

dirigentes locais e nacionais
das entidades realizadoras de
eventos técnico-cientificos.
A proposta tambeém prevéa
participagio da capital baia-
na em eventos externos e a
criacdo de um banco de da
dos de eventos, com o obje-
tivo de inserir a capital baia-
na no circuito internacional.
"0 retorno tem sido bastante
positivo e eficaz na divulga-
cio das principais atracdes

da cidade, sejam elas visuais,
gastrondmicas, de confor-
to e hospedagem ou lazer.
Hoje Salvador possui uma
orla totalmente recualifica-
da, hotéis e restaurantes de
qualidade e toda uma gama
de produtos para apresentar
aquelas pessoas que ji co-
nhecem e aqueles que ainda
pensam em visitar a capital
baiana’, explicou o titular da
Secult, Claudio Tinoco.

PRODETUR

Projetos beneficiarao regido central

Estimulados pelo Programa de
Deservolvimento  do Turismo
(Prodetur) de Salvador, os avan
cos em infraestrutura que visam
mudar a cara da regido central
da capital balana devem fter as
licitaghes para obras abertas nos
proximos 15 dias. A requalifica
¢dn whanistica da Avenida Sete
de Setembro e da Praga Castro
Alves, cujos projetos de autoria
da Fundagiio Mdrio Leal Fer-
reira (FMLF) estdo em fase final
de producio, sio alguns desses
exemplos. As intervengdes tive-
ram contratos assinados no més
de junho, junto ao Banco Intera-
mericano de Desenvolvimento
{BID), e devemn ser iniciadas no
ano que vern.

"0 primeiro passo estd sen-
do a contratacio de uma con-
sultoria para dar apoio ge-
rencial ao projeto. Para tanto,
selecionamos cinco empresas
no primeiro momento, que
apresentaram suas propostas
no dia 13 de novembro 4 co-
missdo avaliadora®, destacou
o coordenador do Prodetur,
Erico Mendonga. O resultado
da selecdo estd previsto para
dezembro deste ano.

CRONOGRAMA No dia 6 de
novembro, foram recebidos
os portfolios para contratacio
de uma empresa para elabo-
rar o plano de marketing de
Salvador e as propostas ji es-
tio em fase de andlise. Em
seguida, serd feita a selecio
das seis melhores colocadas,
de acordo com os critérios
do BID, até chegar i propos-
ta vencedora, com resultado
lambém estimado para de
zembro, Outra licitagio pre-
vista para o programa refere
se i contratacio de empresa

Ol

Requalificacio da Avenida Sete é um dos projetos previstos no Prodetur

para supervisionar as obras
da requalificacio  Avenida
Sete/Praca Castro Alves.
Além disso, o programa vai
licitar a contratagio de con-
sultora especializada em pes-
quisas. A empresa vai fazer a
mensuracgio, a partir da ana-
lise feita com 1.500 pessoas
nos principais portées de sai
da da cidade (aeroporto, ro-
dovidria, ferryboat), a fim de
saber o perfil e a opinido dos
visitantes em relagdo a capi-
tal baiana. "Queremos saber o
que eles gostaram na cidade,

O que ndo gostaram tanto, a
faixa etdria desses visitantes e
a origem de cada um. As con-—
sultas ocorrerio na alta, bai-
xa e media estagio de 2018,
nos meses de janeiro, abril e
setembro, respectivamente’,
detalhou Erico Mendonga.

Também havera licitacdo,
com previsio para o fim des
te més de novembro, para o
Plano voltado a fortalecer as
oportunidades de trabalho
para a populagdo afrodes-
cendente da capital baiana,
no turismo étnico-afro.
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PRAIAS E MUSEU

Em relagio i requalificacio
dos trechos das orlas de Stel
la Maris, Praia do Flamengo,
Ipitanga e Barra/Ondina, os
Projetos passam por revisio
para adequacio aos critérios
estabelecidos pelo BID, e se
rio encaminhados nos pro
ximos dias para aprovacio.
O mesmo acontece em rela
¢do 4 criacio do Arquivoe Pui-
blico de Salvador e o Museu
da Histdria da Cidade, ambos
na Praga Cairu, bem perto de
dois dos maiores simbolos do
turismo de Salvador: o Mer
cado Modelo e o Elevador
Lacerda.

PRODETUR

O Prodetur estd estrutu-
rado em quatro eixos. Dois
deles sfio: produto turistico
competitivo e socialmente
inclusivo, que inclui melho-
rias na infraestrutura da ci
dade, e comercializagao tu-
ristica, com a criagio de um
plano estratégico de marke
ting turistico. Outros dois ei-
x0s sio fortalecimento insti-
tucional e gestio ambiental.
Serdo investidos US$ 105 mi-
lhoes, metade com recursos
priprios da Prefeitura.
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