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ECONOMIA & NEGOCIOS

CARNAVAL Crescimento supera média nacional e consolida o estado como um
dos destinos mais procurados do Brasil durante a maior festa popular do Pais

Bahia registra alta de 43%
em bilhetes internacionais

DA REDACAO

De acordo com um levanta-
mentodivulgado, ontem, pela
Ageéncia Brasileira de Promo-
cao Internacional do Turismo
(Embratur), o volume de bi-
lhetes aéreos internacionais
para o periodo de Carnaval
deste ano no estado da Bahia
registrou um salto de 43% em
relacao ao mesmo periodo de
2025. O desempenho conso-
lida o estado como um dos
destinos mais desejados do
Brasil durante a maior festa
popular do planeta e supera
com folga a média de cres-
cimento nacional, de 21%.

Durante os dias de folia, os
idiomas nas ladeiras do Pe-
lourinho e nos demais cir-
cuitos da festa serao diversos.
Os paises com maior cresci-
mentonaemissaodebilhetes
internacionais para o perio-
do sao a Argentina, com 63%,
seguida de Portugal (+23%) e
Uruguai (+27%).

Para o presidente da Em-
bratur, Marcelo Freixo, o Car-
navalbrasileiro é um produto
turistico iinico no mundo, no
qualafoliabaiana é umgran-
de destaque na atracao de tu-
ristas. “O Carnaval baiano é
uma festa inigualavel. Reune
musica, identidade, diversi-
dade, ancestralidade e inova-
cao,alémde ser um poderoso
gerador de emprego e renda.
Esse crescimento nao é por
acaso, é resultado de um des-
tino que se preparou, que di-
versificou a oferta de atra-
tivos e que entendeu que o
luxo esta também na auten-
ticidade da cultura local”, re-
forcou Freixo.

ParaadirecaodaEmbratur,
0 sucesso do turismo em
2026 na Bahia é fruto de uma
série de acoes. Entre elas, a
expansao da malha aérea do
estado: das entradas interna-
cionais de 2025 na Bahia,
95,6% ocorreram por aviao.
Salvador recebeu 1.536 voos
internacionais, aumento de
30% em relacao a 2024.

O estado também passou
a contar com novas rotas,

OPERACAO

Inmetro e ANP combatem fraudes
em postos de combustiveis
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O Instituto Nacional de Me-
trologia, Qualidade e Tecno-
logia (Inmetro) e a Agéncia
Nacional do Petréleo, Gas
Natural e Biocombustiveis
(ANP) iniciaram, ontem, a
Operacao T6 de Olho - Abas-
tecimento Seguro. A meta é
fiscalizar fraudes “na qua-
lidade e na quantidade” do
combustivel vendido por
cerca de 180 postos.

A fiscalizacao ocorre em
“cidades previamente sele-
cionadas” localizadas no
Distrito Federal e em oito
estados situados em cinco
regioes do pais, segundo a
ANP.

“As acoOes incluem a veri-
ficacao do volume efetiva-
mente entregue ao consumi-
dor, condicoes das bombas
medidoras, existéncia de
manipulacoes eletronicas e
regularidade das manuten-
coes realizadas, bem como a
qualidade dos combusti-
veis”, detalhou o Inmetro.

Investigacao

Segundo as equipes de in-
vestigacao, as fraudes ocor-
rem tanto por meio da adul-
teracao de combustiveis, co-
mo de forma eletronica, a
partir da instalacao de dis-
positivos clandestinos em
equipamentos, de forma a
despejar no tanque quanti-
dade inferior ao que foi re-
gistrado na bomba.

D desemb_urque internaciona
——"Mternational arrival

Aeroporto de Salvador recebe turistas estrangeiros com baianas em trajes tipicos

como o voo direto de Cor-
doba e reforco na oferta de
assentos vindos de Buenos
Aires (Argentina), além de
Madri (Espanha), Lisboa
(Portugal) e Paris (Franca).

Acoes
De acordo com a agéncia fe-
deral, a alta nas vendas de
bilhetes aéreos para o Carna-
val de 2026 é reflexo de ini-
ciativas quebuscaram colocar
oestadonavitrinedo turismo
global. Com a campanha Nao
Ha Lugar como o Brasil, feita
na Europa, “a Embratur levou
o brilho de Salvador e a mis-
tica da Chapada Diamantina
para os grandes centros emis-
sores”, consta nas informa-
coes divulgadas pelo orgao,
que destaca, ainda, no campo
da promocao digital, a cam-
panha Visit Brasil, ativada em
mercados como Argentina,
Estados Unidos e Chile. Com-
plementando a estratégia, fo-
ram publicados artigos sobre
destinos baianos no portal Vi-
sit Brasil.

No eixo de relacionamen-

o,

to eexperiéncia, a Embratur
apostou em acdes presen-
ciais e de relacdes publicas
para fortaleceraimagemda
Bahia. Em abril de 2025, a
Galeria Visit Brasil, realiza-
da em Paris, promoveu dois
Patrimonios Mundial da
Unesco, que sdo Salvador e
Costa do Descobrimento. Ja
em fevereiro, uma press trip
trouxe jornalistas franceses
a Salvador para vivenciar a
Festa de Iemanja e os pre-
parativos do Carnaval do
ano passado, reforcando o
posicionamento do destino
nos segmentos de Turismo
Cultural e Afroturismo.

O apoio a comercializacao
foi outro pilar da estratégia.
Entre marco e abril, o
roadshow “Visit Nordeste”
reuniu o trade e passou por
Londres, no Reino Unido, e
Milao, na Italia, marcando a
primeira iniciativa conjunta
daregiao para promover pro-
dutos de Luxo, Sol e Praia e
Mice. Um famtour na Cha-
pada Diamantina, realizado
em marco, levou operadores

Fiscalizacao apura irregularidades no abastecimento

“A Portaria Inmetro n°
227/2022 estabelece toleran-
cia maxima de 0,5%, o equi-
valente a 100 ml [mililitros]
acada20litros abastecidos”,
esclarece o instituto.

Objetivo da
acao é coibir
armadilhas na
qualidade e na
quantidade do
combustivel

Se confirmadas as prati-
cas criminosas, os postos se-
rao autuados pela ANP, fi-
cando sujeitos a multas de
até RS 5 milhoes, além da
possibilidade de suspensao
e revogacao da autorizacao
para funcionamento.

“No caso de autuacao pelo
Inmetro, os postos flagrados
com irregularidades podem
receber multas entre RS 100
e RS 1,5 milhao”, acrescentou
o instituto ao lembrar que,
noscasosde fraudes,asbom-
bas devem ser substituidas; e
que podem ser aplicadas
também medidas como au-
tuacOes, interdicoes e apre-
ensao de equipamentos.

SeturBA) / Divulgacao

britanicos para os munici-
pios de Lencdis e Boa Nova,
com foco nos nichos de Eco-
turismo e Birdwatching. Pa-
ralelamente, a Embratur lan-
cou novos moédulos do pro-
grama Brasil Travel Specialist
(BTS), com treinamentos on-
line voltados a agentes inter-
nacionais nos segmentos de
MICE, Ecoturismo e Aventura,
tendo Salvador e a Chapada
Diamantina como destinos
ancora. Houve acoes na Fitut,
em Madri, e em Roma (Italia),
uma capacitacao com agen-
tes locais sobre turismo de
luxo na Bahia.

“Como resultado desse
conjuntodeacdesintegradas,
a Bahia registrou, em 2025, a
entrada de 211.539 turistas es-
trangeiros, o que representa
um crescimento de 47,3% em
comparacao com 2024. Para
2026, a expectativa é de que
estesnumeros crescamainda
mais e a Bahia continue a
transformar musica em pon-
te, cultura em destino e ale-
gria em convite a0 mundo”,
diz o informe da agéncia.

BANCOS

Portabilidade
de crédito ja
pode ser feita
de forma digital

AGENCIA BRASIL

A partir desta semana, os
correntistas podem pedir a
portabilidade de crédito via
open finance, com a trans-
feréncia de empréstimos
entre instituicoes financei-
ras de forma totalmente di-
gital, diretamente pelos
aplicativos dos bancos. Lan-
cada dias ap6s o open finan-
ce completar cinco anos, a
novidade marca um novo
passo na ampliacao da con-
corréncia no mercado de
crédito. Foradoambiente do
open finance, a portabilida-
de de crédito costuma levar
de 20 a 25 dias. Com a nova
funcionalidade, o consumi-
dor ganha mais agilidade,
transparéncia e poder de es-
colha na hora de renegociar
seus empréstimos.

Nesta fase inicial, o ser-
vico esta disponivel apenas
para operacoes de crédito
pessoal sem consignacao,
conhecido como crédito
“clean”. A expectativa € que,
gradualmente, outras mo-
dalidades sejam incorpora-
das ao sistema, ampliando o
alcance da funcionalidade.

Em entrevista coletiva
concedida, ontem, a presi-
dente-executiva da Associa-
cao Open Finance Brasil,
Ana Carla Abrao, classificou
o lancamento como um
marco para o ecossistema fi-
nanceiro.
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Amazonia Azul é
destino

Acervo Pessoal / Divulgacao

Zilan da Costa e Silva, vice-presidente da ACB

E um ponto de articulacdo histérico, geo-

grafico e simbodlico da Amazoénia Azul, ex-
pressdo maxima da vocacdo maritima do Brasil.
Foi a partir da Baia de Todos os Santos que o pais
se integrou ao Atlantico, estruturou rotas co-
merciais, formou elites mercantis, desenvolveu
técnicas navais e consolidou uma cultura pro-
fundamente ligada ao mar. Hoje, quando o mun-
do redescobre os oceanos como fronteira eco-
némica decisiva, Salvador nao reivindica um pa-
pel novo, mas reencontra o seu lugar natural: o
de capital estratégica da economia azul brasi-
leira.

A economia azul ndo é uma abstra¢do am-
biental nem um conceito de marketing institu-
cional. Trata-se do reconhecimento de que o mar
concentra ativos centrais da economia contem-
poranea: circulacdo de mercadorias, energia, ali-
mentos, minerais, dados, conhecimento e sobe-
rania. Transporte maritimo, portos, estaleiros, in-
dustria offshore, economia do petroéleo e do gas,
energias renovaveis marinhas, pesca sustentavel,
aquicultura, turismo nautico, biotecnologia ma-
rinha, cabos submarinos e servicos associados for-
mam um sistema integrado, intensivo em capital,
tecnologiaetrabalho qualificado. Poucascidades
brasileiras reinem tantas condicoes objetivas pa-
ra liderar esse processo quanto Salvador.

Acidade dispde de vantagens estruturais raras:
localizagdo privilegiada no Atlantico Sul, porto
natural profundo e protegido, tradicao logistica,
base industrial instalada, estaleiros, proximidade
com areas de exploracdo offshore, universidades
e centros de pesquisa, mao de obra jovem e uma
identidade cultural moldada pelo mar. Além dis-
so, Salvador ocupa posicdo estratégica na arti-
culagdo entre o Nordeste, o Sudeste e as rotas
internacionais, podendo funcionar como plata-
forma de servigos maritimos, hub logistico e cen-
tro de decisdes para a economia do mar.

Entretanto, potencial ndo se converte auto-
maticamente em desenvolvimento. E preciso es-
forco. Salvador precisa assumir, de forma explicita
e coordenada, um projeto de economia azul. Isso
significa integrar porto e cidade, modernizar a
governanca portuaria, ampliar a eficiéncia lo-
gistica, destravar investimentos em infraestru-
tura, fortalecer a industria naval e offshore, qua-
lificar mao de obra, estimular inovacao e alinhar
rigorambiental com competitividade econémica.
Exigetambém articulacdo permanente entre mu-
nicipio, estado, Unido, setor privado, academia e
Marinhado Brasil, sob umavisdo estratégicaclara
e de longo prazo.

A Amazébénia Azul ndo comeca no horizonte
distante. Ela comeca no cais, no estaleiro, no
laboratério, no planejamento urbano e na de-
cisdo politica. Se o Brasil pretende ocupar um
lugar relevante no século dos oceanos, Salvador
ndo pode ser coadjuvante. Deve liderar, formular
e executar. O mar sempre esteve a nossa frente.
O que falta agora ndo é discurso, é acdo or-
ganizada, ambicdo e coragem institucional.

S alvadornaoéapenasumacidade abeira-mar.

Publicada as quartas-feiras, a coluna mostra a atuagdo da
Associacao Comercial da Bahia na defesa do empresariado baiano

CURTAS

Unifacs oferece formacao gratuita

A TARDE

A Universidade Salvador
(Unifacs) abriu inscricoes
paraatrilha gratuita de for-
macao profissional #Par-
tiuEmprego, voltada a jo-
vens e adultos interessados
nos primeiros cargos nas
areas administrativa e de
gestdao. As inscricoes se-
guem até 8 de fevereiro, pe-
lo Sympla. A capacitacao é

presencial, ocorre nos dias
9 e 10 de fevereiro, no Bal-
cao Cidadao do Shopping
Piedade, em Salvador, e ofe-
rece certificacao oficial. A
programacao inclui ofici-
nas sobre elaboracio de
curriculo, entrevistas de
emprego, comportamento
profissionaleusodasredes
sociais.



