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Prefeitura lanca

Plano de Acdo do
Turismo Etnico-
Afro de Salvador

Aqueles que trabalham com
produtos e equipamentos que
reafirmam anegritude de Sal
vador vio ter a possibilidade
de ajudar a refletir a cultura
afro-brasileira espalhada pe
los quatro cantos da cidade
mais negra do Brasil.

Essa ¢ a intengdo do Plano
de Agio do Turismo Etni-
co-Afro de Salvador (TEA) -
langado pelo prefeito ACM
Neto, namanhide ontem, no
Teatro Gregorio de Matos.

Em outras palavras, a ideia
égueoturistasintaogue ées-
tarem Salvador ndosd por ver
uma baiana em uma esquina.
Mas, ao comprar o artesanato
produzide por um preto, a
roupa produzida e comercia-
lizada por uma preta.

O projeto, que tem o inves-
timentode R$ 13,5 milhdes por
meio do Banco Interamerica
no de Desenvolvimento (BID),
édividido em quatro eixos: In-
formacies e Governanga, Ca-
pacitagio e Renda, AgdesInte-
grativas e Produtos Turisticos.
A iniciativa propde capacitar,
qualificar e articular pessoas.

REPRESENTATIVIDADE
Segundo Neto, o TEA € resul
tado de um trabalho de pes
quisa que durou nove meses e
envolveu 658 pessoas: baianas
de acarajé, capoeiristas, tur
banteiras, trancadeiras, re
presentantes de blocos afro,
artistas grits, agenciasde ope -
radoras de turismo, além de
empresarios e até estilistas.
Todo o processo, ainda se-
gundo Neto, foi planejado co-
letivamente junto aos prota
gonistas da cultura afro, por
meio de um trabalho realizado
pelo Consdrcio Cria Ru-
mao-Arandas com aorientagio
do corpo técnico das secreta-
rias de Cultura e Turismo (Se
cult) e de Reparacio (Semur).
O gestor esclareceu que o
TEA foi planejado com foco
em arlistas e empreendedores
negros, porque “nio dd para

separar a pobreza da negritu-
de”. Para ele, as baianas de
acarajé, por exemplo, sempre
foram “aproveitadas™ somen-
te como imagens”, “Estamos
tratando de vidas, de pessoas,
Estamosfalandode geraciode
empregos, de inclusio econd-
mica e de distribuicio de ren-
da”, refor¢ouNeto, ao pontuar
que os rendimentos do plano
devem mostrar os efeitos a
“medio e longo prazo™.

Para além do slogan, a Sal-
vador que vende para o mun-

Ao lado de Tinoco, Sacramento e Reis, ACM Neto apresentou o TEA
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do a cultura da culindria do
dendé, da baiana de acarajé,
dacapoeirae doafoxé &, sim, a
cidade mais negra do Brasil,
afirmou a secretiria munici-
palde Reparagio, Ivete Sacra
mento. Militante negra, ages
tora disse que ainda ¢ pre .
nos dias de hoje, lutar contrac
racismo na capital baiana.

“E um desafio que eu e o
prefeito assumimos, mas que
& dificil. Mas, somos a tnica
cidade, no p COIm uma se-
cretaria que repara os danos

sofridos pela populagio ne-
gra”, falou. Ao comentar o
programa, Ivete lembrou o
lempo em que, em Salvador,
nio havia relagio entre o povo
preto e o turista. “Quando se
falava em turismo, se falava
tambeém em limpeza étnica.
Nioera assim?”, indagou,

EIX0S

Ao explicar os quatro eixos do
TEA, o secretario municipal
de Culturae Turismo, Claudio
Tinoco, esclareceu que as
mulheres tém prioridade em
todos os ambitos. “E a incor
poragio da populagio negra
em atividades ligadas ao tu
rismo, dasmulheresde forma
prioritaria™.

Deacordo com o secretario,
quando acomunidade preta, a
maiorrepresentagio étnicada
capital, ¢ incluida no ambito
turistico, Salvador ganha em
reparacio e igualdade. “ O tu-
rismo retune ao menos 52 se-
tores. Em Salvador, 2000u22°%
do PIE é representado por es-
ses produtos, isso significa
que esse plano (amédioe lon-
g0 prazo) funcionard como
uma grande inddstria de ge-
ragiodeempregoerendapara
a populagio mais pobre”.
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O miusico Mauricio Souza,
35 anos, pode até ndo ser co-
nhecidoem todaacidade, mas
¢ 50 chegar na regido do Nor-
deste de Amaralina, naperife
riade Salvador, para ouvir fa
lar em Mr Armeng, seu nome
artistico. O rapper e produtor
de eventos de hip-hop ¢ um
exemplo do protagonismo
que o TEA buscar expandir
para além do gueto.

PROTAGONISTAS

O artista, que participou dire-
tamente do planejamento do
TEA, afirmou que o programa
reconhece que “a populacio
negra tem papel fundamental
no funcionamento da cidade
em todas as esferas”. Ele
acrescentou que, para o povis,
a crescimento nio € so cultu
ral, “Mas econdmico, intelec
tual e turistico, A prefeitura
acerta an propor um plano ét-
nico que coloca a populagio
negra como protagonista™.

A designer de moda e em-
preendedora, Maria Auxilia-
dora, que produz e comercia-
liza suas pegas na propria lo
ja, hd trés anos, na regiio da
Lapa, comemaora a possibili-
dadede aperfeicoaronegieio
que jiconsideraconsolidado.
“Estou muito contente. Uma
cidade como Salvador, uma
Africa brasileira”™, pontuou.

A luta do negro pela sobre-
vivéncia, acrescentou a desig-
ner, “nio ¢ uma luta gual-
quer”. “Nos, que somaos negros
edescendentes, temos que ba
talhar muito, porque ninguém
investe no negro. Por essa ra
zio, o TEA é motivo de muita
felicidade, porque nés fazemaos
um trabalho sério, de valor™.

TURISMO NEGRO
Representante do trade turis
tico, o vice-presidente da As-
sociagdo Brasileira de Ageén-
cias de Viagens (Abav-Ba),
Jorge Pinto, reforgou que a
culturaafro - brasileira ndo era
valorizada. “E um momento
aportune ¢ muito bom para
execular essas priticas, Te-
mos uma cultura ¢ Salvador
tem um poder representativo
de 40" nesse sentido. E uma
mio de obra que merece o in
vestimento”, considerou.

Jorge avaliou que, a partir
do momento que o anfitriio
sabe comoreceber quem vem
de fora, achance do segmen
to dar certo também aumen
ta. “Nesse sentido, a questio
da capacitacio e qualificagio
das pessoas, especialmente
aquelas que trabalham com a
comercializacio de produtos
ou o receptivo, € muito im
portante”, comentou.

Ele concluiu que o turista
que chega na cidade, busca o
maximo possivel da cultura
local. “Nds s6 ganhamos ao
valorizar a mdo de obra dos
NOSS0s artistas negros. Sean-
tes, essas pessoas ndo tinham
como acompanhar as outras
dreas do turismo, que agora
caminhemos todos juntos”.

O prefeito ACM Neto refor-
couque a intencio & de pro
jetar Salvador como um dos
principais destinos do mun-
do no dmbito do turismo ét-
nico. *Estamos deixando um
legado para a cidade”.

QUATRO EIX0S DO PROJETO TEA
® EIXO |- INFORMAGAO E de represenlantes do poder
GOVERNANCA publico local, nacional e interna-

Acdo 1| Plataforma de Cadas-
tro Produtos e Servicos TEA
Criacdo de uma plataforma ro-
busta e geolocalizada online;
Fossibilidade de comercializacao
na propria plataforma ou link
com outra plataforma de venda;
Mapeamento em campo com
pesquisadores que deverao
cadastrar os atores do TEA;
Cadastro especifico para baianas
e seus fornecedores; Convoca-
¢3o publica para o cadastramen-
to de empresas, agentes e insti-
tuigdes do TEA Salvador.

Agio 2 | Encontros para Gover—
nanca Realizacao de encontros
Com os produtores, empresarios
e liderancas de instituicdes
cadastradas na Plataforma, além
do trade turistico e novos mer-
cados, com a intermediagao do
Grupo de Trabalho no COMTUR
para definicao de agendas e
temas das Rodadas de Negocios.,

0 GTira acompanhar a imple-
mentagao das acoes do Plano
TEA. Os resultados deverdo
gerar relatarios de monitora-
mento, nortear agées do Poder
Fublico, alimentar o Observa-
torio de Turismao de Salvadar,

Acio 3| Rodada de Negdcios
Realizacao de Rodadas de Ne-
Egocios entre empresarios e
empreendedores convidados
em nivel nacional e interna-
cional e os produtores,
Tfornecedores de produtos e
servigos étnico afro. cadastra-
dos; Articular com o Banco do
Nordeste, Caixa Econdmica
Federal, Banco do Brasil, ban-
Cos privados e empresas de
microcrédito, linhas especificas
de credito.

® EIXO Il - CAPACITACAOE
RENDA

Aciio 1| Plataforma de Capaci-
tacdo Criacdo de uma platafor-
ma educacional de capacitacio
e consultoria organizada por
Trilhas de Aprendizagem, ade-
quadas ao perfil de cada
agente, composta dos
seguintes modulos: Desen-
volvimento Pessoal e Social;
Turismao afro. O gque éisso e
qual o meu lugar?; Empreende-
darismao; Lideranca, com foco
na juventude negra; Empoder-
amento Afro Feminino; Atendi-
mento basico ao turista; Ges-
tdo de negacios; ldiomas; For-
macao de monitores locais;
Formacao em histdria e cultura
afro-brasileira; Artes e Oficios
{producdo de instrumentos,
turbantes, gastronomia, design
de roupas etc); Mentoria e Con-
sultoria; Turismo Digital: Sus-
tentabilidade nos negdcios.

@ EIXO Il - PRODUTOS TUR-
isTicos

Acdo 1| Salvador Capital Afro
Criagdo de um grande maovi-
mento - Salvador Capital Afro
- aserrealizado em novembro
de 2020 com potencialidade
para tornar-se anual, para di-
vulgar e comercializar produtos
e servicos do TEA,

Folitico: Contar com a presenca

cional para sensibilizacao e di-
vulgacao da tematica afro em
Salvador, institucionalizando a
cidade como o principal destino
afro do Brasil etc:

Econdmico: Realizacdo de
grande rodada de negocios,
com empresarios e em-
preendedores convidados, em
nivel nacional e internacional
para aproximar comercial-
mente o trade turistico e os
produtores, fornecedores de
produtos e servigos étnico afro.

Educacado: palestras, oficinas e
minicursos para sensibilizagao
e formacao rapida e especifica
sohre os oficios e negocios ét-
nico-afro e o empoderamento
das mulheres;

Experiéncias: shows, apresen-
Lacdes, vivéncias exposicbes
cobrindo os segmentos: Audio-
visual e novas midias; Cinema e
Video; Tecnologias interativas;
Games; Afrofuturismo; Novas
narrativas; Gastronomia; Reli-
gides de matriz africana; Musi-
ca (samba, reggae, hip hop
/rap, afro), Grios (Teatro, Poe-
sia, Literatura, Performances),
artes visuais (grafite, fo-
tografia, artes plasticas); Au-
diovisual e Movas midias (cine-
ma e video, tecnologias intera-
tivas, games, afrofuturismao,

novas narrativas); Capoeira;
Danga; Flora; Moda e Beleza
{roupas e acessorios, tatu-
agem, saldes de beleza).

Acao 2| Sistematizacio de Ex-

periéncias e Roteiros Turisticos

TEA Criacio de experiéncias e
vivéncias gue ressaltem a
rigueza dos produtos e servicos
étnico-afro. Cada ponto turistico
sera trabalhado com consultoria
especializada para o desenvolvi-
mento das experiéncias e viven-
cias que toquem a emocac e
gerem a sensagao de estar
vivendo a cidade naquilo que ela
tem de mais singular.

Acido 3 | Fortalecimento das
baianas Fortalecimento do ofi-
cio e estruturagdo dos pontos
de venda conforme decreto
municipal,

® EIXOIV - AGOES INTE-
GRATIVAS

Acdo 1|RP e Assessoria de Im-
prensa Contratacao de uma
empresa experiente com o ob-
jetivo de divulgar todas as
agdes do Plano TEA, projetar os
produtos de forma sedutora
nos principais mercados emis-
sores e integrar a estratégia do
TEA com acdes da Prefeitura
que tenham sinergia com o
projeto.

Confira as informagbes completas de cada
eixo vo site www.correio.24horas.com.br.

INVESTIMENTOS NO SETOR

RS 130 milhdes Construgio
do Novo Centro de Conven -
coes de Salvador

RS 22 milhées Requalificagio
da Avenida Sete de Setembro
e Praga Castro Alves

RS 43 milhdes (em licitagin)
Requalificacio urbanistica da
Orla de Stella Maris/Flamen-
go/lpitanga

RS 7,8 milhdes Restauracio
da Casa dos Azulejos

RS 29 milhées Restauragio e
Construcio da Casa da Histdria
e Arquive Piiblico Municipal
RS 6 milhdes Implantacio da
Casa do Carnaval

RS 13,5 milhdes (na fase de
implementagio) Plano de
Agdo para Desenvolvimento
do Turismo Etnico- Afro de
Salvador

RS 16,1 milhdes Caminho da
Féé - Regualificagio urbanistica
RS 731 milhdes Plano Estraté
gico de Marketing Turistico
de Salvador

RS 5 milhdes anuais Promo-
c¢ao por Marketing Digital de
Salvador

RS 800 mil anuais Acdes de
promocio e capacitacio de
evenlos, por meio de pa-
lrocinio para Salvador Desti-
nation e ABIH-BA

A préxima tendéncia da moda baiana: mais
qualidade, produtividade e originalidade.

Inscreva-se no Edital de Moda e Economia Criativa do Sebrae/BA.

Se vocé & designer, estilista, artesfio ou tem uma peq ind fad

cheios de baianidade, essa chamada & para vocé:

O Sebrae/BA quer investir na sua ideia ¢ colaborar com o seu negécio. Vinte empresas seriio

Para: ME| ou ME ou EPP

selecionadas, através do edital, para participar de um prog de caf para efou
.-vﬂ! Hwil dﬁ.— i) dﬂﬂlﬂda: upas, I‘J e Sril :‘*IB" h a ids idad dﬂ.
Bahia e valorizem nossa cultura. E uma delas pode ser a sua.

Vocé poderd ter acesso a solugdes que vio desde o p de il ] fio até as novas

tecnologias, incluindo a gestio do seu negécio. Participe!

CHPJ e Contrato Social com finalidade e rame de atuagdo que parmitam a realizagio

de servigos ligados a negdcios criativos efou negdcios da indastria de moda.

Acesso ao Edital: www ba sabrae.com br.

b br.

Participe e mostre o que a Bahia tem de original na moda.




