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As

COVID-19 Prefeito estendeu por mais 15 dias o fechamento de shoppings, centros comerciais similares e lojas de rua

PRORROGACAO DE DECRETO PREOCUPA
EMPRESARIOS E LOJISTAS DA CAPITAL

FABIO BITTENCOURT

O pessoal do “rolé” vai ter de
esperar por pelo menos mais
15 dias para poder sair da
quarentenae voltaracircular
por corredores dos grandes
centros de compra. Nao s6
eles, mas também trés mi-
lhoes de trabalhadores, 105
millojistase nadamenos que
2,7% do Produto Interno Bru-
to (P1B),oudetodariquezado
pais, segundo dados da As-
sociacao Brasileira de Shop-
ping Centers, que possui 577
empreendimentos associa-
dos no Brasil - 14 na Bahia,
nove em Salvador.

Como no restante do pais,
o prefeito ACM Neto (DEM)
estendeu, ontem, por mais 15
dias, os decretos que deter-
minam o fechamento de
shoppings, centros comer-
ciais similares e lojas de rua
da capital — além de praias,
clubes sociais, recreativos e
esportivos. Todas as medidas
tinham prazo de encerra-
mento hoje, e a prorrogacao
foi publicada ontem mesmo
em edicao extra do Diario
Oficial do Municipio.

Péssima para a economia -
como € sabido -, a medida ¢
perfeitamente compreensivel
diante do alerta e recomen-
dacoes de organismos inter-
nacionais de saude puiblica e
de autoridades sanitarias.

“Remédio amargo”
“A industria de shoppings
esta consciente de que essa é
uma crise adversa, e nao sa-
bemos, obviamente, qual o
remédio a ser aplicado. Mas
ele certamente € amargo.
Shopping €, por definicao,
lugar de aglomeracdes, e as
autoridades recomendam
isolamento social total. Nao
hd possibilidade (de ir na
contramao). Quem vai pa-
gar a conta sao todos os
agentes envolvidos na ope-
racdo, ou seja, 0s empreen-
dedores, oslojistas, 0 estado,
a prefeitura, os trabalhado-
res - que ja vém pagando”,
diz o coordenador regional
para a Bahia da Abrasce, Ed-
son Piaggio.

As assessorias de impren-

Em 577 centros
de compras
pelo pais
trabalham trés
milhoes de
pessoas

sadoShopping Paralela, Sal-
vador Shopping, Shopping
da Bahia e Parque Shopping
—este ultimo recém-inaugu-
rado em Lauro de Freitas -
afirmaram que os centros
“acompanham com atengao
os desdobramentos e as
orientagoes dos orgaos com-
petentes” quanto ao comba-
te a pandemia da Covid-19.

Presidente da Associacdo
de Lojistas do Salvador
Shopping, Humberto Paiva
diz que “nao esta sendo fécil
ficar fechado”. “O comércio
javinha desde janeirono su-
foco,vendendo oalmogo pa-
ra poder jantar, e agora a
bicicleta para de vez. Naoen-
tra dinheiro no caixa”, diz
ele, que deu férias aos fun-

cionarios e, no regresso, de-
ve desligar 40% do quadro.
Ainda de acordo com Pai-
va, é muito provavel até que,
quando dareabertura do co-
mércio, muita loja nao con-
siga abrir — ou por falta de
caixa (dinheiro), de empre-
gado, insumo ou estoque.
“Adepender do segmento,
vai faltar mercadoria. E o

mercado, quando voltar, vai
ser desaquecido. As pessoas
vao para a rua com medo -
da doenca e de gastar, pois
nao sabem se estarao em-
pregadas”, avalia. “Este se-
mestre esta perdido. Esta-
mos negociando com as ad-
ministradoras os  custos
com aluguel e condominio,
que sao altos”, acrescenta.
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Decretos municipais determinam o fechamento de shoppings, centros comerciais similares e lojas de rua - além de praias e clubes sociais

Dirigente cobra medidas ‘claras’
e que mercado venda s6 comida

De acordo com o presidente
do Sindicato dos Lojistas do
Comeércio do Estado da Ba-
hia(Sindilojas), Paulo Motta,
para além das “dificulda-
des” proprias - enfrentadas
por toda a sociedade duran-
te o periodo de pandemia de
coronavirus -, falta mais
“clareza” nas medidas to-
madas (por decretos) pelo
municipio. Segundo o diri-
gente, ¢ contraditorio que
secoes de bens duraveis de
hipermercados, por exem-
plo, sigam funcionando.
“Supermercado nao ven-
de s6 comida. Vende pneu,

vende televisor. Ja sesabedo
aumento noconsumo de (te-
lefone) celularnestescanais.
Porque ha uma migracao do
consumidor, isso vocé nao
tenha duvida. Se ele nao
acha em um lugar, ele pro-
cura em outro. E preciso, no
minimo, isolar a secao de
bens durdveis nesses locais
de compras”, afirma.

“As coisas sao complica-
das, e a falta de consisténcia
torna tudo ainda mais som-
brio (o cendrio). O resultado
pode serassustador. Edaqui
a1sdias, digamos quereabra
-0 que pode nao acontecer

-, eu vou vender o celular, o
pneu para quem? Se ele (o
cliente) ja achou (no super-
mercado)? Exlsre uma dico-
tomia grande ai”, fala.

O empresario destaca,
contudo, a importancia do
“abastecimento das fami-
lias”, mas cobra mais “cla-
reza quanto aos prazos”. ‘A
dureza esta muito dura para
ser enfeitada. Qual é a me-
todologia dessa projecao? E
se forem mais 30 dias, em
vez de 152 E preciso saber,
porque precisamos nos pre-
parar. Isso ¢ de uma gravi-
dade muito séria. As pror-

Fecomércio revisa expectativa e
preve queda de 5,6% na Pascoa

DA REDAGAO

Com o avanco do coronavi-
rus no Brasil e na Bahia, a
Fecomeércio-BA revisou a ex-
pectativa de vendas para o
periodo da Pdscoa. Antes, a
projecao erade crescimento
de 4,9% em relacao ao mes-
mo periodo de 2019, mas
passou para -5,6% no novo
cendrio.

O varejo de chocolates no
estado vai deixar de vender
R$7,25 milhoes, umavez que
o faturamento esperado era
de R$ 72,6 milhdes e, aps a
revisao, 0 montante movi-

mentado deve ser de RS 65,4
milhoes. “As familias estao
priorizando o consumo em
farmacias esupermercados,
sobretudo de produtos de
consumo basico. O chocola-
te passa a naoser listado nas
prioridades de comprasnes-
te momento”, explica o con-
sultor econémico da Fede-
racao, Guilherme Dietze.
“Oque evitara um desem-
penho ainda pior é que os
produtos conseguem ser
vendidos de alguma forma,
pois os supermercados e lo-
jas especializadas podem
abrir suas portas na quaren-

tena e até vender por meio
de aplicativos de entre-
ga/delivery”, acrescenta.
Embora nao haja clima de
festa neste momento, a Fe-
comércio-BA sugere que a po-
pulacao priorize o microe pe-
queno empresario e efetue
seus pedidos, mesmo por
meio online. “Esses empre-
sarios e os produtoresde cho-
colates artesanais devem so-
frer mais porcontada crise e
j haviam comecado a pro-
ducao para o periodo”, diz.
As préximas semanas se-
rao desafiadoras para o va-
rejo. “Quem puder vender os
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Ruas desertas
no Pelourinho
em plena
quinta-feira

rogacdes vao ser um castigo
para nos. Para dirigentes de
categorias, ¢ uma responsa-
bilidade muito grande”.

Nimeros do setor
Segundodadosdosindicato,
existem na Bahia 45 mil lo-
jasdecomeérciofiliadasaen-
tidade, 12 mil s6 em Salva-
dor. O setor é responsavel
por gerar 255 mil empregos
em todo o estado, 125 mil na
capital baiana. “Tomara que
tudo issofaca asautoridades
pensarem mais”, afirma.
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Antes da
pandemia,
previsao era alta
de 4,9% nas vendas

produtos da Pascoa aum pre-
co mais baixo, que o faca, pois
oimportante nestemomento
é gerar recursos para o caixa
para arcar com 0S COmpro-
missos do més, evitando a
inadimpléncia”, indica o pre-
sidente da Fecomércio-BA,
Carlos de Souza Andrade.

Para o setor, marco e abril
sdao os melhores meses ao
longo do primeiro semestre
do ano. A participacao das
vendas no segundo bimes-
tre representa 40% de tudo
que as lojas de chocolates e
doces vendem entre janeiro
e junho no estado.



