Falta de fiscalizacio faz crescer

Salvador tem 1.100

iro Co inior
dalia promete tra-
Zer pessoa ama-
da de volta em
48 horas. Garante resolver tam-
bém problemas relativos a tra-
balho e dinheiro. Além dos su-
postos poderes especiais para
splumonar dificuldades de todo
tipo, Odalia é muito mais conhe-
cida por emporcalhar os postes
da cidade com cartazes, apro-
veitando a ineficiéncia do poder
pﬂ!?lico em coibir a colocacdo de
anuncios que ferem a legislagio
criada para impedir a poluicdo
visual. N&o ha levantamento ofi-
cial disponivel sobre o assunto,
mas um olhar atento sobre Sal-
vador é suficiente para consta-
tar que a cidade esta entre as
pnrr:neiras posi¢Ges do ranking
nacional de polui¢io visual.

A questao dos outdoors é
emblematica. Existern atualmen-
te, na capital, entre 1.050 e 1.100
equipamentos, somente das se-
te grandes empresas ligadas a
Central de Outdoor, fora as que
atuam sem a bandeira da asso-
ciagao. A grande maioria esta
instalada em &reas publicas. O
restante, em terrenos ou areas
extemnas de casas ou estabele-
cimentos comerciais, cujos pro-
prietarios recebem pelo aluguel
do espago. Para efeito de com-
paragéo, desde quando a Lej Ci-
dade Limpa entrou em vigorem

Sao Paulo, em janeiro de 2007,
foram retiradas 1.331 pegas pu-
blicitarias. O detalhe é que a ca-
pital paulista, a megaldpole do
pais, possui duas vezes o tama-
nho da capital baiana — 1.523km?,
contra 707km? (veja box).

Para os empresarios baianos
do setor de publicidade e propa-
ganda, Salvador € um paraiso

‘outdoors’, quase o total

de “organizagao” em meio ao in-
femo visual provocado pela pro-
lferacéo de outdoors, placas, fai-
Xas, cartazes e banners, que to-
maram conta da paisagem urba-
na de muitas das grandes cida-
des do Brasil. "Viajo bastante pe-
lo p,afs € nao acho que Salvador
seja poluida visualmente. H4 bas-
tante harmonia dos antncios com
0 espaco fisico”, avalia o presi-
dente do Sindicato das Empre-
sas de Publicidade Exterior do
Estado da Bahia (Sepex-BA), Pe-
dro Dourado.

Caso tal afirmagao fosse fei-
ta na frente do estudante de tu-
rismo Daniel Moreira, 27 anos,
0 assunto poderia acabar em
briga. Morador do apartamento
301 do condominio Mater Sal-
vatoris, no Jardim de Ala, Morei-
ra diz ja nao suportar mais os
trés outdoors situados no terre-
no em frente ao edificio onde re-
side. “Eles (os outdoors) tapam
parte da visao do mar e, & noi-
te, ainda s&o iluminados por no-
ve refletores. E muito ruim, bi-
zarmo, chegar na janela e serinun-
dado pela luz forte. Reclamei di-
versas vezes, mas nunca da em
nada”, dispara.

Moreira faz parte da ala dos
descontentes, que inclui o mo-
torista de taxi Josué Mario da
Purificagao, 56. “Veja isso aqui
(aponta para um dos cruzamen-
tos da Avenida Garibaldi, proxi-
mo ao monumento em homena-
gem a Clériston Andrade). Nao
da para saber o que é propagan-
da ou o que é sinalizagdo de tran-

sito. E uma confusao s6, atrapa-
Iha”, queixa-se. O taxista diz que
existem varios pontos da cida-
de com o mesmo problema, so-
bretudo na orla e nas chamadas
avenidas de vale, principais ei-
X0s viarios da capital baiana.
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Total de outdoors:

Cerca de 1.100, apenas de sete grandes empresas
vinculadas a Central de Outdoor
Distribuigao por trés grandes avenidas da cidade:

Paralela — 200

Antonio Carlos Magalhaes — 29

Garibaldi — 55

Proibicoes descumpridas

A legislagao municipal que
regulamenta a colocagéo de
anuncios externos, o Decreto
12.642 de 2000, possui em seu
Artigo 15 nada menos 33 pon-
tos determinando o que € proi-
bido no setor: quando impedir,
mesmo que parcialmente, a vi-
sao de iméveis, comprometer
direitos de terceiros, utilizar in-
corretamente a lingua portu-
guesa, prejudicar a visualiza-
cao de sinais de transito, utili-
zar postes, conter elementos
que induzam a praticas de ati-
vidades ilegais, entre outros.
Caso o dispositivo fosse cum-
prido & risca, Odalia teria me-
nos clientes. Ja Moreira e Pu-
rificagéo seriam cidadaos me-
nos aborrecidos.

A legislagao impede tam-
bém que anuncios sejam man-
tidos quando nédo estejam bem
conservados visualmente. Em
Plakafor, um Ricardo Chaves
meio rasgado, descolorido pe-
la chuva e pela agéo do sol,
continua a anunciar as novi-
dades para o Carnaval 2009.
Em outro ponto, o decreto im-
pede a colocagao de publici-
dade externa em meios-fios.
Na sempre engarrafada Rua
Oswaldo Cruz, Rio Vermelho,
a base de dois outdoors faz
com que, em dias de alto mo-
vimento, os transeuntes te-
nham que ser acrobatas para
tentar passar.

A diretora da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da
Universidade Federal da Ba-
hia (Faufba), Solange Souza
Arajo, |é com inqeduhdade
0s 33 ponlosproibmvosudo de-
creto, “Lei existe, mas nao fun-
ciona na pratica’”, analisa. Pa-
ra ela, ha urm excesso de pu-
blicidade externa em total de-
sarmonia com a paisagem ur-
pana, sobretudo nas gmpdas
avenidas e bairros periféricos,

onde as fachadas de casas co-
merciais rivalizam umas com
as outras em tamanho e cor,
criando um cenario de pura
confusao visual. “Tudo cabe
na cidade, desde que seja cri-
teriosamente estudado. Nao é
o caso de Salvador, assim co-
mo de muitos outros grandes
centros”, assinala.

Contando apenas outdoors
e placas, nos 13km da Avenida
Paralela ha cerca de 200 anun-
cios, muitos deles em areas
plblicas. Na Avenida Antonio
Carlos Magalhaes, 29. Mais 55
na Garibaldi, que rivalizam com
os letreiros e fachadas de em-
presas comerciais e edificios
voltados ao setor de servigos.
Sem contar o mobilidrio urbano
instalado por toda a cidade, en-
tupido de publicidade: pontos de
énibus, totens, placas de iden-
tificagao de vias e luminosos, to-
dos disputando os olhares de
quem passa com os atrativos
desse ou daquele negocio.

Ha casos em gue os des-
vios legais sao tolerados por
quem deveria zelar pela or-
dem. No Centro Administrati-
vo da Bahia (CAB), perto da
Fundagéo Luis Eduardo Ma-
galhaes, ha faixas parabeni-
zando o governador Jagues
Wagner por esse ou aquele fei-
to, mesmo sob a vigéncia do
Artigo 15, que proibe terminan-
temente a pratica. Ja a prefei-
tura, apesar do decreto permi-
lir a afixagédo de anincios nas
areas publicas por motivos ins-
titucionais, espalha dezenas
de placas de obras pela capi-
tal, ainda que os trabalhos se-
quer tenham comegado. Algu-
mas delas contribuern bastan-
te para poluir o visual da cida-
de, a exemplo da que estd no
calgaddo da orla de Piata, in-
dicando a contengdo de uma
erosio na Praia do Sesc.
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polui¢do visual

Foios de Pauio M. Azevedo

Na Rua
% Oswaldo
Cruz, Rio
Vermelho, a
base de dois
‘outdoors’
faz com que
 muitos

‘¢ pedestres
= tenhan que
® ser acrobatas
para passar

Lei muda cendrio paulistano 9

Em 1° de dezembro de 2007,
0 mercado paulistano de publi-
cidade e propaganda sofreu o
mais duro revés de sua histéria,
guando entrou em vigor a Lei Ci-
dade Limpa. Naquela data, Sao
Paulo, a megaldpole do pais, co-
megou a reduzir significativa-
mente os indices de polui¢do vi-
sual, retirando os antincios ex-
temnos de areas publicas e regu-
lamentando o setor, com a apli-
cacgao de normas mais duras. A
adogao da medida pelo prefeito
Gilberto Kassab, fez com que
outras cidades comegassem a
repensar o desvario colorido e
iluminado que entorpece as reti-
nas. Salvador nao ficou imune.

“Houve uma cobranga maior
por conta da Lei Cidade Limpa,
pois a prefeitura percebeu que
€ preciso reavaliar a questao da
poluicao visual”, conta a geren-
te de Licenciamento de Ativida-
de e Publicidade da Superinten-
déncia de Controle Uso e Orde-
namento do Solo do Municipio
(Sucom), Lélia Maria Dias. Pa-
ra ela, arquiteta e urbanista for-
mada pela Ufba, a lei em vigor
atualmente em Salvador nao €
ruim, mas esta defasada por con-
ta da dinamica tipica do merca-
do publicitério e do crescimento
econdmico verificado nos ulti-
mos anos na capital.

“O decreto, quando foi publi-
cado, era para uma época, pa-
ra determinados tipos de midia
externa. Mas a publicidade mu-
da muito rapido, incorpora ten-
déncias gue a legislagao nao
abriga”, opina. Por isso, uma co-
missao integrada por érgaos mu-
nicipais e empresas do setorvem

se reunindo para revisar a lei.
Enquanto isso nao ocorre, o
boom publicitario vai correndo
solto, “comendo” as ruas, ave-
nidas e encostas da cidade.

Para Lélia, Salvador nao é
uma cidade poluida visualmente.
No entanto, reconhece que ha
nichos na capital onde existe de-
sarmonia entre o excesso de
anuncios e a paisagem urbana,
causada pela falta de sincronia
entre as geréncias de Licencia-
mento e de Fiscalizagao, esta - =
ultima responsavel por zelar por
uma ampla gama de setores, da
construgdo civil a publicidade.
“A estrutura precisa também ser
revista”, destaca.

A gerente da Sucom volla ao
tema quando confrontada com
casos em que a colocagao de
anuncios fere a legislagao vi-
gente. “Por isso, tomo a repetir
que é imprescindivel criar maior
sincronia entre o licenciamento
e a fiscalizagao”, afirma. Tradu-
zindo: existe vigilancia, mas ela
nao tem se mostrado capaz de
combater as burlas as leis pra-
ticadas por toda'a cidade.

Em alguns casos, a prefeitura
tentou modificar o panorama, ten-
tando retirar os antincios, sobretu-
do outdoors, de dreas puiblicas, mas
teve de enfrentar a sanha de em-
presas que queriam continuar lu-
crando com a poluicdo visual, as
mesmas que brigaram na Justica
paulista contra a Lei Cidade Limpa.
“Nos suspendemos desde 2004
novas autorizagées, mas o decre-
to n&@o retroage sobre as velhas,
pois algumas empresas atuam
no mercado ha mais de 20 anos’,
explica Lélia.
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Oddlia, a cartomante milagreira, é a camped em
numero de cartazes colados em postes de iluminacdo
publica
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Eimn Plakafor, contrariando a legislacéo, um ‘outdoor’
rasgado anuncia a programacio de Ricardo Chaves
para o Carnaval 2009 :

Mercado teme reagio popular

Em 15 meses, a Lei Cidade Limpa transformou a
paisagem urbana de Sao Paulo, até entao chf.
emporcalhada por centenas de milhares de anuncios.

Confira os resultados:

Foram retiradas 1.331 pecas publicitarias. Mais de

95% eram outdoors.

A prefeitura também tirou dos espagos publicos
463.324 outros antincios externos, entre placas, faixas,

cartazes e banners.

A Coordenadoria das Subprefeituras de Sao Paulo
aplicou, de janeiro de 2007 a margo deste ano, 2.100
multas em empresas que descumpriram a lei.

A CIDADE PEDIU

qf A PREFEITURA ESTA CUMPRINDD, =

Prefeitura contribui para a polui¢ao visual, com
dezenas de placas espathadas na cidade, algumas
anunciando obras que sequer comegaram

cerca de R$300 mil cada umé
valor que se refere a taxa pa
ra colocagao de quase 1.10
outdoors. “Nao acho que o pre
blema esta nos que sao regu
larizados, pois nao exibimo
anuncios a esmo e respeita
mos a distancia de 100m er
um conjunto de trés anuncio
para outro, como manda a le
gislagao”, acrescenta Luaniz

Para ele, também proprie
tario de uma empresa de ou
door, os nichos de poluica
visual da cidade sao geradc
pelas fachadas de estabele
cimentos comerciais, cujc
letreiros nao obedecem &
leis, e nao tém um padrao ¢
identidade definido. “Mas f
camos muitas vezes de mac
atadas, sem poder denuncis
pois alguns deles sao clie
tes", segreda.

“Quando vejo irregularid
de, procuro fotografar e enc
minho & Sucom para que :
medidas sejam tomadas. A i
tengao € evitar que o intere
se publico seja esquecido
que o caos visual tome cor
da cidade”, assegura o pre
dente da Sepex-BA, Ped
Dourado.

Um certo temor ronda as
empresas baianas de publi-
cidade e propaganda, que
usam os anuncios externos
como forma de geragao de ne-
gocios: a de que as irregula-
ridades, combinadas a falta
de fiscalizag@o do poder pu-
blico, deflagrem uma onda
coniraria da opiniao publica
contra os excessos, alteran-
do um feudo até entao tido co-
mo referéncia para outras
metropoles.

“Nao concordo de jeito ne-
nhum com a opiniao de que
Salvador é uma cidade polui-
da visualmente. Mas existem
= - problemas que precisam ser
enfrentados”, salienta o presi-
dente da seccional baiana da
Central de Outdoors, Rober-
val Luania. Para ele, muitas
empresas do ramo procuram
cumprir a lei. “Nés, da Central,
buscamos harmonia com O po-
der publico, pagando todas as
taxas e nao entrando na Jus-
tica contra a prefeitura”,
ressalta.

A Central reune sete gran-
des empresas baianas do seg-
mento de ouldoors, que pa-
gam anualmente a prefeitura
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