Nizan Guanaes embarca no Carnaval de Salvado
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meta é a profissionalizacao da festa

LivIA VEIGA

A venda das cotas publicitari-
as de patrocinio do Carnaval de
Salvador serd, nos proximos dois
anos, responsabilidade da empre-
sa OCP + Tudo, de Nizan Guana-
es, (uma parceria entre a OCP Co-
municacgao e Tudo, do grupo YPY).
O grupo que venceu a concorrén-
cia publica, representado pelo pu-
blicitario Nizan Guanaes, assinou
ontem contrato com a Prefeitura de
Salvador, no valor de R$8 milhdes
em meta de captagao, sendo. que
deste montante, a empresa ficara
com:a parcela padrao de 20%.

Segundo o prefeito Joao Hen-
rigue Carneiro, a terceirizagao do
Carnaval de Salvador significa a
profissionalizacao definitiva da
festa. “O Carnaval dependia dos
cofres publicos e com essa licita-
¢ao, vencida pelo publicitario Ni-
zan Guanaes, a festa torna-se auto
sustentavel. Os patrocinadores é
que vao sustentar as despesas e
a operacionalizagdo do Carnaval
2008", afirmou.

A nova estratégia de gestao da
captagao de recursos, reduzira de
acordo com o presidente da Emtur-
sa, Misael Tavares, o gasto da pre-
feitura. Em 2007, o valor gasto pela
prefeitura foi na faixa de R$15 mi-
Ihoes em infra-estrutura, limpeza,
salide e uma série de atribuicoes.
Esse ano, foi arrecadado em tor-
no de R$6 milhdes em patrocinio
e a expectativa com esse contrato
é que haja um aumento de até 45%
em valor arrecadado.

“Com certeza o investimento
no Carnaval é alto, mas sera re-
vertido nos préximos anos. Quan-
| do aumenta a arrecadagao, tende

a diminuir o impacto de recursos
financeiros na prefeitura. E uma
coisa mais logica, a captagao de
recursos ser feita por uma agén-
' cia de publicidade e através de li-
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Prefeito Jodao Henrique, Nizan Guanaes, artistas, carnavalescos e convidados na assinatura do contrato

citagéo, contratamos uma empre-
sa para captar recursos e aumen-
tar a arrecadagcao. Nossa esperan-
¢a é gque com esse novo modelo, a
gente consiga uma média de 80%
do que se gasta no Carnaval’, afir-
mou Tavares.

A empresa concorrente fez um
projeto técnico de captacao de re-
cursos, incluindo a area onde sera
feita a publicidade, aumentando
conseqliientemente a exposicao
dos patrocinadores e com isso o
valor também. Para Nizan Guana-
es, publicitario representante da
OCP + Tudo, que assinou o con-
trato com a prefeitura, boa parte
dos grandes patrocinadores esta
fora do Estado e havera a necessi-
dade de explorar o Carnaval da
Bahia num espectro maior. “A festa

hoje € muito maior do que a pro-
pria capacidade que o Estado e o
municipio tém de capitalizar. Va-
mos cuidar das cotas de comerci-
alizacao do Carnaval, nao s6 ven-
dendo os circuitos, mas os bair-
ros também?”. ;
Guanaes ainda solicitou gene-
rosidade do trade do Carnaval em
relacao aos patrocinadores, para
que ndo haja conflitos com cada
bloco. Mas, de acordo com: Joa=
quim Nery, diretor da Central do
Carnaval, a comercializacao sera
feita do Carnaval como um todo, o
que nao exclui as particularidade
de captagdo de cada bloco, indivi-
dualmente. “A vinda de Nizan para
a atividade de comercializagdo do
Carnaval é uma expectativa fantas-
tica, porque vai dar uma visibilida-

de nacional, de uma empresa de
nome, que agrega credibilidade a
festa baiana”, disse Nery.

A assinatura do contrato acon-
teceu ontem no Centro Cultural da
Camara Municipal, junto ao Pala-
cio Thomé de Souza. Estiveram
presentes ao ato, representantes
do trade turistico, de entidades car-
navalescas, artistas e politicos. Na
solenidade, Guanaes ressaltou a
necessidade de que todos abra-
cem a estratégia agradecer aos
patrocinadores, para garantir o
maximo de visibilidade. “Se esse
trabalho for bem feito, daqui a trés,
quatro anos, nao sera preciso uma
empresa para comercializar o Car-
naval de Salvador porque a deman-
da em si sera corrente”, disse o
publicitario.




