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A contagem regressiva para o Car-
ifaval prossegue, mas a Prefeitura
deSalvadoraindapenaparaalcan-
gar a meta de R$ 8 milhes em co-
tas de patrocinio master para a fo-
lfa. Na categoria, se enquadram os
maiores playersdo evento, que po-
dem fazer propaganda aberta-
thente no perimetro do circuito de
uia. Até agora, apenas a Schinca-
niol, com a bandeira Nova Schin
(R$1,6milhao), eaCoca-Cola (R$ 1
thilhao) fecharam contratos para
divulgacdo de suas marcas na fes-
ta. Estesrecursos devem ser soma-
dosaosR$3milhdesinvestidos pe-
lp governo estadual, mas, aindaas-
© sim, a conta nao fecha, ja que o to-
tal alcanca cerca R$ 5,6 milhdes.
Ealta, portanto, a quantia de R$ 2,4
rhilhGes para atingir a meta.

¢« Aexplicacdo para a debandada
da publlc1dade estd associada a
dueda do niimero de turistas que
devem visitar a capital baiana du-
rante os seis dias da folia momes-
0a. A projegdo da Emtursa, Empre-
sa de Turismo de Salvador, vincu-
lada a prefeitura, € que a cidadere-
ceba cerca de 700 mil visitantes no
Carnaval deste ano, contra 1,1 mi-
Ihao registrados em 2006; uma re-
_ tracdo de 36,3%. Por outro lado, o
presidente do capitulo baiano da
Associagdo Brasileira das Agéncias
de Publicidade (Abap), Sidonio
Palmeira, avaliaque oatrasonade-
finicdo do perfodo de oferta das
cotasdepublicidade pode ter afas-
tado os anunciantes.

“E preciso pensar no Carnaval
com um ano de antecedéncia, a
fim de evitar este tipo de proble-
ma”, observa. O mercado ainda es-
tranhou o novo formato de capta-
¢ao de patrocinio para a festa. Di-
ferente de anos anteriores, a pre-
feitura ndo fez a captacdo direta-

Este é o valor que o governo
do Estado deve investir no
Carnaval: R$ 3 milhdes
através da prefeitura e R$ 1
milhdo em blocos e trios.
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mente, mas deixou a tarefa a cargo
de um pool de empresas de publi-
cidade. “Ainda assim, foiumapers-
pectiva vélida, no sentido de pro-
fissionalizar a administracao da
festa”, observa Palmeira. Entre os
desertores da carteira de clientes
da prefeitura para a publicidade
momesca, Se encontram as em-
presas de telefonia mével.

PARCEIROS -Tradicionais parcei-
ras do Carnaval baiano, fecharam
o cofre para a edi¢ao atual da festa.
Ap6s perder a concorréncia publi-
cadoanopassado,aTIMapostano
Projeto Verao, que contempla
acoes de patrocinio nas dreas de
cultura e entretenimento paraaal-
ta estagao como um todo, descar-
tando a aposta centrada nos dias
da folia. Por outro lado, persiste a
tendéncia de fazer publicidade lo-
calizada, em parceria com empre-
endedores do Carnaval baiano.
Neste caso, a propaganda € restri-

ta, sem direito a inserir a marca no
mobilidrio urbano. Para quem estd
patrocinando camarotes, a instru-
¢do é colocar a marca nas depen-
déncias internas das estruturas -
longe dofoco das cameras, queen-
viam imagens do evento para o
mundo inteiro. A Credicard, com a
bandeira Credicard Citi, € patroci-
nadora dos blocos da banda Chi-
clete com Banana, presente no
Carnaval de Salvador com os blo-
cos Camaledo, Voa-Voa e Nana Ba-
nana. A empresa também investe
no trio Expresso 2222.

A cerveja Sol, marca da mexica-
na Femsa também deve demarcar
territério na maior festa popular
do planeta. O investimento da
marca no mercado baiano faz par-
te de uma estratégia para o verao
brasileiro, que compreende acoes
no Parand, além da presenca em
Estados nordestinos, como Ceard,
Rio Grande do Norte e Piaui. No
Csarnaval de Salvador, a Sol serd a
patrocinadora dos camarotes Ex-
presso 2222, Trio Elétrico Expresso
2222, além dos ensaios pré-carna-
wval dos blocos Timbalada, Olodum
e Motumbé.

Embora os anuncianies este-
jam afluindo para parcerias locali-
zadas, a prefeitura continua na
corrida parafechar osR$ 8 milhGes
previstos para os masteres. Entre
os anunciantes mais cotados para
compor a carteira estd a Insinuan-
te. De acordo com a Emtursa, es-
taria tudo pronto para o ingresso
da rede varejista entre os princi-
paisanunciantes do Carnaval, mas
ainda haveria entraves contra-
tuais. A fixacdao do limite de cotas
de patrocinio em R$ 8 milhoes
ocorreu depois que o mercado re-
jeitou a oferta inicial da prefeitura;
queempreendeuumleildonoqual
foram ofertades R$ 12 milhaes,
mas ndao houve demanda. Apés
quedas, chegou-se ao atual valor.

&



FreeText
Jornal: A Tarde
Data: 07/02/2007
Caderno:Carnaval do Papão
Página: 6


