Pelourinho

Comerciantes temem ficar no prejuizo

Jorge Lindsay

Passados o verdo — e com ele
suas badalagbes mais concorridas
como as festas de largo — e a res-
saca do Carnaval, o Pelourinho,
um dos pontos mais agitados da
cidade, continua 0 mesmo. A {ini-
ca preocupagdo agora fica por
conta dos comerciantes da 4rea
que temem o periodo da baixa es-
tagdo e, conseqiientemente a es-
perada queda nas vendas. Sur-
preendentemente, a maioria deles
garante que a chamada classe A
baiana ainda nio absorveu o Pe-
lourinho como local de lazer e de
compras, acreditando existir ain-
da algum resquicio do antigo pre-
conceito de que a area era margi-
nalizada. Mas, para compensar,
avaliam estar havendo notério
aquecimento de vendas direcio-
nadas para o turismo interno, en-
quanto o turista estrangeiro cos-
tuma se queixar de que o Brasil
estd caro para ele. Questdes co-
merciais a parte, o Pelourinho
continua apresentando atragdes
diversas, a exemplo da Compa-
nhia do Choro que fez as delicias
do piblico no sabado.

No periodo entre margo e
maio, 0 movimento no Pelouri-
nho é considerado fraco. Os que
militam na 4rea, a exemplo do ar-
tista plastico Jacivaldo Gomes, o
Walba, sugerem a promocao de
atragOes tipicas da época como
uma feira de obras de arte de to-
dos os géneros, a base de parce-
rias com o poder piblico. “E pre-
ciso manter o Pelourinho vivo, do
ponto de vista comercial ¢ cultu-~

ral”, enfatiza, assinalando que o
artista popular é elemento impor-
tante nesse processo dai a necessi-
dade de dispor de mais espago or-
ganizado que permita contato di-
reto com o publico. Neste final de
semana, o Pelourinho, entretanto,
dava sinais de cansago depois de
um periodo seperaquecido e a
maioria dos bares, locais mais fre-
qiientados, estava vazia, enquanto
0s gerentes € empregados aprovei-
tavam para o necessario faxinaco.

Tendéncia

A exemplo dos outros centros
de comércio, cultura e lazer, o Pe-
lourinho devera entrar agora — pe-
lo menos nas previsdao dos comer-
ciantes — em periodo de recesso
econdmico com a baixa esta¢io.
Logo apés o Carnaval o movi-
mento ja sinalizava essa tendén-
cia. Como também na avaliagio
deles o turismo interno cresceu e
as empresas oferecem bons des-
contos e vantagens nesse periodo,
as perspectivas em termos de fa-
turamento ndo chegam a ser tdo
pessimistas. “Muitos de nos nao
contam com a clientela de bom
poder aquisitivo genuinamente
baiana, porque normalmente sé
vem ao Pelourinho para trazer
amigos, ja que preferem fazer
compras em lojas tradicionais ou
convencionais”, observa a empre-
saria Regina Brito do ramo de pe-
drarias e objetos tipicos. Também
do ramo de pedrarias, Adriana Pe-
rez aposta na clientela estrangeira
e diz que estes de uma forma ou
de outra sdo bons consumidores.
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O inicio da baixa estacdo esvagia as ruas do Centro Histérico de turistas e os lojistas sabem que as vendas devem cair bastante

Freqiientadores do Pelourinho
com suas familias, o empresario
Antonio Carlos ¢ o médico Paulo
Pimenta, classe média alta sdo

unanimes em afirmar que nfo
véem motivos para se segregar o
Pelourinho pelo seu passado,
lembrando que a festa de Carna
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val, por exemplo, foi uma amos-
tra do potencial do Pelourinho em
termos de seguranga ¢ tranqiiili-
dade. “Se alguém ainda vé este

local com os olhos de antigamen-
te € preciso vir aqui mais fre-
qiientemente para mudar de opi-




