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ercial, os comerciantes da Calgada discutiram a revitalizacdo da drea

Comerciantes defendem a
revitalizacao da Calcada

A revitalizagdo do comércio do
bairro da Calcada estd diretamente
ligada a revitalizagao da prépria Ci-
dade Baixa. A afirmativa do presi-
dente da Associagao de Empresdrios
da Calgada — AEC, Renato Ramos,
decorre do conhecimento das dificul-
dades enfrentadas pelos empresdrios
daquela drea comercial devido a falta

= de estrutura para receber clientes de -

outras partes da cidade. O dificil aces-
so aolocal, a falta de estacionamento,
de seguranga, iluminagdo e limpeza,
além do desordenamento do transito
e de camelds, sdo os principais pro-
blemas que deverao ser resolvidos pa-
ra que se recupere o bairra, conside-
rado segundo pélo de arrecadagao de
ICMS de Salvador.

“Nos dltimos oito anos nada de
nove foi criado por aqui’, reclama
o comerciante, A queda acentuada
das vendas, que se dd em fungdo da
falta de dinamizagiao na area, vem
prejudicando fortemente o comércio
e distribuigdo de materiais e equipa-
mentos eletromecanicos. que tem
uma grande concentragio no bairro.
“Hoje, estes equipamentos estao sen-
do adquiridos fora do estado por em-

presas do Pdlo ¢ da construcao civil,

que mantém sctores de compra em

outros estados™, afirma. A falta de
preferéncia ao fornecimento das em-
presas da Calcada, para o presidente,
se da pela falta de atrativos e estru-
tura de negdcios.

Mesmo sem o apoio dos governos
estadual e municipal em relagio a re-
vitalizagao plena da area, Renato Ra-
mos garante que a classe empresarial
busca a otimizacdo dos servigos com
a informatizagao para que ndo se ale-
gue no futuro a falta de capacitacao
como um dos fatores que contribuem
para o afastamento da clientela.

Ontem, na sede da AEC, os diri- '

gentes da entidade receberam da em-
presa de turismo Bahitour, uma pro-
posta ousada de revitalizagdo da Ci-
dade Baixa. No projeto, sao mostra-
das alternativas de expanséo do turis-
mo e da economia dessa drea de Sal-
vador, propiciando ao bairro da Cal-
¢ada a revalorizagao do seu coméreio
forte em equipamentos eletromecé-
nicos, sediado basicamente nas ruas
Barao de Cotegipe e Fernandes da
Cunha, do pélo atacadista de alimen-

tos,; na regiao do Bom Gosto da Cal-
¢ada, e da chamada “linha branca’,
com o comércio de eletrodomesticos,
mdveis, confecgdes, dbrica de rou-
pas e uma grande diversidade de pres-
tadores de servicos, denire outros.
“Esta realidade mostra a forte voca-
¢do produtiva da Calgada®™, afirma,
lembrando que também centraliza
uma concentragio de ageéncias banci-
rias de grande movimento e resulta-
dos financeiros. ;

O projeto apresentado trata da re-
vitalizagao da Cidade Baixa como um
todo, do Coméreio a Peninsula Itapa-
gipana, abrangendo o suburbio ferro-
viario. Segundo os dirigentes da
Bahitour, representado na ocasido
pela diretora Marcia Cruz, a explo-
ragao do turismo ¢ a grande moti-
vacdo para a drea. “Cerca de 40%
dos turistas que visitaram Salvador
no ano passado transitaram pela Ci-
dade Baixa durante sua estada. No
entanto, s6 tiveram como alternativa
para aquisi¢io de ‘souvenirs’' ¢ artesa-
nato dois tinicos logais do circuito:
Mercado Modelo e Colina do Bom-
fim™, revela,




