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Pesquisa mostra diferenca no perfil empresarial entre os bairros da Boca do Rio e Imbui

Os autores do
estudo pretendem
fechar parcerias
para realizar
pesquisas
semelhantes em
outros bairros de
Salvador

Ménica Bichara

s bairros da Boca do
Rio e Imbui, apesar
de préximos, diver-

gem como a agua e o vinho. As
evidéncias sao muitas, mas fica-
ram ainda mais patentes apés a
realizagéo do censo empresarial
dos dois bairros, feito pelo Depar-
tamento de Ciéncias Econémicas
e Sociais da Unifacs, que culmi-
nou na publicagéo do livro Gera-
¢do de emprego e renda em Sal-
vador, patrocinado pelo governo
do estado, através da Secretaria
da Industria, Comércio e Minera-
cao. A informalidade, por exem-
plo. é a caracter(stica principal do

A informali-

comércio é a

dade no

principal

caracteristica
da Bocado

Rio

comércio da Boca do Rio, envol-
venda 51,97% das 1.039 unida-
des empresariais computadas. O
bairro se formou a partir do as-
sentamento de invasoées. Ja no
Imbui, bairro de classe média-al-
ta, apenas 22,71% das 273 em-
presas pesquisadas séo infor-
mais.

Uma das poucas conclusdes
comuns aos dois bairros foi a de
que em ambos os clientes séo em
sua maioria oriundos das proprias
comunidades. O objetivo do tra-
balho, segundo a coordenadora
Tatiana Spinola, foi conhecer os
empresarios, a classe produtiva
dos bairros, para a partir dai di-
vulgar os resultados para 6rgaos
como a Secretaria da Industria e
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Comércio, Sebrae e outros liga-
dos ao setor, que possam produ-
zir agoes voltadas para o desen-
volvimento da atividade e conse-
giiente ampliagéo da oferta de
emprego e renda.

A escolha pelos bairros da Bo-
ca do Rio e Imbui para comegar
o censo empresarial foi em fun-
¢éo da localizagao do Campus da
Unifacs, na Avenida Jorge Ama-
do, onde funciona o Curso de Eco-
nomia Empresarial e o Instituto
de Pesquisa Aplicada. A idéia &
expandir o levantamento para ou-
tros bairros. “Estamos procuran-
do parceiros para isso”, avisou
Tatiana Spinola, classificando lta-
pua como interessante para dar
continuidade ao diagnéstico, por

ser outro bairro popular e com
grande variedade de unidades
empresariais. Mas a deciséo de-
ve levar em consideragao, entre
outros fatores, o interesses por
parte da prefeitura em desenvol-
ver projetos voltados para o bair-
ro. Por esse aspecto, é provavel
que os proximos estejam no su-
burbio ferroviario.

“Nao adianta nada fazer um
documento desse para nao ser
utilizado”, justificou a coordena-
dora. Entusiasmada com o traba-
lho, Tatiana diz que ele desper-
tou nos 30 alunos encarregados
de passar os questionarios a con-
vicgao de c’ue a logica do comer-
clo informal é propria, nao seguin-
do nenhuma regra ou modelo
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preestabelecido. A definigéo de
precos, por exemplo, é totalmen-
te aleatdria na maioria dos casos.
N&o existe nenhuma pesquisa de
mercado ou convengao por par-
te dos microempresarios. “As cos-
tureiras definem seus pregos com
base nos cobrados pela vizinha
ou por uma amiga”, constatou.
a Boca do Rio os estudan-
tes tiveram mais facilidade de
acesso, precisando apenas ex-
plicar que ndo se tratava de ne-
nhuma pesquisa para aumentar
tributos. Ja no Imbui, onde os con-
dominios de classe media nao
permitem a entrada de pesquisa-
dores, as dificuldades foram mui-
tas. Apenas no Conjunto Marback,
o mais popular, o acesso foi faci-

litado. Isso prejudicou de alguma
forma o diagndstico, uma vez que
deixou de fora as costureiras, do-
ceiras, sacoleiras e outros tipos
de atividades comerciais pratica-
dos informalmente por donas de
casa e aposentados.

A maior concentragéo de em-
presas na Boca do Rio esta no
ramo de bares e lanchonetes.
Apesar das reservas dos comer-
ciantes para informar seus fatu-
ramentos, o levantamento cons-
tatou que 64,28% dos entrevista-
dos na Boca do Rio tém rendi-
mento mensal igual ou inferior a
R$1 mil, enquanto no Imbui es-
se Indice cai para 30%, sendo

ue 39% tém renda entre R$1 e
$3 mil. :




